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摘要： 摩崖石刻是中国特有的一种文化艺术景观。 福州地域摩崖石刻自北宋发展至今尤以鼓山最为

集中。 鸦片战争后福州成为最早的通商口岸之一，福州媒体传播环境受到外来媒介形态与传播观念

的影响，加上福州社会资本逐渐充裕和不同媒介信息的广泛传播，福州民众思想禁锢被打破。 福州摩

崖石刻作为独具特色的艺术形式和空间载体，清末民初时被用于公益、政治和广告信息内容的传播，
最终创新性地转变为具有传播公益、政治和商业性内容的摩崖石刻广告媒介，在内容形式上呈现出扬

善弃恶、勇于创新与爱国团结的时代特征。
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　 　 摩崖石刻是中国独有的石刻艺术与文化景

观，作为一种记事手段和文化艺术形式，主要以山

崖石壁上所雕刻的书法、造像或岩画等为主。 摩

崖石刻起于远古盛于北朝，而后在隋唐以及宋元

时期繁荣兴盛。 国内研究者主要从传播学［１－２］、
地理景观［３－５］、书法文学［６－７］、遗产保护［８－９］ 等视

角进行研究，并未涉及媒介创新视角。 在中国知

网以“摩崖石刻”为关键词进行搜索发现，２０１４—
２０２４ 年现有的一千多篇研究论文中，研究主题主

要集中于考古调查、旅游、书法雕塑以及摄影、地
理、中国古代史、中国文学等领域，尚无关于摩崖

石刻广告的研究成果。 此外，经过实地考证发现，
清末民初的福州摩崖石刻广告，是全国少有的摩

崖石刻内容形式，具有独特的传播价值。
布迪厄场域理论主张从场域去考察社会内部

结构，厘清社会现象产生的根源。［１０］ 结合场域、资
本和惯习三大核心要素来看，清末民初福州摩崖石

刻艺术媒介创新，根源在于社会资本累积和传播媒

介的不断介入促使福州媒介场域拓展。 这期间广

告媒介传播环境变得更有利于民间社会发布信息。
民众售卖商品不再局限于口头、布告等传统思维惯

习，而是将广告传播媒介形式和内容延伸至福州各

大空间媒介载体。 尽管福州媒介场域早已涵盖了

布告、纸媒等传播媒介，但仍有缺口。 而摩崖石刻

自古便是文化传播的空间载体，受媒介场域拓展的

影响，摩崖石刻逐渐承接纸媒上所刊载的公益、商
业、政治广告传播内容，促使广告内容与石刻文化

空间载体相融合，最终向广告媒介创新转变并发挥

其广告媒介传播的价值。 故本文采取田野调查法，
通过实地拍摄、记录、整理等方法对福州地区摩崖

石刻集中度较高的鼓山、乌石山等地进行考证，以
场域理论为基础，结合清末民初福州社会特定的时

代背景，从传承与创新、广告传播形态、美术与设计

的不同角度，对福州摩崖石刻艺术媒介产生、发展

与创新的演进过程及其因素进行梳理和挖掘。

　 　一、福州摩崖石刻艺术的产生与
发展

　 　 福州摩崖石刻艺术作为一种山水文化景观存

在，主要出现于自然界山体的巨石峭壁上和登山

道路旁，成为登山游人接触度最高的人文景观。
福州自古就是福建的政治经济文化中心，摩崖石

刻数量极为丰富。 现存摩崖石刻规模最大、类型

最多、地理位置最集中的是被誉为“中国东南碑

林”的鼓山。 鼓山作为福州著名的风景区，早在

一千多年前便已闻名遐迩，众多公卿大夫、文人墨

客留下了大量摩崖石刻，这对研究清末民初的福

州经济、历史、文化和艺术等具有重要价值。
福州是海上丝绸之路的重要发祥地之一，造

船业与外贸业的繁荣，推动其经济文化发展达到

新高峰。 加之宋代福州地区因科举制度选拔出大

量人才，题写名胜和名山更是逐渐成为文人雅士

游玩时的文化与情感诉求，因此宋代福州的摩崖

石刻数量激增。 相较于明代，宋代与元代在摩崖

石刻艺术作品上更倾向于讲述感慨，注重表达个

人情感修养和感悟心得。 如福州乌石山上的摩崖

石刻艺术———道山亭宴集联句，见图 １（ ａ），记录

的便是福建道廉访司官员僧家奴与其友人交游集

会于福州山川之时的感慨。 而明代的崔文定诗刻

在文学色彩、意境营造和风格上更出彩，见图 １
（ｂ），流露出其在文学创作上的脱俗淡雅与灵性，
营造出幽静的禅境。

图 １　 福州摩崖石刻艺术

Ｆｉｇ．１　 Ｆｕｚｈｏｕ ｃｌｉｆｆ ｃａｒｖｉｎｇ ａｒｔ

自北宋至今，福州鼓山共有文字摩崖石刻七

百一十二段，在内容和形式类别上主要分为商业、
公益、政治、诗刻、题名和榜书等，除去遗失和损坏

的，鼓山现存六百零八段，还有部分未列入地方志

记载。［１１－１２］经实地调查考证和统计，笔者发现具

有创新性的摩崖石刻广告传播媒介，其文字形态

有二十一段，内容分为公益类、商业类和政治类三

种。 其中公益类广告有十五个，主要阐明进步思

想，宣传抗战思想，增强团结和凝聚力；商业类有

三个，主要为药品和药商企业广告；政治类有三

个，主要为政府布告内容。 结合实地考证的资料

可以看到，伴随着福州社会经济的发展，摩崖石刻

文化艺术自产生起便作为承载信息的空间载体，
这也为其向传播媒介的创新和演进奠定了基础。

６０５
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　 　二、福州摩崖石刻从文化艺术向
传播媒介演进

　 　 摩崖石刻文化艺术自产生以来，福州许多有识

之士都喜欢把人生信条、榜书和佛经等内容雕刻于

山崖石壁之中，因而留下了众多摩崖石刻艺术作

品，形成了数量庞大、类型多样、文化艺术价值较高

的摩崖石刻群。 这些摩崖石刻本身在内容与表现

形式上富有特色，具有深厚的文化艺术积淀，加上

福州地域的不断扩大，这些都为摩崖石刻从文化艺

术向传播媒介转变提供了优越的发展环境。
　 　 （一）摩崖石刻文化艺术向传播媒介的转变

摩崖石刻文化艺术作为名人士绅刻画信息的

空间载体，在由文化艺术到传播媒介的转变过程中

受福州地域社会变化的影响较为深刻。 首先，鸦片

战争后随着福州成为最早与西方通商的口岸城市

之一，列强纷纷在福州设立了洋行、商号和公司，出
现了电影院、洋房、跑马场和歌舞厅等新娱乐场所。
城市商业经济的繁荣促使中西方交往日益密切，带
来了新的社会观念和商业传播媒介，人们开始接触

到报纸、电影等新鲜事物。 以西方为主导的媒介传

播体系开始冲击福州地区，西方投入大量资本进行

文化输出，任何有损其话语权的行为都被打压与排

挤。 其间以西方纸媒为代表形成的新媒介场域，重
塑了以往福州民间广告传播过于保守、不善创新的

旧惯习，明显改变了福州广告传播媒介的发展环

境。 其次，受清末洋务运动的影响，福州官员政要

已对西方先进科学技术等有了更为深刻的认知，纷
纷开始提倡向西方学习，如出生于福州的林则徐被

称为“开眼看世界第一人”，沈葆祯主持创办了马

尾船政学堂。 此时，福州成为接受新技术、新文化、
新观念的重要发源地之一。 随着 ２０ 世纪初新文化

运动民主与科学思想的传播，福州地域知识分子为

掌握更大的话语权并获得更多的资本和利益，开始

有意识地拓展广告媒介传播载体。 摩崖石刻作为

福州独具特色的传统文化形式和空间传播载体，自
然也被纳入其中，故而公益、商业等原来纸媒上的

广告内容逐渐转移至摩崖石刻上，至此福州鼓山的

摩崖石刻空间载体完成了向广告传播媒介的创新

转变，成为传播新思想、新文化、社会价值观念和官

方信息的新媒介。
　 　 （二）摩崖石刻传播媒介的演进

摩崖石刻传播媒介的持续演进，可以追溯到清

末民初。 当时福州正值新旧势力交替、社会动荡之

际，福州摩崖石刻广告传播媒介作为官方与民间、
民间内部之间沟通交流的纽带，在公益、商业、政治

等内容上以较低的成本凝聚形成了较为统一的社

会意识形态和文化认同。 摩崖石刻在功能与内容

上实现了从私人表达到公共传播的转型。
在传播媒介的演进过程中，鼓山摩崖石刻广

告媒介的道德教化功能日益增强。 社会政局动

荡、人心浮躁，加上民众对传统孔孟思想的尊崇，
有识之士便开始倡导社会正能量。 郡人林可桐和

杨豹所书的“莫作心上过不去之事”，告诫民众要

向善而行，不做亏心事；民国律师陈秉刚刻下的

“人人亲其亲、长其长而天下平” （１９３２ 年），倡导

要孝敬父母长辈，认为只有这样天下才自然会更

太平；福建抗敌剧团团长周赞枢，为保护鼓山的森

林环境而刻下“爱护树木” （１９３９ 年）的宣传标

语；“好好恶恶”（１９４２ 年）源于“好善恶恶”一词，
匿名题刻者旨在倡导民众崇尚美善、憎恨丑恶。
此类型摩崖石刻广告的出现，是摩崖石刻从艺术

向广告传播媒介转变与创新的重要标志之一。 摩

崖石刻传播媒介在内容上较过去已极大简化，一
定程度上满足了人们的阅读需求，既增加了受众

人群，又使传统媒介讯息的传播范围也得到延伸。
摩崖石刻传播媒介的演进，是对传统摩崖石

刻文化艺术形式和空间传播载体进行传承与创新

的重要体现。 其传承主要体现在保留了传统上以

山林石材为载体进行凿刻、美术创作与展现的技

艺形式，而创新则体现在摩崖石刻的内容与形式

衍生出政治、公益和商业三种广告媒介类型并积

极传播新思想、新观念。 在美术设计与风格上，摩
崖石刻的标题文字一定程度上遵循了报刊广告的

排列方式，落款也考虑到空间平衡而进行了调整，
美术字体在设计上也更具多样化和艺术性。 尽管

摩崖石刻作为广告媒介比同时期的报纸广告表现

力弱，但其持久性和强制观看的特点，成为登山者

必定接触的艺术景观和广告媒介，至今仍发挥着

广告传播媒介的优势，成为研究清末民初福州摩

崖石刻艺术与广告传播内容的重要史料。
随着传播媒介发展，摩崖石刻内容也不断丰

富。 布告是鼓山摩崖石刻广告的重要内容之一。
布告作为官府自上而下的一种公告形式，常张贴

于大街小巷。 而摩崖石刻具有高关注度、强迫性

接收、传播持久的优点，自然也就成为官方信息发
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布的传播媒介之一。 清末民初鼓山便出现了布告

类型的摩崖石刻形态，如图 ２ 所示。 由图 ２ 可知

这两则布告的创作内容和背景：一则是在鼓山喝

水岩处的石刻，乡民经常因祈雨而起争端，官府为

了防范打斗事件而刻下规定；另一则是森林保护

的布告，提醒登山游人要保护森林，否则将被

严惩。

图 ２　 布告类摩崖石刻

Ｆｉｇ．２　 Ｃｌｉｆｆ ｃａｒｖｉｎｇｓ ｆｏｒ ａｎｎｏｕｎｃｅｍｅｎｔｓ

倡导公益观念亦是鼓山摩崖石刻广告的重要

内容，反映了清末民初福州地域社会动荡、社会风

气衰微的时代背景。 为恢复社会良好风气，福州

许多官员政要开始倡导孔孟思想，于是出现了诸

如福州崇孔会会长于君彦楷书题刻的“诸恶莫

作，众善奉行”、１９２２ 年间匿名者题刻的“天地正

气，行良心、求真理、须爱群”、１９２７ 年卢兴邦在灵

源洞题写的“行仁义事”“为善”“作恶事须防鬼神

知，干好事莫怕旁人笑”等内容。 摩崖石刻公益

性广告在传播社会正能量与价值观上，不仅有利

于维护社会公德，还极大地拓展了社会公益传播

空间，重塑了人们对摩崖石刻传播媒介的认知，增
强了人们传播公益意愿的可能性。 随着摩崖石刻

传播媒介在政治类、公益类广告内容领域的持续

创新和演进，加上具有商业性质的内容形式开始

融入，摩崖石刻新的广告传播形态也随之形成。
随着新思潮的传播，福州有识之士将进步主

张呈现在摩崖石刻上，既向民众传播新思想，也表

达对时代变革的支持，对开启民智具有积极作用。
摩崖石刻作为本土媒介形式的创新，既体现了外

来媒介与观念的影响，也展现出福州民众在媒介

选择上的主体性，拓展了信息传播的渠道与方式。

　 　三、福州摩崖石刻广告传播形态
的催生和繁荣

　 　 清末民初福州作为对外通商的重要城市之

一，商业得到极大发展，在此期间具有商业性的广

告内容开始融合摩崖石刻传播媒介进行宣传，促
使摩崖石刻传播媒介演变出新的、具有商业性质

的广告传播形态，并呈现出独有的文化价值和精

神价值。
　 　 （一）商业繁荣推动摩崖石刻广告传播形态

的演变

　 　 随着福州与西方的贸易往来日益密切，福州

的经济和社会资本得到快速发展，一定程度上促

进了福州地区民族经济的发展。 国外纸媒的传入

与风靡，迅速占据福州主流媒介的位置，人们信息

闭塞的传播现状被打破，但也致使福州媒介场域

位置逐渐失衡。 究其原因，在于先前福州民众对

纸媒等媒介的重视度和利用率不高以及政府的强

制性干预。 福州民众在消费意识和审美观念有所

提升后，开始大规模利用纸媒大量刊登传播各类

信息和广告资讯。 资本驱使扩大再生产的同时，
也在寻找利用更多新的广告传播媒介来传播商业

信息，这让福州当地原本不发达的纸质媒介环境

发生变化，其位置相对失衡的境况逐渐扭转，造就

了福州报纸广告在这一时期的繁荣。 如《闽报》
在福州创办之始就有大量广告版面，国人创办的

《华报》《南方日报》和《福州商情》等报刊也刊登

了大量商品广告，从中西医药、百货商行、文化教

育、烟酒茶行到公告启事、服务行业等各类广告应

有尽有。 其中，药品广告屡见报端，众多国货产品

成为热门的广告商品。 这些在纸媒中刊登广告的

实践者，在其实践的纸质媒介场域开始主动表达

自身的利益诉求、观点并取得实效。 为实现资本

利益最大化，福州地域的利益相关者开始拓展商

业信息的传播载体，摩崖石刻作为鼓山特有空间

载体，便成为广告内容传播载体的实践对象之一，
由此新的摩崖石刻商业广告诞生。 此时的摩崖石

刻广告媒介作为一种新的符号资本，不仅象征着

利益相关者对福州社会资源的调动，也意味着他

们对其他资本的获取、增值与转化。 以福州摩崖

石刻艺术形式作为商业信息的传播工具和载体，
更能增强商业信息传播的认知度、可信度和影响

力，因而在很长一段时期内，福州商人利用摩崖石
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刻广告媒介积极传播各种新的商业信息，有效推

动了福州媒介传播场域的动态平衡。 摩崖石刻广

告传播形态除了被视为是向民间表达利益诉求的

重要工具，更重要的是其在商业广告信息内容和

精神上的价值呈现。
　 　 （二）摩崖石刻广告传播媒介的价值呈现

摩崖石刻广告传播媒介是文化与精神价值的

集中呈现载体。 其文化价值体现在对摩崖石刻文

化艺术内容形式的传承上，精神价值则主要体现

在破除福州民众因循守旧等旧思维惯习并引导人

们发扬创新、团结和爱国的精神。
清末福州社会对药品的商业宣传，长期以来

以招牌、招幌、报纸等广告传播媒介为主，且政府

严禁民间随意刊登广告，广告的内容和形式主要

由官方制作发布。 这禁锢了广告传播媒介的发

展，也使民众形成了习惯于官方主导、不善创新和

表达商业诉求的传统思维惯习。 但随着西方以纸

媒为代表的广告传播媒介的影响和民众思维开

化，福州民间社会创造性地衍生出了借助摩崖石

刻传播载体进行广告信息传递的新形式，并发挥

其商业价值传导功能。 福州民众对摩崖石刻的价

值认同，也会转移至对广告的价值认同上。 经实

地考证发现，福州鼓山摩崖石刻群中出现了药品

类和药店商业宣传类广告，这在全国摩崖石刻艺

术中具有较高的商业研究与艺术研究价值，如现

存最早的摩崖石刻商业广告内容是刻于光绪己卯

年（１８７９ 年）的药品“换骨露”，此外还有 １９３６ 年

刻于鼓山宣传儿童健胃消食的“小儿疳积散”广

告、以“国药之光”为荣誉诉求的华来国药行七十

周年庆摩崖石刻广告等。 这种另辟蹊径的广告传

播形态让人过目不忘。 “小儿疳积散”等相关药

品广告此前早已在福州各大报刊长期频繁刊登，
可见此类刻于摩崖石刻上的药物广告大都为福州

民间社会颇为有名的药品。 这些石刻雕刻时正值

社会动荡期，也体现了福州药商经营艰难，为提升

药品销量和药铺的知名度，除纸质媒介外，他们还

需另辟蹊径借助摩崖石刻进行展现，以持续扩大

药品广告信息的传播力度和覆盖范围。 福州摩崖

石刻从艺术形式到转变为传播媒介，从传播公益

内容到宣传“换骨露”等药品的商业广告信息，可
见福州民众不善表达的旧惯习已被打破，开始向

热衷参与、积极表达利益诉求转变，同时缺乏权利

意识等传统思维习惯也逐渐被打破，有效增强了

福州社会民众的凝聚力，加速了社会价值共识的

形成。

　 　四、福州摩崖石刻艺术鲜明的时
代特征

　 　 摩崖石刻传播媒介的演进，不仅是对传统石

刻文化的延续，更是在特定社会语境下对媒介功

能的有意识重构，具有鲜明的时代特征。
　 　 （一）扬善弃恶的时代特征

福州鼓山的摩崖石刻艺术不仅继承了抒发个

人情感与价值观的内容形式，而且出现了较多倡

导社会正向价值的公益、商业类摩崖石刻广告。
这类摩崖石刻成为福州鼓山摩崖石刻艺术的特色

与亮点，呈现出鲜明的时代特征。 鸦片战争后，福
州社会面临治安混乱与新旧势力交替的局面，民
风衰微之势加剧。 在此大背景下，许多爱国官员

和有识之士纷纷加以干预，如一生勤政爱民的福

建船政大臣沈葆桢 １８６６ 年在鼓山刻下“乐善不

倦”，绍兴人陈思祖 １８７０ 年题写“为善最乐”石

刻，福建巡抚黄国材书写“做好人、行好事、读好

书、说好话”石刻，皆是在倡导立德树人、崇德向

善、扬善弃恶、以身作则，号召人们祛除不良风气，
体现了扬善弃恶的鲜明时代特征。
　 　 （二）勇于创新与爱国团结的诉求

清末民初洋货已经占据福州市场较大份额，
民族工商业纷纷破产，列强加速对福州经济的侵

略。 为了唤起民众的爱国意识，提高民众对国货

的认可度，挽救福州衰落的民族工商业，福州地区

各界及闽籍海外侨胞联合，共同抵制洋货、推崇国

货。 １９１９ 年福建促进国货工会的萧梦馥，为声援

五四运动而刻“国货救国”，引导福州民众使用国

货，同时也是对巴黎和会上日本企图侵占山东的

反抗。 九一八事变后日本逐步扩大对华侵略，为
支援祖国抗战、支持福州工商业发展，闽籍海外侨

胞纷纷投身全国抗日救亡运动。 １９３１ 年时任驻

荷属爪哇总领事的张铭，在带领商业考察团来福

州鼓山浏览之际，将“提倡国货”这种具有爱国团

结的思想主张刻于摩崖上。 同年还有福州教师周

靖拜题刻的“去私救国”，也是为了声援抗日救

国、团结民众，号召福州民众在国家大义面前放下

一己私利。
从其独具时代特征的历史价值看，鼓山摩崖

石刻广告是记录清末民初福州经济、政治、文化和
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社会历史的珍贵档案，弥补了纸质文献记录的不

足，是历史文化遗产之一，具有不可再生和持续传

播的特性。 从文学艺术价值看，这些摩崖石刻广

告既有四个字短小精悍的口号标语，也有对仗工

整的联句，让观者在欣赏与吟诵的同时能引发共

鸣。 摩崖石刻也是一种书法作品，书体众多，可以

为后人学习书法提供范本。 在教育价值上，摩崖

石刻广告主要体现在警醒与育人的宣传上，号召

人们扬善弃恶、培养美好品德，符合当时福州社会

的主流价值观。

　 　五、结束语

福州摩崖石刻广告传播媒介不仅传承了摩崖

石刻艺术的雕刻技艺形式，更是在内容形式、媒介

形态与美术设计上有所创新，催生了我国独树一帜

的商业类摩崖石刻广告以及大量具有时代特征的

公益类和政治类摩崖石刻。 福州鼓山摩崖石刻广

告在繁荣福州商业文化、传播积极向上的公益诉

求、唤起民众的爱国意识和行动等方面，发挥了积极

作用。 本研究虽然基于福州鼓山摩崖石刻艺术，从
场域理论视角梳理了福州摩崖石刻产生与发展的时

代背景，阐明了其从摩崖石刻艺术向广告媒介的转

变过程和因素，但由于摩崖石刻广告这一领域研究

成果很少，还有很大研究空间，期待能进一步拓宽摩

崖石刻艺术的研究范围，弥补当前福州摩崖石刻研

究的不足，为国内相关研究提供一定的参考。
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