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中国城市国际形象的媒体建构策略研究
———以中外英文媒体中的福州报道为例

李晓霞１，连水兴２

（１． 闽江学院 新闻传播学院，福建 福州 ３５０１０８；
２． 福建师范大学 传播学院，福建 福州 ３５０００７）

摘要： 在国际传播战略背景下，地方城市形象的建构对呈现立体多元的国家形象至关重要。 福州因

其区位特色以及侨乡优势吸引海内外媒体关注。 在议程设置理论的框架下，探讨中外媒体有关福州

报道的差异及其在城市国际形象构建中的作用，得出改革开放后中外媒体有关福州的报道量增加，在
报道内容上显示出了差异性：议题设置上，中国媒体强调其经济的本土化特征，外媒则侧重于其外贸

的国际化属性；议题互动上，双方都有引导对方的议题，但是对于敏感议题中外媒体缺乏深度互动，这
不利于中方在冲突议题上主动建构国家形象。 该研究为网络议程设置理论在城市传播中的应用提供

实证支持，并为非一线和网红城市的国际传播策略提供指导。
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　 　 媒介在城市发展中的嵌入程度加深，使得城

市国际传播战略的实施面临新的机遇与挑战：一
方面，中国的和平崛起与世界发展中心向亚太地

区的转移，为中国城市的国际化发展和城市形象

的国际化传播提供了机遇［１］；另一方面，由于城

市国际形象在国家形象建构中发挥着“示例”性

作用，外国人通常通过具体的地区、城市或重大事

件来认识中国，缺乏具体的城市形象描述将导致

国家形象的模糊［２］。 作为连接长三角、粤港澳大

湾区，对接台湾、辐射中西部，通往“海上丝绸之

路”的中心城市———福州，随着国际性综合枢纽

集聚辐射能力的提升，在国际传播的语境下，面临

着如何提升自身的国际影响力与吸引力从而促进

国家形象建构的时代新命题，建构福州城市国际

形象成为关键。
与此同时，虽然我国城市的国际传播研究主

要关注城市形象的媒介化建构与对外传播［３］，但
还存在着城市案例单一化、解释归因线性化、对策

普适性较低等问题。 尤其是过度集中在北京、上
海、广州、杭州、成都、西安、重庆等一线城市或网

红城市、新二线城市或者是后发城市的“失语”，
弱化了中国国家形象的多元立体性，因此，国家形

象的建构需要更多元的城市加入其中。 福州的历

史发展和定位，使其与这些既有的城市形象有着

较大的区隔性，因此福州的城市形象势必对国家

形象的展示有着重要的补充，但显然当前此部分

研究还比较缺乏，需要进一步考察。 本研究将通

过分析国内外主流媒体中的福州形象，探讨其建

构策略共性与差异，深入理解福州如何在不断变

化的全球化语境中塑造和传播其城市形象，也期

望为其他类似城市提供在全球化背景下构建和传

播城市形象的借鉴和启示。

　 　一、国际传播视域下的城市形象
建构

　 　 林奇首次提出城市形象概念，将“城市意象”
看作是个体头脑对外部环境归纳出的图像，并基

于物质形态划分为五个基本元素：道路、边界、区
域、节点和地标。［４］ 这一初期定义主要强调了城

市形象的物质维度。 随着城市营销的发展，城市

形象的定义逐渐扩展。 现代的城市形象构建涵盖

了城市基础设施、自然资源、历史文化氛围、经济

秩序和市民精神风貌等多个维度。［５］ 换言之，一
个城市的形象不仅仅包括其物质特征，还包括其

精神和文化层面的软实力。 城市形象在城市社会

中主要发挥着两种功能：一是影响着人们对城市

生活的理解，二是塑造着城市生活本身。［６］ 高效

的城市传播不仅可以增加城市的魅力，吸引外来

旅游投资、引进高端人才，而且还是提升城市竞争

力的关键。 为了在全球的城市竞争中胜出，获得

城市发展所需要的投入，每座城市都在想方设法

提升国际形象。 对于国际传播而言，不同维度的

城市形象是讲述中国故事的最佳场域。 例如，西
方时尚媒体中的上海时尚文化成为建构上海城市

形象的助推器，这种以文化叙事为主的策略可以

实现城市形象的“软着陆”，弱化“政治化的宏伟

叙事”，从而在大国博弈中向西方讲述真实、开
放、进步的上海。［７］

城市形象的构建是一个复杂且多元的过程，
除了受到个人经历、人际传播、记忆以及环境等因

素的共同影响，它主要由大众传媒所塑造。 事实

上，媒体及其符号在塑造人们与城市空间关系中

始终处于关键地位已成为一种共识。［８］ 一方面，
它通过电视、电影、音乐等流行文化以及新闻报道

等手段，不仅工具性地再现城市形象，同时还在某

种程度上创造了城市的形象；另一方面，媒体对城

市的再现还承载着一种“意义”层面的再现。 城

市形象的最终构成是媒体报道中多种要素和框架

相互竞争和作用的结果。［９］ 这种形象是多面的、
复杂的，且容易受到外部环境变化的影响。 例如，
在回应不同时代上海经济社会变迁的过程中，纪
录片中的上海形象经历了从“魔幻”“英雄”到“市
井”的转变。［１０］此外，不同媒介在构建城市形象时

所采用的话语和技术手段存在本质差异。 有研究

表明全球主流媒体倾向于将上海塑造成全球金融

科技中心，而新闻网站更多地塑造与市民日常生

活相关的上海形象。［１１］澳门城市形象的构建也遵

循类似的逻辑，虽然主流的中英文媒体都强调澳

门作为东方赌城的形象，但英文媒体更突出其作

为全球金融投资和娱乐目的地的角色，而中文媒

体则主要描绘澳门作为居民享受休闲美食的日常

生活场所。 这些例子清楚地表明，城市形象的建

构是一个多维度、多元化且不断发展变化的过程。
在既有的中国城市形象研究中，“自塑” （自

４９４
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我塑造）和“他塑”（他者塑造）是两种主要的城市

形象构建方式。 在“他者”叙事框架下，常常可以

观察到对城市形象的偏见和误读。 以美国主流媒

体对中国江南地区城市报道为例，他们采取“整
体形象替换”和“部分形象替换”的策略，将中国

城市的特色和属性按照西方的视角和范式重新解

读和归类，从而显现出一种基于“集体想象”的误

解，这与实际的中国城市形象存在明显的偏

差。［１２］在这种区域形象构建国家形象的过程中，
外媒对中国城市形象的构建往往带有主观想象，
而且在不同领域之间存在显著差异。 例如，在经

济领域，外媒对中国城市形象的投射相对全面且

情感复杂；而在宗教领域，其投射则显得较为单一

且带有消极色彩。 这种不完整性和片面性导致外

媒在塑造中国城市形象时，往往不可避免地反映

出对中国整体形象的刻板印象。 因此，中国城市

形象的传播需要更加多元化和深入地反映城市的

真实面貌，以期在国际舞台上构建更加全面和客

观的城市形象。
在中国城市形象的“自塑”过程中，由于受到

中国特有的“政治—经济—社会”文化地理模式

的影响，主要城市在报纸媒介中呈现的形象往往

局限于行政或经济属性。 这种单一化的城市媒介

形象不仅无法有效地填补西方主流媒体所留下的

空白或纠正其偏见，也未能改善西方受众对中国

城市形象的刻板印象，甚至可能进一步加剧这种

误解。［１３］此外，中国新闻生产中的新闻流向分布

呈现出以北京和上海为中心向全国扩散的“饼
状”结构。 这一结构以直辖市为核心，依次向区

域中心城市、一般城市以及边缘城市扩散。 这种

分布模式导致普通地市级城市在对外形象传播中

“失语”。 研究发现，除北京、上海等传统的大型

一线城市外，其他城市的都市优势和特点被重置，
导致公众对这些城市形成了一种“千城一面”的

刻板印象。［１４］同时，互联网的普及加速了全球化

进程，这也带来了全球化对地方特色的压制，导致

地方文化发展空间的缩减，甚至出现了“地方的

终结”现象。 这种现象反映了全球化趋势下地方

特色与全球标准之间的紧张关系。［１５］

综上所述，对地方城市国际形象的探索不仅

是重新呈现地方特色的重要手段，而且更是构建

多元国家形象的关键步骤。 这要求我们要重新审

视和调整城市形象传播的策略和方法，以更全面、
深入地反映城市的多样性和独特性，从而在全球

舞台上呈现一个更加立体和多元的国家形象。

　 　二、理论分析框架—议程设置

传统议程设置理论的核心假设在于，大众媒

体对特定议题的重点关注能够显著地转移至公众

议程中。 在议程设置理论的经典框架中，媒体所

强调的议题（客体议程设置）不仅对公众产生显

著影响，即第一层次的议程设置，而且媒体呈现的

议题属性或特征（属性议程设置）也能影响受众

的观念和看法，即第二层次的议程设置。 简而言

之，这两个层次的议程设置理论认为媒体在很大

程度上塑造了受众对什么事情（议题）思考以及

如何思考（议题的属性或特征）。［１６］ 随着认知心

理学的发展以及社交媒体的兴起，研究者对网络

的理解不断深化，议程设置理论逐渐演进至第三

阶段，即网络议程设置理论。［１７］ 该理论将之前孤

立分析的客体议程和属性议程纳入一个统一的网

络分析框架中，从而更精确地描绘了公众对议题

的认知形态。［１８］ 网络议程设置理论的核心在于，
媒体影响了公众对议题不同属性之间网络关系的

认知，从而在更深层次上塑造了公众的思维和认

知图景。［１９］

议程设置理论的研究领域不仅关注媒体与公

众之间的互动，而且还涉及不同媒体之间的影响，
即所谓的媒介间议程设置。［２０］ 在早期，媒介间议

程设置主要发生在传统媒体之间，特别是主流媒

体对小型媒体议程设置的影响较为显著。 然而，
随着社交媒体的发展，不同国家媒体在社交媒体

平台上的互动议程也成为研究焦点，在传统的中

心—边缘国际传播模式中，美国媒体对其他国家

媒体议程具有较强的影响力。［２１］ 随着新兴国家在

新媒体领域的崛起，国际新闻流的等级结构和以

美国为中心的模式已经发生了变化。 一些学者通

过研究 Ｔｗｉｔｔｅｒ 上中国主流媒体账号与国际主流

媒体账号以及普通用户在 １０ 年间关于四个议题

阶段的议程设置关系、影响力特征及其变化趋势，
发现中国主流媒体在扶贫议题上经历了从被动接

受到主动引导的转变，并始终保持着该议题的话

语权和引导力。［２２］这表明新兴国家媒体在国际舞

台上的影响力逐渐增强，正在重塑国际新闻流的

５９４



福建理工大学学报 第 ２２ 卷

结构和动态。
在城市形象的国际传播研究中，有研究指出

媒体议题框架和报道强度是影响城市对外传播效

果的关键因素。 特别是集中聚焦的议题框架结合

高强度的报道，可以显著提升城市形象的对外传

播效果。 这表明媒体议程设置在城市形象建构中

起着至关重要的作用，且不同媒体在议程设置上

的影响力各异。 研究者在分析媒体对上海形象的

建构过程中发现，传统纸质媒体在对博客博主个

人议题的设置中发挥了显著作用。 尽管博客构建

的上海形象在空间尺度上较小，但其议题内容与

传统纸媒较为接近。 此外，不同国家的媒体议程

在城市形象生成上也具有显著影响。 当前，西方

媒体框架下的议程设置仍是解释全球城市形象传

播生成机制的有效工具，揭示了其趋势和特征。
在构建城市形象方面，西方媒体存在明显的报道

偏好。 但由于中国主流媒体的议题框架过于单

一，未能有效填补因西方媒体框架偏见产生的报

道空白，这导致了在影响对方和构建城市形象话

语权方面的损失。
综上所述，议程设置理论不仅提供了理解城

市形象国际传播的议程网络的理论框架，而且为

分析不同媒体之间以及不同国家之间的议题互动

提供了重要的解释视角。 然而，目前仍缺乏对不

同国家之间主流媒体在城市形象建构的不同维度

进行议题互动的深入研究。 基于上述讨论，本研

究提出以下研究问题：
（１）中外英文媒体总体报道趋势如何变化？

体现了什么报道策略？
（２）中外英文媒体建构福州形象的议题网络

差异何在？
（３）中外英文媒体建构福州形象的议题如何

变化？ 二者之间差异何在？
（４）中外英文媒体建构福州形象的议题如何

互动？

　 　三、研究方法

　 　 （一）样本选择

本研究专注于分析国内外英文媒体关于福州

的报道，采用 ＰｒｏＱｕｅｓｔ 报刊数据库作为数据源。
作为世界领先的英文报刊数据库之一，ＰｒｏＱｕｅｓｔ
提供了丰富的媒体资源和多样的变量属性，是西

方报刊研究的主要数据来源。 利用 Ｐｙｔｈｏｎ 的 ｓｅ⁃
ｌｅｎｉｕｍ 库编写的自动化采集程序，以“Ｆｕｚｈｏｕ”为
关键词，设定搜索范围从改革开放至 ２０２３ 年 ８ 月

３１ 日数据采集当日。 基于 ＰｒｏＱｕｅｓｔ 文档 ＩＤ 的唯

一性，研究过程中清除了重复项和以图片形式存

在的无效数据，确保了数据的完整性和准确性。
最终，共收集到 ５ ３３２ 篇原始新闻文本，包含标

题、报刊名称、年份、日期、出版地点、出版国家、作
者和正文等关键信息。
　 　 （二）数据清洗与处理

为确保研究数据的准确性，本研究在关键词

“Ｆｕｚｈｏｕ” 搜索中考虑了潜在的地名混淆问题。
鉴于福州和江西抚州在英文中同名，研究团队通

过添加“Ｊｉａｎｇｘｉ”作为过滤关键词，有效排除了与

江西抚州相关的样本。 此外，在对 １ ０００ 篇报道

样本的初步阅读中，发现部分报道仅涉及航班信

息，为提高研究数据的相关性，研究团队通过关键

词搜索定位并排除了这些航班信息样本，最终获

得了 ２ ５４２ 篇来自中国英文媒体和 １ ４３３ 篇来自

外国英文媒体的有效报道样本。
　 　 （三）数据分析方法

１．议程分类与主题模型 ＬＤＡ
本研究采用的隐含狄利克雷分布（ＬＤＡ）主

题模型是在主题建模领域广泛使用的一种方法，
有利于发掘大规模文本集中的隐含主题，已被广

泛应用于微博话题特征提取和网络舆情观点分析

等领域。 作为一种无监督学习算法，ＬＤＡ 设定主

题数 Ｋ 值，无须依赖人工标注，这样避免了内容

分析中人工分类带来的认知偏差。 该方法特别适

用于处理报纸文章这类文本丰富的长文本。
２．时序因果与格兰杰因果分析

在研究媒介间议程设置的“谁影响谁”问题

时，传统上常采用“交叉时滞分析”方法，将时间

维度纳入因果关系分析。 然而，随着信息传播速

度的加快，研究者越来越倾向于使用格兰杰因果

检验进行分析。［２３］这种计量经济学模型基于时间

序列分析，假设结合时间序列 Ｘ 和 Ｙ 的历史数

据，在预测 Ｙ 的当前值时 Ｘ 的历史数据能提供额

外的预测价值，那么 Ｘ 可被视为 Ｙ 的格兰杰原

因。［２４］此方法有效地测量了两个时间序列的因果

关系可能性，解决了因果方向的模糊性，因而更准

确地揭示了时间维度上的影响关系。

６９４
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媒介间的设置需要一定时间，即 “时滞效

应”，考虑到“福州”相关报道的数量限制、报刊议

题转向的相对缓慢速度以及报刊的长出版周期，
本研究选择以“月”为时间迟滞单位。 研究中将

每个主体一个月内的报道数量整理为时间序列数

据，经过单位根检验后，采用格兰杰因果检验方

法，来分析不同主体在“福州”话题舆论场中的影

响力现状及其议程引导关系。

　 　四、研究发现

　 　 （一）中外英文媒体的福州报道总量及总体

趋势

　 　 报道的总量意味着议题设置的强度，强度大

的议程设置可以显著提高城市的可见性。 有关城

市议题的可见性存在提高，城市形象才有可能获

得更广泛的关注。 中外英文媒体有关福州的总体

关注变化如图 １ 所示，有关福州形象的英文报道

更多是集中在中国媒体，尤其是 ２０１２ 年之后报道

量急速上升，而在 ２０２０ 年之后出现急剧下降。 相

较而言，外国媒体有关福州的报道一直保持在比

较平稳的水平，并且外国媒体的报道要早于中国。
早在 １９８０ 年外媒就已经出现福州相关的报道，可
见福州被世界认识的时间点较早，有必要进一步

挖掘这种历史。 总体而言，福州较早之前就已经

受到国外媒体的关注且这种关注比较稳定，但是

国内的报道相对较晚且在 ２０１２ 年后报道大幅度

增加。 换言之，现阶段福州城市形象的国际传播

主要还是“我塑”为主导、“他塑”较少，但是有较

长的历史可以挖掘。 该结论回答了问题（１）。

图 １　 中外英文媒体有关福州的总体关注变化

Ｆｉｇ．１　 Ｏｖｅｒａｌｌ ｃｈａｎｇｅｓ ｉｎ ａｔｔｅｎｔｉｏｎ ｏｎ Ｆｕｚｈｏｕ ｆｒｏｍ
Ｅｎｇｌｉｓｈ ｍｅｄｉａ ｏｆ Ｃｈｉｎａ ａｎｄ ｆｏｒｅｉｇｎ ｃｏｕｎｔｒｉｅｓ

　 　 （二）中外英文媒体中福州形象的主要议题

网络

　 　 中国英文媒体提及福州的语义网络见图 ２，

“福建”“中国”“福州”和“省份”这些节点位于中

心位置，说明英文媒体报道时经常将福州放在更

广泛的国家和省级背景下进行讨论。 其他显著的

节点如“发展”“公司”“贸易”“人民币”“投资”和
“产业”表明报道重点关注福州的经济和商业，福
州在此被塑造成一个活跃的经济中心。 此外，“公
共”一词与“服务”“大学”“文化”相连，表明报道涉

及公共服务和基础设施，强调福州在这些领域的进

步或发展。 语义网络中还包括“国家”“国际”“地
方”这样的术语，表明福州不仅在地方，而且在国际

背景下也被描绘为一个重要城市。 总的来说，这个

语义网络构建的福州形象是一个在国家和省级背

景下的重要城市，以其经济发展、商业活动、公共服

务在地方、国家和国际舞台上发挥作用，总体还是

一个聚焦于经济动力和发展潜力的城市形象。

图 ２　 中国英文媒体提及福州的语义网络

Ｆｉｇ．２　 Ｓｅｍａｎｔｉｃ ｎｅｔｗｏｒｋ ｏｆ Ｆｕｚｈｏｕ ｍｅｎｔｉｏｎｅｄ ｂｙ
Ｃｈｉｎａ􀆳ｓ Ｅｎｇｌｉｓｈ ｍｅｄｉａ

外国英文媒体提及福州的语义网络见图 ３，
“中国”和“福州”是最为显著的节点，显示了福州

经常在国家层面被提及。 与“公共” “贸易” “国
家”“政府”和“地方”这些词汇的联系表明，福州

通常被描绘为一个公共事务活跃、商业贸易发达

的城市。 “美国”和“国际”等节点的出现，表示福

州与国际事务有着密切的联系，报道强调了其在

国际舞台上的角色。 此外，“发展” “资本” “新

闻”“世界”等词汇的连接，揭示了福州在经济、资
本市场和全球化进程中的重要性。 通过这些节

点，我们可以推断，媒体塑造的福州形象是一个在

国际和国内都具有影响力的城市，它的经济发展

７９４
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和商业环境被广泛关注。 同时，它也被视为中国

对外交流和国际合作的重要窗口，以及一个公共

服务和基础设施日益完善的现代化城市。 通过这

种多维度的报道，福州被呈现为一个经济活跃、向
外开放且不断发展进步的城市形象。 该结论回答

了问题（２）。
　 　 （三）中外英文媒体中福州形象的主题分布

及变化趋势

　 　 中外英文媒体报道中的福州主题分布详见表

１，可知总体上目前中外媒体有关福州的报道主题

主要有 ６ 个，分别为：文化、海外移民、社会、法律、
台海、经济。 其中，外媒的报道主题重点依次为：
海外移民、文化、法律、经济、台海、社会；中国媒体

的报道主题重点依次为：经济、文化、台海、社会、
海外移民、法律。 尽管重点不同，但“文化”和“经
济”是两者共同关注的重要主题。 此外，台海问

题在中国媒体中的排名较高，但外媒对此的关注

度相对较低，可能是因为其受众对此类地区性政

治问题的兴趣较低。

图 ３　 外国英文媒体提及福州的语义网络

Ｆｉｇ．３　 Ｓｅｍａｎｔｉｃ ｎｅｔｗｏｒｋ ｏｆ Ｆｕｚｈｏｕ ｍｅｎｔｉｏｎｅｄ ｂｙ
ｆｏｒｅｉｇｎ Ｅｎｇｌｉｓｈ ｍｅｄｉａ

表 １　 中外英文媒体报道中的福州主题分布

Ｔａｂ．１　 Ｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎ ｏｆ Ｆｕｚｈｏｕ ｔｈｅｍｅｓ ｉｎ Ｅｎｇｌｉｓｈ ｍｅｄｉａ ｒｅｐｏｒｔｓ ｏｆ Ｃｈｉｎａ ａｎｄ ｆｏｒｅｉｇｎ ｃｏｕｎｔｒｉｅｓ

主题

序号
关键词

话题

标签

中国媒体

报道数量

外国媒体

报道数量

报道总量

占比 ／ ％

１
ｃｕｌｔｕｒｅ ｗｏｒｌｄ ｓｈａｎｇｈａｉ ａｒｔ ｔｅａ ｈｅｒｉｔａｇｅ ｔｒａｄｉｔｉｏｎａｌ ｍｕｓｅｕｍ
ｎａｔｉｏｎａｌ ｃｈｉｃａｇｏ ｆｏｏｄ ｒｅｓｔａｕｒａｎｔ ｃｈｕｒｃｈ ｎｙ ｆｕｎｅｒａｌ

文化

传承
８３１ ２８０ １ １１１（２０．１１）

２
ａｍｅｒｉｃａ ｆａｍｉｌｙ ｐｕｂｌｉｃ ｍａｎ ｃｈｅｎ ｈｏｍｅ ｐｏｌｉｃｅ ｃｈｉｌｄ ｗｏｍａｎ
ｍｏｎｅｙ ｉｍｍｉｇｒａｎｔｓ ｒｍｂ ｐｒｏｖｉｎｃｅ

海外

移民
４４２ ３５１ ７９３（１４．３５）

３
ｐｕｂｌｉｃ ｓｔｕｄｅｎｔ ｕｎｉｖｅｒｓｉｔｙ ｓｃｈｏｏｌ ｐｒｏｖｉｎｃｅ ｃｏｍｍｉｔｔｅｅ ｎａｔｉｏｎａｌ
ｆｕｊｉａｎ ｐｏｌｉｃｙ ｅｄｕｃａｔｉｏｎ ｃｅｎｔｒａｌ ｃｏｕｎｔｒｙ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ｓｏｃｉａｌ

社会 ５００ ７９ ５７９（１０．４８）

４
ｎａｔｉｏｎａｌ ｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔ ａｍｅｒｉｃａ ｕｎ ｐｏｌｉｃｅ ｃｏｕｒｔ ｂｅｉｊｉｎｇ ｐｒｅｓｓ
ｌａｗ ｓｅｃｕｒｉｔｙ ｃｏｕｎｔｒｙ ａｕｔｈｏｒｉｔｙ ｐｏｌｉｃｙ ｊａｐａｎ

治理与

法律
１９６ ２７６ ４７２（８．５４）

５
ｔａｉｗａｎ ｐｒｏｖｉｎｃｅ ｆｕｊｉａｎ ｍａｉｎｌａｎｄ ｐｕｂｌｉｃ ｉｓｌａｎｄ ｘｉａｍｅｎ ｂｅｉｊｉｎｇ
ａｉｒ ｓｈａｎｇｈａｉ ｒａｉｌｗａｙ ｐｏｒｔ ｓｅａｓ ｒｅｇｉｏｎ ｗａｔｅｒ

台海 ８０２ １８５ ９８７（１７．８６）

６
ｃｏｍｐａｎｙ ｔｒａｄｅ ｐｒｏｄｕｃｔ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ｉｎｄｕｓｔｒｙ ｒｍｂ ｍａｒｋｅｔ ｅ⁃
ｃｏｎｏｍｙ ｉｎｖｅｓｔｍｅｎｔ ｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙ ｉｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌ ｃｏｕｎｔｒｙ ｆｕｊｉａｎ
ｐｒｏｖｉｎｃｅ ｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔ

经济

发展
１ ３２８ ２５４ １ ５８２（２８．６３）

　 　 图 ４ 显示了 １９９５ 到 ２０２３ 年间，中国英文媒

体报道关于福州的不同议题的数量分布以及变化

趋势。 相较于海外英文媒体，中国英文媒体报道

福州的时间相对较晚，十多年间有关福州形象的

海外传播主要在海外的英文媒体上进行。 具体而

言，文化主题（深蓝色柱状）的报道呈现波动增长

趋势，在 ２０１０ 年之后显著增加，反映出中国主流

媒体对福州文化议题的持续关注；移民议题（橙
色柱状）的报道数量在 ２０ 世纪 ９０ 年代早期有一

定的增长，之后波动，但总体上在 ２１ 世纪的前十

年相对平稳，之后出现停滞，直到 ２０１３ 年后报道

数量才有所上升；社会议题（灰色柱状）的报道数

８９４
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量比较稳定，除了在北京奥运会前后，其他时期没

有太大的波动，表明福州社会发展相对均衡，其间

没有发生重大的动荡事件，因此媒体对福州社会

议题的关注相对均衡；法律议题（黄色柱状）在

１９９０ 年有小幅波动，在 ２１ 世纪初期有所增加，在
北京奥运会前后出现断层直到 ２０１１ 年恢复相关

报道，２０１４ 年后，报道数量显著上升；台海议题

（浅蓝色柱状）呈现周期性波动，且在特定时期内

有显著的报道量增加如 ２０１３—２０１５，这可能与台

海地区的政治经济动态和两岸关系的发展密切相

关，这些变化反映了台海议题作为一个敏感且重

要的区域安全议题在中国媒体报道中的受重视程

度；经济议题（绿色柱状）始终作为中国英文媒体

报道的主导议题，一直保持着较高的比重以及较

快的增长趋势，说明了福州经济的增长及其在国

家经济战略格局中的重要性。 总体而言，在中国

外文媒体中，福州城市形象的变化呈现出从单一

的经济导向逐步向多元化发展的趋势。 文化、法
律、社会和移民等软实力方面的议题逐渐增多，体
现了福州在文化建设、法治发展和社会和谐方面

的显著进步。 同时，台海议题的报道凸显了福州

在区域政治中的重要性。 整体来看，福州的城市

形象变得更加丰富、多元和立体，既有经济发展的

硬实力，也有文化、法治和社会发展的软实力。

图 ４　 中国外文媒体的报道主题变化趋势

Ｆｉｇ．４　 Ｔｒｅｎｄｓ ｉｎ ｒｅｐｏｒｔｉｎｇ ｔｈｅｍｅｓ ｏｆ Ｃｈｉｎａ􀆳ｓ Ｅｎｇｌｉｓｈ
ｍｅｄｉａ

外媒的报道主题变化趋势如图 ５ 所示，可知移

民主题（橙色柱状）的报道在六个主题中一直保持

相对均衡的比例，显示了与福州有关的移民群体在

海外媒体中的能见度；文化主题（深蓝色柱状）的
报道从 ２００９ 年开始增加，随后保持比较稳定的频

率，说明北京奥运会之后海外媒体对中国文化的兴

趣持续增加；社会主题（灰色柱状）相比其他主题

在大多数年份中所占比重较小，表明这些领域在国

际舞台上的关注度较低；法律议题（黄色柱状）在
外媒报道中呈现从最初的较低关注度到近年来逐

渐上升的趋势；台海主题（浅蓝色柱状）在不同年

份有不同程度的报道，这与两岸关系的紧张和缓和

周期相符；经济主题（绿色柱状）的报道在 ２００３ 年

后有明显增加的趋势，这可能反映了福州在经济发

展方面的进步和国际关注度的提升。 总体而言，福
州在外文媒体中的城市形象同样呈现出多元化的

发展趋势，既有传统文化和移民联系的延续，也有

经济和法治进步的体现，同时其在区域政治中的重

要性也得到了外媒的关注。
综上，中国外文媒体呈现出多元化发展的福

州城市形象，外媒中的福州城市形象主要关联移

民、经济和文化等议题，尤其是移民议题的持续关

注反映了福州的国际联系和影响力。 福州在中外

媒体中的形象既有交集也有差异，各自的报道角

度和关注重点反映了不同媒体环境和受众需求。
该结论回答了问题（３）。

图 ５　 外国英文媒体的报道主题变化趋势

Ｆｉｇ．５　 Ｔｒｅｎｄｓ ｉｎ ｔｏｐｉｃ ｃｈａｎｇｅｓ ｉｎ ｆｏｒｅｉｇｎ Ｅｎｇｌｉｓｈ ｍｅｄｉａ
ｒｅｐｏｒｔｓ

　 　 （四）中外英文媒体间福州形象的议题互动

机制

　 　 中外英文媒体中不同主题的格兰杰因果关系

测试结果如表 ２ 所示，体现出较为明显的互动机

制。 从议题的流动性来看，数据显示中国的英文

媒体在文化（Ｆ ＝ ５．５０９）、法律（Ｆ ＝ ３．９４９）和经济

（Ｆ＝ ２．５５４）上成为外国英文媒体格兰杰上的因，
也就是说中国外文报道在这些议题上引导了外国

外文媒体的报道。 这种效应可能与中国在这些领

域的全球影响力增长有关，特别是文化软实力的

传播、法律与国际法律合作以及经济发展速度和

中国市场的全球影响力。 外国媒体分别在海外移

民（Ｆ＝ ２．４０９）和社会（Ｆ ＝ ２．４７３）上成为中国的英

文媒体格兰杰上的因，即外国媒体在这两个议题

９９４
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上引导中国媒体的报道。 这种情况可能与中国在

这些议题上较为敏感或寻求国际经验的趋势有

关。 例如，海外移民议题可能受到国际移民政策

变化的影响，社会议题可能与国外媒体叙事框架

更为微观有关联。 而在台海议题上（Ｆ ＝ ０．６５９），
中国的英文媒体与外国的英文媒体之间相互独

立。 这可能是中外媒体在报道台海议题时采用了

截然不同的叙述框架：中国媒体更倾向于从国家

统一和地区稳定的角度来报道，而外国媒体可能

采用关注地区安全、国际政治的角度。 此外，台海

议题本身具有极高的敏感性和复杂性，所以这可

能导致中外媒体都采取更谨慎的报道策略，各自

依据其政治、经济利益和受众期待独立构建议题

叙述。 该结论回答了问题（４）。

表 ２　 中外英文媒体中不同主题的格兰杰因果关系测试结果

Ｔａｂ．２　 Ｇｒａｎｇｅｒ ｃａｕｓａｌｉｔｙ ｔｅｓｔ ｒｅｓｕｌｔｓ ｏｆ ｄｉｆｆｅｒｅｎｔ ｔｈｅｍｅｓ ｉｎ Ｅｎｇｌｉｓｈ ｍｅｄｉａ ｏｆ Ｃｈｉｎａ ａｎｄ ｆｏｒｅｉｇｎ ｃｏｕｎｔｒｉｅｓ

主体间关系 主题数（Ｎ＝ ６） 引导主题

中国＞国外 ３ Ｔｏｐｉｃ１ 文化（５．５０９∗∗∗），Ｔｏｐｉｃ４ 法律（３．９４９∗∗∗），Ｔｏｐｉｃ６ 经济（２．５５４∗∗）

国外＞中国 ２ Ｔｏｐｉｃ２ 海外移民（２．４０９∗），Ｔｏｐｉｃ３ 社会（２．４７３∗）

国外≠中国 １ Ｔｏｐｉｃ５ 台海（０．６５９）

　 　 注：∗表示 ０．０１＜ｐ＜０．０５，∗∗表示 ｐ＜０．０１，∗∗∗表示 ｐ＜０．００１。

　 　五、结论与讨论

城市在社会发展中不仅作为空间、时间、行动

和人类互动的关键节点，而且在国际传播中扮演

着至关重要的角色，成为传播媒介和参与者网络

的一部分。 城市通过其固有属性的主动传播以及

对其符号化的构建，对提升其在全球范围内的认

同感及塑造国际影响力具有深远的现实意义。 通

过对国内外英文媒体中关于福州的新闻报道进行

综合分析，发现改革开放以来福州国际形象呈现

以下几个特点。
第一，在过去三十余年间，福州作为城市的国

际形象显著提升，尤其是进入 ２１ 世纪之后，不同

议题均在中外媒体的报道中得到显著提高。 在中

国媒体方面，福州从以经济发展为主导的城市形

象逐渐扩大到经济、文化、两岸交流的形象，福州

的城市形象呈现从单一到多元化发展的趋势，这
符合福州市“十四五”规划（下文简称规划）中进

一步明确的“提升城市国际化水平”的目标，是落

实培育多元国际文化提升福州城市国际形象的成

果。 在外媒中，福州也不仅仅是移民来源地，而是

逐渐变为文化、经济、移民、社会等多元议题交融

的形象。 这回应了有学者先前对普利策新闻奖有

关中国报道趋势的分析，即外媒对中国形象的报

道逐渐从单一的宏大叙事和古老历史符号转变为

深入中国政治、经济、社会、文化等方面，呈现出相

对立体多元的中国。［２５］这一变化可归因于以下主

要因素。 其一，习近平同志在福建工作十七年半，
开创了一系列重要理念和重大实践，给福建留下

宝贵思想财富、精神财富和实践成果，为讲好中国

式现代化故事提供了丰富且生动的题材，进一步

促进了福州城市国际形象的提升。 其二，改革开

放以来，尤其是进入 ２１ 世纪之后，中国经济社会

转型步伐加快，综合国力和世界影响力不断提升，
使外国媒体开始了解中国的更多城市，而非仅限

于北京和上海这两个大城市。 其三，在中国经济

快速发展的背景下，福州有效抓住了发展机遇，重
点发力对外经济贸易，也提高了其在国际舞台上

的知名度和影响力。 这说明了城市形象的提升与

地方政府的发展策略、国家层面的政治动态紧密

相连。 因此，理解和分析城市国际形象的变迁，需
要综合考虑经济、政治和社会等多重因素的交织

作用。
第二，在国内外英文媒体中，福州城市形象主

要以经济形象为主导，其他维度的形象相对模糊。
福州在国际传播中被普遍视作中国经济发展的代

表之一，而城市的文化特色和主体性则相对未获

充分关注。 这种现象体现了中国城市国际形象构

００５
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建中的一种普遍趋势：经济发展往往被赋予优先

重视，而文化特质和城市独特性则相对缺乏。 语

义网络分析进一步揭示了中外媒体在报道福州时

的差异。 中国媒体在报道中更强调基础设施建设

成就和民生相关内容，突出地方经济发展；而外国

媒体则更侧重于外资投资和对外贸易表现，反映

出更国际化的视角。 这种差异体现了不同媒体的

议程设置倾向，这与潘霁对澳门城市国际形象的

研究相呼应：国际媒体倾向于以更宏观、国际化的

视角报道，而本土媒体则更关注本地的具体情况

和在地性特色。［８］

第三，中外媒体在构建福州国际形象时存在

议题互动现象。 这种互动不仅显示了媒体议题设

置的相对性和动态性，而且反映了文化、地缘政治

和社会背景在影响媒体议题选择中的重要作用。
中国媒体在经济、文化和法律议题上对外国媒体

产生影响，而外国媒体则在移民和社会议题上影

响中国媒体，这反映了不同媒体网络在议题选择

上的相互依赖和相互作用。 中国媒体在特定议题

上形成“议题所有权”，揭示了媒体在全球传播中

的主动权和影响力。 这不仅为中国媒体提供了塑

造强势话语权的机会，也为理解全球传播中的话

语权力结构提供了新的视角。 此外，在台海议题

上，中外媒体互不影响各自言说，表明意识形态仍

然是媒体报道中的一个深层影响机制。 这一发现

指出，在全球化背景下，虽然信息流动趋于自由和

多元，但意识形态和政治立场仍然在媒体报道中

扮演着决定性角色，影响着不同国家媒体的议题

设置和报道风格。 同时这也说明了城市国际形象

的建构也是不同意识形态话语进行斗争交锋的过

程，议程设置的主导者往往能够占据话语的主

动权。
基于上述发现，本研究为国际传播中城市形

象的构建提供了实践指导。 媒体应当在国际传播

实践中区分议题的本土性和国际性，特别是在本

土相关性较强的议题上，如文化和经济领域，中国

媒体具有较大的议题引导空间。 这要求媒体在构

建议题框架时更加主动，注重利用本土文化资源

和经济成就，以形成具有吸引力和传播力的城市

形象。 然而，避免仅从国家层面出发的自我叙事

也至关重要。 中国官方媒体在对海外受众的议程

设置中，往往采取较为抽象和宏大的国家叙事角

度，导致无法有效吸引海外受众的兴趣。 因此，媒
体应当更加关注海外受众的实际需求和偏好，采
用更具针对性和创造性的叙事方式。
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