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摘要： 福州脱胎漆器是福州的地方文化名片，但其产业发展不容乐观，日益远离人们生活。 大多数漆

器设计停留在对传统技艺、色彩、造型等简单的表面元素运用上，并没有深入挖掘福州脱胎漆器所蕴

含的丰富传统工艺文化。 根据文化三层次理论，从器物层、组织层和观念层再度定义福州脱胎漆器的

工艺文化，萃取其文化基因，并且将唐纳德·诺曼的情感化设计理论映射到设计的本能层、行为层和

反思层，重建“利器美材”“物以致用”“爱不释手”的当代设计策略。 这种情感化设计既能丰富福州脱

胎漆器设计新思路，展示福州脱胎漆器华丽而鲜活的设计语言，又能实现传统工艺文化的创造性转化

和创新性发展，传播和弘扬福州脱胎漆器的文化价值与社会价值。
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　 　 习近平总书记在十八届中央政治局第十三次

集体学习时强调，弘扬中华优秀传统文化，就要处

理好文化的继承和发展之间的关系，重点在于创

造性转化和创新性发展。 创造性转化是指“按照
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时代特点和要求，对那些至今仍有借鉴价值的内

涵和陈旧的表现形式加以改造，赋予其新的时代

内涵和现代表达形式，激活其生命力”；创新性发

展是指“按照时代的新进步新进展，对中华优秀

传统文化的内涵加以补充、拓展、完善，增强其影

响力和感召力”。［１］ 非物质文化遗产是世界各国

传统文化在当代活态呈现的主要载体。［２］ 福州脱

胎漆器在 ２００６ 年经国务院批准列入第一批国家

非物质文化遗产名录，但受到的关注依然有限，发
展并不乐观。

关于福州脱胎漆器的已有研究主要体现在福

州脱胎漆器的继承与发展、营销与传播、设计与创

新等方面。 牛佩鸿对沈绍安漆艺博物馆调研，指
出福州脱胎漆器存在“造型和题材古板”“宣传方

式单一”“缺乏器用功能”等问题，并提出未来应

该注重用户情感体验并结合时代风格创作器物，
还应加强宣传力度。［３］ 李丽等分析晚清至民国时

期消费群体和海外贸易等因素如何对福州脱胎漆

器的脱胎技艺、制胎工艺、涂料等方面产生影响，
尤其是如何改进和创新。［４］ 傅雅凌探析福州脱胎

漆器产业发展和对外贸易所遇到的难题，并结合

“一带一路”背景提出“规范市场标准”“促进工艺

创新”“划分产品等级”“打造品牌形象” “拓展产

品种类”“提升营销策略”六大对外贸易的发展路

径。［５］邓以理等认为融媒体时代福州脱胎漆器的

从业者应充分利用网络资源加强宣传，打通多元

推广渠道，提升品牌意识，实现福州脱胎漆器传播

的新路径。［６］吴师彦基于文化创意产业蓬勃发展

的新态势，提出福州脱胎漆器文创产品的设计应

扎根生活、积极进行跨界融合、坚持守正创新。［７］

卢思思从品牌建构的角度分析福州脱胎漆器的产

品设计，指出可以从“功能转换” “技术介入” “形
态延伸”“手工体验”“图案演变”等方向进行创新

设计。［８］而本文侧重于引入情感化设计理论与方

法，挖掘福州脱胎漆器背后隐藏的文化意蕴和当

代精神，以求更快更好地实现福州脱胎漆器传播

和创新发展。

　 　一、相关文献综述

　 　 （一）工艺文化

随着非物质文化遗产保护热潮的掀起与中国

传统工艺振兴政策的推进，工艺文化日益成为研

究的热点与重点。 日本民艺学家柳宗悦认为：

“以实用为主旨的、扎根于生活之中的器物所体

现的美，就是工艺之美。” ［９］ 方李莉指出工艺文化

是人、自然、社会三大领域的综合物质文化活动，
是人类根部的文化，是所有文化的母体。［１０］ 赵云

川论述所谓“工艺文化”是指在人类工艺造物活

动中所创造的“有形的”物质财富和“无形的”精
神财富的总和。［１１］潘鲁生认为工艺文化汇聚了中

华民族的造物智慧，融汇了中国传统的生活美学，
饱含了人们对“美好生活”的向往和追求。［１２］ 李

砚祖提出工艺文化是人类用艺术方式造物的文

化，以其独特的艺术品格和文化积累性、传承性、
深刻性而成为人类物质文化的代表。［１３］ 综合以

上，工艺文化是取之生活、用之生活的文化传统和

价值观念，反映出一个社会的历史、地域、审美取

向和创造能力等方面的特点，在文化传承、交流互

鉴中扮演着重要角色。
　 　 （二）福州脱胎漆器的工艺文化

福州脱胎漆器以其独特的工艺、精湛的技艺

和浓郁的地域特色而闻名，是中国传统工艺三宝

之一。［１４］ １９３７ 年《福州特产漆器制造之沿革及其

优美出品之特点宣言》中提及福州脱胎漆器的优

点：设计精巧，类皆新旧兼顾；材料优良，概属上

品；工程精致，耐久合用。 张培枫认为福州脱胎漆

器的工艺文化来源于其独特的物料性质，无论在

历史变迁中还是在当下，无论是精神的还是物质

的，都不断被赋予新功用，不断产生新的价值。［１５］

沈绍安兰记的仿单也曾描述：“兰记继承沈绍安

的传统技艺，并不断改进式样和设计，以满足市场

的不断需求……” ［１６］ 淳晓燕从 “天时、地利、人
和”角度分析近代福州治漆的工艺文化：既守成

又开放，低调谦和又勇于创新。［１７］由此可见，福州

脱胎漆器的工艺文化承载了福州地区悠久的历史

背景和独特的文化传统，通过欣赏福州脱胎漆器，
可以感知工匠们的精巧技法和器物艺术之美。
　 　 （三）情感化设计理论

情感化设计由美国认知心理学家唐纳德·诺

曼提出，其核心理念是在产品设计过程中不仅仅

考虑其功能的实用性，而且还要更注重产品的情

感体验和传递情感，将情感元素融入产品设计中，
引起用户的情感共鸣，触动用户的内心情感，满足

用户的精神需求，提升用户的产品满意度。［１８］ 诺

曼将情感化设计分为三层次：本能层、行为层、反
思层。 本能层是产品带给人直接的感官体验，促

１７１
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发人的原始感知，如造型、色彩、材质等；行为层是

人在日常使用过程中对产品功能、性能的理性感

受；反思层是产品的个性化属性带给人的特定情

感感受及思考。 近年来，情感化设计理论在艺术

设计领域运用广泛，特别是文创产品设计。 李炜

从情感化设计的反思层次出发，通过文化转译、动
态参与、强化体验三个方面，总结文创产品情感设

计要素，提供设计新思路。［１９］ 金佩瑶等对蒙古族

文创产品进行解析［２０］，朱剑刚等分析宋代瓷器文

创产品的情感化设计思路［２１］。 这些学者都通过

构建情感化设计层次模型，提取重要的设计要素，
提出文创产品情感化设计的新思路。 周鑫海从当

前优秀文创产品的设计思路和方法出发，验证情

感化设计在文创产品中的可行性和重要性。［２２］ 由

此可见，情感化设计在用于传统工艺的传承与发

展时，需要深入了解其所处的历史背景和文化习

俗，考虑用户所处时代环境的情感需求和体验，将
情感元素融入设计中，不断提升用户的情感满意

度，进而推动传统工艺的传承与发展。

　 　二、福州脱胎漆器工艺文化的重
新定义

　 　 福州脱胎漆器历史悠久，具有深厚的文化底

蕴，其艺术形态独具特色。 费孝通先生将传统文

化划分为器物层、组织层和观念层三个层次，如图

１ 所示。 其中，器物层即文化的物质载体，属于文

化的外层；组织层即将社会中的个体连结起来的

行为规范或组织制度，属于文化的中层；观念层即

组织成员的意识形态、价值观念、道德风气等的总

和，是文化长期积淀的结果，属于文化的内层。 三

个层次互为条件，相互融合，构成了一个不可分割

的完整体系，充分体现了文化的本质属性。 本文

通过以上三个层次对福州脱胎漆器的工艺文化进

行重新定义。
　 　 （一）“精致细腻”的器物层

器物层是指人们生活中可观、可触、可感、可
知的物质实体。 晚清民国时期，福州脱胎漆器体

现了对实用的追求，呈现注重日常生活，融合文人

情趣审美、宫廷礼仪审美、民间世俗审美于一体的

新样式。［２３］作为通商口岸之一的福州，人们打破

了思想上对传统礼制观念的遵循，将福州脱胎漆

器融合文化习俗，汲取各种样式，形成了独具特色

的艺术新风格。 如福州脱胎漆器“开山鼻祖”沈

图 １　 文化三层次模型

Ｆｉｇ．１　 Ｔｈｒｅｅ⁃ｌｅｖｅｌ ｃｕｌｔｕｒａｌ ｍｏｄｅｌ

绍安的第五代长房裔孙沈正镐所制的《脱胎荷叶

瓶》，乃福州脱胎漆器“三宝”之一，其通体青绿

色，外形呈不规则荷叶状，从瓶底向上包裹，口沿

部分向外卷翘。 瓶底以三片叶脉清晰的荷叶为

座，装饰着怒放的荷花和含苞待放的花蕾，构思新

颖。 器物质地光滑，造型别致，做工细腻，深刻展

示了脱胎漆器的沉稳和灵动。 可见这一时期的福

州脱胎漆器注重装饰纹理的塑造，不断创新髹饰

技法和制胎技艺，使造型越来越美观别致、色泽越

来越明丽和谐、装饰越来越典雅多样，逐渐摆脱日

渐萎靡且单调乏味的漆器面貌，从而在市场上脱

颖而出。
沈绍安从设计到制作脱胎漆器，每一个环节

都严格把关、精益求精，力求达到完美。 朱启钤的

《漆书》曾记载沈绍安脱胎漆器“入水久浸，不改

常度，可蓄水养花”。 正是这种新颖独特、融实用

与美观为一体的脱胎漆器，使得沈氏家族成为福

州漆器的代表，从而推动福州漆器蓬勃发展。 沈

绍安之后，沈氏后人不断改进技艺、改良形式。 沈

正镐将漆工艺进行精细划分，招收大量有塑形、雕
刻、锯花等手艺的学徒或与民间能工巧匠通力合

作，以保证产品在扩大规模生产的同时能够精工

细作，保证产品的质量。 沈正镐的《脱胎提篮观

音》整体呈古铜色，观音面庞端庄，神情娴静，头
梳高髻，一袭曳地长裙，手提鱼篮，立于荷叶座上，
线条柔美，自然生动。［２４］

　 　 （二）“致用利人”的组织层

组织层是指人们通过行为习惯表达的文化事

物。 “重己役物、致用利人”出自《荀子·正名》，
意为重视人本身和器物的功能性，“适宜”于人的

需要，使物服务于人、为人所用。 从古至今，福州

优越的地理环境使得福州与“漆”如影随形。 漆

器广泛融入福州人民的生活，从衣食住行到婚丧

嫁娶，所用之物都使用漆器，如婴儿出生使用的接
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生盆、男女婚配的厅堂摆设、洞房中的床台桌几，
乃至百年之后的棺木都要用生漆髹过并在上面描

绘各种吉祥图案。 黄时中在《福州漆器》中提及

清末福州女子出嫁时，娘家需准备上好的多功能

镜箱（首饰箱）作嫁妆。 黄泰美漆器店所制的《黑
漆彩绘山水人物镜箱》，顶部和四周都彩绘山水

人物画，拉起箱盖是一个可折叠的大镜子，在内壁

还嵌有一小镜子可以看清细节。 整个镜箱涂层平

滑，做工考究，有两层收纳空间，每个抽屉带有小

拉环，镜箱两侧还配有手环，既方便又美观。 可见

漆器在人民生活中占据重要地位，其不仅是承载

人们生活状态的可视化的物像载体，同时也是展

示、传承和发展传统工艺文化的载体，具有一定的

文化价值和社会价值。
福州脱胎漆器随着时代变化不断推陈出新。

沈绍安恢复福州脱胎漆器时，主要是以髹漆的碗、
筷、盘、箱等日常生活使用的实用型器具面向老百

姓。 随着脱胎技艺和髹饰技法的日益成熟，民间

信仰的仙佛人物塑像和融合艺术情趣与自然生趣

于一体的仿生器具等观赏性器具开始出现。 鸦片

战争后，福州对外贸易迅速扩大，福州脱胎漆器的

销售渠道也随之拓宽。 沈绍安之子沈初朱开始仿

造外来器物的造型，为欧洲人量身定制、生产各式

各类的西式日用器具产品，其形制具有鲜明的西

方特色，如咖啡具、酒具、餐具等，通过迎合欧洲人

的喜好，促进对外贸易发展。［２５］ 沈绍安的五世孙

沈幼兰不仅延续各种样式和设计，而且还不断创

新产品，以适应内外销需求。
　 　 （三）“器以载道”的观念层

观念层是指内隐的、无形的意识、观念总

合。［２６］“道以成器，而器以载道”，体现了中国传

统造物的意境，即器物不仅能满足物质生活的需

要，更重要的是可以通过形态语言，传达道德追

求，体现和谐统一。
福州脱胎漆器传达的是趋利避害的尚吉意

识。 中华民族吉祥观念源远流长， 尚吉是中国人

传统心灵发展的期待， 已经渗透到人类活动的方

方面面。 人们运用各种吉祥图案以象征、谐音、借
喻、比拟等手法， 强调趋吉避凶，传递伦理思想和

审美意涵。［２７］福州漆匠受到社会习俗变迁和观念

进步的影响，在长期的造物活动里，潜移默化地将

自己的思想和观念融入到具体的器物创作中，通
过工艺语言，传达意趣，表达“真、善、美”。

福州脱胎漆器均表现出不同程度的吉祥寓

意，图必有意，意必吉祥，如婴儿出生使用的接生

盆会描绘牡丹、竹纹等纹样，寓意“富贵美满”“平
安吉祥”。 男女婚嫁时，桌椅、床几、柜子等家具

会彩绘鸳鸯戏水、榴开百子等图案，寓意百年好

合、幸福美满、早生贵子、多子多孙。 在日用器具

上，也多取象征吉祥的装饰图案，如沈绍安正记款

漆瓶和沈绍安兰记款笔洗都使用松树和鹤进行组

合，线条流畅，神态飘逸。 松树四季常青，是长寿

的象征，鹤具有忠贞清正之意，两者组合意为松鹤

延年。 也有的漆器直接将代表吉祥的福、寿、喜等

单个文字加以图案化，与其他纹样组合，寄寓求福

之意。 “福”字最能代表福州的福文化，因此福州

的文字纹漆器多以“福”字呈现，如福字纹攒盒用

黑漆勾画“福”字，内部描绘山水人物画，造型精

致且实用。 这些吉祥主题既表达了人们祈福免灾

的情感诉求，又充满浓厚的生活气息，是人们追求

美好生活愿望的生动象征，体现了深刻的文化

内涵。

　 　三、福州脱胎漆器的情感化设计
模型重构

　 　 福州脱胎漆器是福州民间信仰和习俗的载

体，具有浓郁的地方特色，不仅为世人所推崇，积
累了丰富的物质文化、非物质文化，而且还为当代

设计提供了大量优质的文化符号。
费孝通先生的文化三层次理论与诺曼的情感

化设计理论有异曲同工之妙：器物层和本能层注

重用户对产品外观的直接感受；组织层和行为层

注重用户在使用产品过程时的感受；观念层和反

思层注重消费者对产品的情感归属。 本文基于文

化三层次理论构建福州脱胎漆器的情感化设计模

型，如图 ２ 所示，并通过模型对福州脱胎漆器进行

分析，具体内容见表 １。

　 　四、福州脱胎漆器的情感化设计
策略

　 　 笔者从福州脱胎漆器的造物文化中提炼出

“利器美材”“物以致用”和“爱不释手”三大核心

设计要素，并将其运用到福州脱胎漆器的情感化

设计模型中，落地到具体设计中具体体现为：利器

美材的本能层、物以致用的行为层、爱不释手的反

思层。

３７１



福建理工大学学报 第 ２２ 卷

表 １　 福州脱胎漆器的情感化设计模型分析

Ｔａｂ．１　 Ａｎａｌｙｓｉｓ ｏｆ ｅｍｏｔｉｏｎａｌ ｄｅｓｉｇｎ ｍｏｄｅｌ ｏｆ Ｆｕｚｈｏｕ ｂｏｄｉｌｅｓｓ ｌａｃｑｕｅｒ

工艺文化基因提取 消费主体情感需求分析 意义分析

器物层 本能层
如“仿寿桃供盘”通体髹褐色漆，由四只桃实、一个浅盘和一个支

架组成，象征多寿、贺寿，精致别巧

组织层 行为层
由于对外贸易兴盛和通商口岸开放，福建人外出打拼，出于民俗

信仰和对家乡的怀恋，他们会选择携带仙佛人物脱胎造像

观念层 反思层
强调“实用美观”“创新求实”“文彩适宜”，反映的是“天人合一”
的哲学思想，喜用具有吉祥寓意的图案题材

图 ２　 福州脱胎漆器的情感化设计模型

Ｆｉｇ．２　 Ｅｍｏｔｉｏｎａｌ ｄｅｓｉｇｎ ｍｏｄｅｌ ｏｆ Ｆｕｚｈｏｕ ｂｏｄｉｌｅｓｓ
ｌａｃｑｕｅｒ

　 　 （一）本能层———利器美材

漆器之美，美在材质和工艺。 明代漆工黄成

和学者杨明都在《髹饰录》中提及善于运用材料

对于一件漆器的重要性。 福州自古以来就是生产

漆器的重镇，拥有得天独厚的自然条件，构成了漆

工艺生产与发展的物质基础。 材料和工艺是福州

脱胎漆器的视觉符号，是与消费者接触最直接的

载体。 传统福州脱胎漆器经常运用龙、金鱼、寿
桃、花卉等具有吉祥寓意的图案，如《仿寿桃供

盘》以桃为形，通体髹褐色漆，由四只桃实、一个

浅盘和一个支架组成，其中桃实鲜活逼真，工艺精

致，蕴含多寿、延年益寿之美意。 新绍安款《黑漆

金里鱼藻纹笔洗》为扁圆形，外围髹黑漆，内壁髹

金漆，给人以强烈视觉冲击。 四只金鱼在水藻中

顺向追逐游动，凸显灵动活泼之感，彰显民间审美

趣味，且金鱼谐音金玉，寓意金玉满堂。 目前，大
部分漆器以临摹仿古为主，并不受青年群体的追

捧。 传统图案在现代语境下的应用，要考虑消费

群体的生活方式和行为习惯，适应市场需求。
福州脱胎漆器的当代设计可导入情感化设计

策略，首先应着力于“本能层”创新，选择具有情

感共鸣的图案表达寓意。 以传统漆家具上细致繁

琐的鸳鸯戏水或金锦花鸟图案为例，可通过抽象、
重组、简化等方式呈现新的视觉形态，让用户在使

用时既符合使用需求、满足审美需要，又感受到其

蕴含的寓意，产生特殊的共鸣。 触感和质感是情

感化设计中重要的一部分，可根据呈现效果的差

异性选用不同的材料，营造不同的视觉体验，即材

料可沉于漆下，亦可堆于漆上。 漆画作品《滑板

少女》在绘制地板时，运用麻布这一材料，使画面

呈现粗糙的纹理，贴合滑板滑行的主题，最大程度

地发挥材料的质地美。 也可将传统材料和现代工

业材料相结合以增强触觉体验，如苏绣作品《玉
兰花开》将形状记忆合金（ＳＭＡ）藏在花瓣和蝴蝶

的翅膀中，只要手指轻轻触碰，便呈现花开蝶舞的

场景，使二维平面图案变为三维立体图案。 传统

福州脱胎漆器的色彩以黑、红、金、银色为主，在色

彩的使用上较为传统，在情感化设计时应该从现

代设计的审美角度去把握色彩，挖掘、整理、提炼

新的色彩组合，并根据地域特征选择合适的色彩

搭配，表现不同的情感特点，给用户不同的感官信

息，传递特定的情绪体验。
由此可知，福州脱胎漆器的手艺人和相关从

业者既要对传统脱胎漆器进行传承，也应从当下

生活与自然中汲取灵感，彰显时代特点，映射漆艺

家的生活情趣、审美品味。 这样既可让脱胎漆器

重获新生，给用户更直观、赏心悦目的感受，贴近

人们的生活，又能传达深层次的精神文化，表述福

州独特的地域人文内涵。
　 　 （二）行为层———物以致用

任何一种器物的出现，都源自于实用的需要。
杨明为《髹饰录》撰写序言时提及：“漆之为用也

其大哉，固有益于器而盛于世。”福州脱胎漆器可

分为实用型器具和观赏性器物两种。 实用型器具

主要是日用商品和民俗用具，其物用之美不仅体

现在丰富的形制种类上，而且更多地反映在漆艺
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师依据人们生活方式特点所创造的器型的灵活多

变上。 以福州漆盒为例，漆盒分为几何型和仿生

型，可单独成器，可组合成套，既有多层套盒，也有

母盒中包含多个子盒的组合设计，而且子盒与子

盒之间排列紧密，使有限的空间得到了充分利用，
既方便实用，又精致美观。 新懋安漆器店还改变

了传统五套盒或三套盒的制式，创新设计了梅兰

竹菊四套盒。 观赏性器物主要是仙佛人物像和仿

生器具。 脱胎佛像质地轻巧，便于人们外出打拼

携带，寄托精神信仰。 福建本土有的地方在喜庆

节日里会举行“游神”活动，将神像或佛像请进神

轿途经家家户户，祈求事事平安。 福州脱胎漆器

坚固耐用、体积庞大但质量轻、不易褪色、不易腐

蚀的特性，是塑造这类神像或佛像的最优选择。
韩非子认为“玉卮无当，不如瓦器”，他在造

物思想上提倡器物的实用功能优于审美需求。 福

州脱胎漆器由于制作漫长、过程繁琐、造型古板、
色彩厚重，难以满足当下用户的文化需求、价值取

向和审美情趣，致使用户逐渐远离，即使仍有部分

漆器受人们喜爱，但也仅仅作为观赏性的装饰摆

件，无法实现生活化。 因此，福州脱胎漆器的当代

设计，可从情感化设计的“行为层”考虑“物以致

用”的策略，根据时代风貌、社会习俗、生活方式

等决定性因素开发各式各样的实用性产品，要保

证漆器首先能够充分的“日用”，为人们生活提供

便利。 可结合福建本地神明信仰由来已久且体系

庞大的特点，发挥脱胎漆器美观、轻便的优势，针
对特定用户，根据他们的喜好提供定制化摆件设

计，或通过调研不同社群的生活方式、生活环境及

审美取向，设计出符合该社群生活需求的漆器产

品。 对实用的追求也可以规范造物者的行为，使
其不再一味地追求复古、临摹、借鉴，从而影响造

物思想的传达。 产品功能不能局限于单一作用，
也可以是多用途，如第二届“沈绍安奖”漆艺文创

设计大赛银奖作品《ＢＬＯＯＭ》，其设计者洪雅婷将

宋代盛行的葵形器与梅花进行结合，形成一组九

件套家居用品，这正是根据使用需要进行器具选

择、达到物以致用设计目标的表现。
由上可知漆器的新设计应逐步让漆器成为日

用商品，融入生活的各领域，充分发挥其实用和审

美作用，满足生产与生活的需求，潜移默化地规范

用户的行为，让用户自觉成为福州脱胎漆器文化

的使用者与传承者。

　 　 （三）反思层———爱不释手

福州脱胎漆器的“贵重”，不应该只体现在复

杂的工艺和昂贵的材料给用户即时的视觉感受

上，而更应体现在其所承载的情感归属和价值取

向上，要让用户将拥有脱胎漆器的精神满足感渗

入内心，达到爱不释手的地步。 目前来看，福州脱

胎漆器并非生活的必需品，在进行具体设计时要

充分考虑实用美观、创新求实、文彩适宜等设计思

想，让用户认为有用、好用、值得拥有。
近年来，我国文创产业发展迎来了新机遇，各

类工艺品以文创产品的形式呈现出良好的发展态

势。 福州脱胎漆器作为福建工艺品的代表，有着

悠久的历史和传统，蕴含着丰富的民间故事、文化

习俗及工艺技巧。 福州脱胎漆器擅用金、银色髹

漆是源于福州人在丧葬祭祀中喜欢用金银箔的习

俗，在他们看来这象征祥瑞，可表达祈求富贵的美

好愿望。 当代福州脱胎漆器在进行情感化“反思

层”设计时，应该从纵向和横向上双重挖掘用户

的情感诉求，表达器物背后的故事意义和传承精

神，再基于自身的工艺文化内涵，结合现代多元化

的科技手段，让用户在使用漆器时感受到传统文

化的厚重和审美情感的激荡，增强用户对脱胎漆

器产品的忠诚度，唤起用户与产品之间的情感共

鸣。 第二届“沈绍安奖”漆艺文创设计大赛铜奖

作品《玄澹·涌》，其设计师刘浩然以悬泉瀑布为

灵感来源，以水从高处垂直下落并在底部掀起浪

花为造型进行创意设计。 水代表财，可助财气旺

盛，消费者将其摆放在家中，寓意招财进宝、财源

广进，这也进一步说明了漆器是寄托消费者美好

期望的媒介，能满足消费者的心理需求，使消费者

找到心灵寄托从而提升幸福感。 在设计时不仅考

虑产品的造型、实用性，而且还应该考虑产品与用

户之间的互动性，如用户可以线下体验漂漆团扇，
选择自己喜欢的颜色进行调漆，以点、甩、弹、化等

手法绘制水流纹，因手法略微不同纹路便千变万

化，所以用户可制作出独一无二的团扇，提升对脱

胎漆器的认同感。 这种将情感元素融入设计的策

略，可大幅提升福州脱胎漆器的吸引力，增强用户

的参与感和体验感，强化产品与用户之间的情感

交流和情感连接，引发文化共鸣，产生持久且稳定

的文化记忆，从而可以推动福州脱胎漆器传统工

艺文化的传承与发展。
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福州脱胎漆器作为福建省重要的“特产”之

一，是中国国家地理标志产品，具有推广传播的价

值。 但当前由于漆器的技艺审美疲劳与功能僵

化，导致其难以跟上时代，利用情感化设计模型进

行设计研究，将福州脱胎漆器的核心文化依据现

代人的审美思想、生活方式、情感诉求进行再设

计，让脱胎漆器的外形先吸引用户，再从功能的实

用有效上让用户感到有趣满意，使脱胎漆器跨入

现代生活，更好地服务于我们的生活，承载更深层

的人文内涵，不断彰显传统文化的魅力。
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