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摘要： 浦南古傩是闽南地区具有浓厚乡土风情的民俗舞蹈。 以浦南古傩为研究对象，从艺术元素提

取、设计策略与方法、目标用户研究等维度展开分析，提出基于浦南古傩艺术元素的文创产品设计流

程与思路。 对浦南古傩角色形象艺术特征进行分析，提炼关键设计元素进行视觉转化与设计推演，生
成浦南古傩七品官、书童和武娃的设计衍生形象。 经设计载体选择与特征匹配后，应用于文创产品创

新设计，一方面可以提升产品的艺术审美和文化价值，增加用户使用体验；另一方面，也可以使浦南古

傩文化在现代生活中活态化传承，彰显地域文化特色，增加民族文化自信。
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　 　 浦南古傩，又称“大神尪”，是福建漳州浦南

镇流行的特色民俗舞蹈，因其保持了民间传统文

化的原生态，２０１１ 年被列入国家级非物质文化遗

产，距今已有 １ ０００ 多年历史。 浦南古傩有三个

角色形象，分别是七品官、书童和大头武娃，其中

七品官和书童的傩面具巨大，高两米多，表演者将
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身体装入一个椭圆形、以经纬线编成的竹筐内，竹
筐顶部则是比人头大很多的面具，整体看起来仿

佛是一个身形巨大的大头娃娃。 表演时，古傩形

象生动活泼，时而进，时而退，伴随着锣鼓声蹦蹦

跳跳，身子晃来晃去，东倒西歪，十分幽默风趣。
早期，浦南古傩是本地人迎接神明、辟邪消灾

的仪式，后来又在此基础上增加了祈福纳祥功能。
随着时代发展，城市化进程加快，人们生活方式发

生了很大改变，传统民俗也日益淡化，古傩赖以生

存的社会基础发生变化，年轻人对舞尪技艺感兴

趣的较少，加上缺乏资金保护和传习场所，浦南古

傩这项传统技艺日渐式微，走在濒临失传的边缘。
作为当地迎神赛会、辟邪祈福的重要民俗活动，其
文化特征、属性和精神内涵具有研究价值。 目前

已有学者围绕文化渊源、艺术价值、传承与保护等

几方面对浦南古傩展开学术研究。 孙媛从美学角

度出发，通过对浦南古傩造型、表演形式分析，阐
述了浦南古傩的艺术审美价值。［１］ 黄午妍认为浦

南古傩是我国傩舞文化在闽南地区的一个分支，
既具有传统傩文化的共性特征又融合了本地独特

的表现形式，并提出传承和保护策略。［２－３］ 郑玉玲

对浦南古傩舞文化渊源和艺术特征进行梳理，认
为浦南古傩是“开漳圣王陈元光文化”的重要组

成部分。 同时，它与台湾地区“大神尪仔”的表演

形式和功能十分相似，对闽台民间信仰文化的传

承具有重要意义。［４－５］本文从设计学视角出发，对
浦南古傩艺术形象进行分析，提取主要特征元素

进行形象创新设计，探索其在现代文创产品中的

创新应用方式，以更加丰富的形式融入大众生活，
深化浦南古傩文化品牌形象，弘扬和发展地域特

色文化。

　 　一、基于浦南古傩艺术的文创产
品设计思路

　 　 文创产品设计是分析传统文化当中蕴含的文

化因素，运用现代审美将这些文化因素进行创造性

转化，使设计要素融入产品当中，贴合现代人的生

活方式，通过产品来增强人与文化的符号性交流，并
探求使用产品之后带来的精神层面的价值体验。［６－７］

要实现古傩艺术元素的提取与视觉转化，需要对古

傩中每个角色充分解析，在设计因子提炼的基础上

综合考量设计方法、目标用户调研、设计载体选择等

多方面因素，以此提升文创产品中所包含文化内容

的“厚度”，文化创新的“深度”，以及消费市场的“广
度”。［８］基于浦南古傩艺术元素的文创产品设计思

路，主要分以下几个步骤进行，如图 １ 所示。

图 １　 基于浦南古傩元素的文创产品设计思路

Ｆｉｇ．１　 Ｄｅｓｉｇｎ ｉｄｅａｓ ｏｆ ｃｕｌｔｕｒａｌ ａｎｄ ｃｒｅａｔｉｖｅ ｐｒｏｄｕｃｔｓ ｂａｓｅｄ ｏｎ Ｐｕｎａｎ ａｎｃｉｅｎｔ ｇｈｏｓｔ⁃ｅｘｏｒｃｉｚｉｎｇ ｄａｎｃｅ

　 　 首先，从“显性”和“隐性”两个维度出发，分
别对浦南古傩造型、色彩、材质以及制作工艺和文

化内涵进行解读［９］，分析每个角色中所包含的艺

术元素、艺术形式和艺术价值，提炼每个人物角色

的设计特征因子。

其次，基于对古傩艺术形象分析，运用现代设

计策略和方法对各个设计因子加以提炼和转换，
形成识别度较高的符号元素，将其重组后生成设

计衍生形象。
再次，对文创产品目标用户分析，从消费者对

２４４
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文化认知辨识、使用行为方式及意识形态和情感

方面出发，确定目标用户属性，便于设计载体选

择，使设计载体形态辨识度较高、功能良好、文化

内涵丰富。
最后，综合消费者对浦南古傩文化的认知和

情感诉求，对载体的形态、材质、功能、文化价值属

性进行分析，选出与浦南古傩功能和内涵相匹配

的设计载体，将设计创新的角色形象与载体进行

融合创新设计，形成文化创意衍生产品。

　 　二、基于浦南古傩艺术元素的文
创产品设计实践

　 　 （一）浦南古傩艺术特征提取与视觉转译

　 　 １．浦南古傩艺术特征提取

浦南古傩角色类型主要分为文傩和武傩两

类，七品县官和书生属于文傩，大头武娃则为武

傩。 表演时，表演者头顶框顶，肩扛躯干，靠腰部

转动及腿部走动来舞傩，走十字步、交叉步，县官

走中间，书童以七品官为中心，大头武娃围在他们

周边蹦蹦跳跳，三者都踩着伴奏打击乐鼓点舞动，
行走时东倒西歪、时快时慢，并且在提、亮、收、走、
撤步后退的过程中做出各种滑稽动作。 传统傩面

面部装饰粗狂、浑厚，面部表情狰狞，给人以凶猛、
威武、庄严肃穆的感觉。［１０－１１］ 浦南古傩则不同，七
品官、书生、武娃三个角色都是微微露齿，面带微

笑，较为喜庆，每个角色都带有各自的艺术特征，
见表 １。

（１）七品官

七品官面部形象庄严肃穆，脸型上窄下宽，呈
梨形状。 八字眉，丹凤眼，鼻子宽且挺拔，鼻、眼、
眉毛之间有一块“腰型”丑角装饰。 嘴边胡须中

间少、两侧多，呈八字型垂挂在嘴角两侧。 着装方

面，县官头戴官帽，两侧以铜钱装饰，身着红色官

服，手持笏板，上面刻着“国泰民安”字样。 动作

上摇身仰头，又蹦又跳，整个角色形象是震慑邪

恶、庆贺丰登的助兴者，寓意平安如意，事业顺利。
（２）书童

面部形象方面，书生脸呈方形，前额饱满突

出，眼睛细长，形如柳叶。 眉毛弯曲呈新月状，鼻
子宽扁，表情憨态可掬。 装束方面，身着青蓝色的

长衫，长衫底部有五彩裙边，手持棕榈叶制成的开

口扇子，头部扎有类似清朝辫子的发式，伴随着锣

鼓的节奏甩辫挥扇，围在七品官周围走来走去，十

分有趣，整个角色是勤奋善良、学识渊博、匡扶正

义的象征。
（３）大头武娃

大头武娃是浦南古傩中灵活多动的角色，演
出入场时，一般以大头武娃开路。 大头武娃脸型

较圆润，脸颊旁有两点腮红，发式为儿童寿桃头，
柳叶形眉毛和圆润的眼睛显得格外可爱活泼。 武

娃身着黄色戏服，手持蒲扇，围绕着七品官和书童

周围蹦跳逗趣，步履活泼、轻快，时而挥拳、时而踢

腿，其舞步多为吸跳步和抬跳步，需要考虑节奏与

平衡感，整个角色象征健康活泼、聪明伶俐。

表 １　 浦南古傩角色形象及特征

Ｔａｂ．１　 Ｒｏｌｅ ｉｍａｇｅｓ ａｎｄ ｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓ ｏｆ Ｐｕｎａｎ
ａｎｃｉｅｎｔ ｇｈｏｓｔ⁃ｅｘｏｒｃｉｚｉｎｇ ｄａｎｃｅ

角色 样本 面部特征 服饰特征 角色内涵

七品官

梨形脸

八字眉

丹凤眼

八字胡

丑角装饰

官帽

红色官服

白色笏板

震慑邪恶

平安吉祥

事业顺利

书童

方形脸

柳叶眼

新月眉

前额突出

长辫

蓝色长衫

五彩裙边

棕榈扇

勤奋善良

学识渊博

匡扶正义

大头武娃

圆形脸

柳叶眉

圆眼睛

寿桃头

两点腮红

武术服

蒲扇
聪明伶俐

健康活泼

　 　 ２．浦南古傩艺术元素视觉设计转化

根据上述对浦南古傩艺术特征的分析，提炼

县官、书童、大头武娃主要特征，并参照图 １ 中的

设计策略与方法，对形象进行简单视觉转化，从脸

型特征、面部表情、穿着搭配等几方面提取元素，
将元素形象转化和演绎后进行组合，展现出人物

诙谐、生动的效果。 视觉转化及设计衍生效果分

别如表 ２、表 ３、表 ４ 所示。
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表 ２　 七品官艺术特征提取与视觉转化

Ｔａｂ．２　 Ａｒｔｉｓｔｉｃ ｆｅａｔｕｒｅ ｅｘｔｒａｃｔｉｏｎ ａｎｄ ｖｉｓｕａｌ ｔｒａｎｓｆｏｒｍａｔｉｏｎ ｏｆ ｔｈｅ ｃｏｕｎｔｙ ｍａｇｉｓｔｒａｔｅ

设计转化 官帽 八字胡 笏板 面部表情 官服 设计衍生形象（七品官）

视觉转换

设计衍生

表 ３　 书童艺术特征提取与视觉转化

Ｔａｂ．３　 Ａｒｔｉｓｔｉｃ ｆｅａｔｕｒｅ ｅｘｔｒａｃｔｉｏｎ ａｎｄ ｖｉｓｕａｌ ｔｒａｎｓｆｏｒｍａｔｉｏｎ ｏｆ ｔｈｅ ｙｏｕｎｇ ｓｃｈｏｌａｒ

设计转化 高额头 棕榈扇 辫子 面部表情 长衫 设计衍生形象（书童）

视觉转换

设计衍生

表 ４　 大头武娃艺术特征提取与视觉转化

Ｔａｂ．４　 Ａｒｔｉｓｔｉｃ ｆｅａｔｕｒｅ ｅｘｔｒａｃｔｉｏｎ ａｎｄ ｖｉｓｕａｌ ｔｒａｎｓｆｏｒｍａｔｉｏｎ ｏｆ ｔｈｅ ｍａｒｔｉａｌ ａｒｔ ｂｏｙ ｗｉｔｈ ｂｉｇ ｈｅａｄ

设计转化 蒲扇 寿桃头 面部表情 武术服 设计衍生形象（武娃）

视觉转换

设计衍生

　 　 （二）基于浦南古傩艺术元素的设计应用

　 　 １．浦南古傩视觉形象应用分析

如今，人们对产品消费需求逐渐由物质消费

转向为精神消费，文创产品创作需要考虑文化衍

生符号、形象及文化内涵是否与载体功能和使用

环境相匹配。［１２］要实现浦南古傩在现代生活中的

创新应用，需要在浦南古傩文化特质基础上展开

用户研究，提炼古傩的艺术特色和文化价值，从形

态、情感寓意、功能等方面出发，以文化创新的形

式融入现代产品设计。［１３］ 形态方面，需要将浦南

古傩艺术形象巧妙地融入到产品设计中，使其拥

有足够的吸引力，同时也具备较高的文化辨识度。
情感寓意方面，设计出的衍生产品既能够体现古

傩文化特色，同时也具有丰富的文化内涵，拉近人

与产品的距离，实现情感共鸣、情感寄托。 功能方

面，应贴近生活，易于操作，使用产品时能够形成

情感互动体验。［１４］

　 　 ２．设计载体选择与特征匹配

基于对浦南古傩演出情景、角色形象、文化寓

意的分析，选取红包袋作为设计对象，并运用隐喻

设计方法进行设计构思。［１５］根据认知和经验系统

寻找两者之间的相似性关联，建立匹配映射关

４４４
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系［１６］，使浦南古傩文化特质在产品中有逻辑性地

呈现，相似性关联图如图 ２ 所示。 从使用场景来

看，浦南古傩在逢年过节和庆祝丰收等喜庆场合

出现，其目的是驱魔逐疫，后逐渐演变为祈福，具

有迎福纳祥的文化寓意。 红包的使用场景为喜庆

吉祥场合，相赠红包则伴有平安顺遂、祝愿美好的

寓意。 在使用场景和寓意方面，两者具有相似关

联性。

图 ２　 相似性关联与特征匹配

Ｆｉｇ．２　 Ｓｉｍｉｌａｒｉｔｙ ａｓｓｏｃｉａｔｉｏｎ ａｎｄ ｆｅａｔｕｒｅ ｍａｔｃｈｉｎｇ ｄｉａｇｒａｍ

　 　
　 　 ３．设计方案呈现

将红包赠予对象分为职场人士、青少年和儿

童三类，分别与浦南古傩七品官、书童、大头武娃

三个角色进行艺术形象和文化寓意匹配置换。 运

用表 ２、表 ３、表 ４ 中角色衍生形象进行红包袋包

装设计，得到最终设计效果图，如图 ３ 所示。 七品

官是震慑邪恶、庆丰收的角色形象，象征平安如

意，事业顺利，以其形象设计的红包袋赠予职场人

士，寓意事业蒸蒸日上、更上一层楼；书童是勤劳

善良、学识渊博、匡扶正义的角色形象，将书童形

象的红包赠予青少年，寓意学富五车、才高八斗，
希望学业有成，回馈社会；大头武娃形象小巧灵

动，从演出开场到结束围绕着县官和书童蹦蹦跳

跳，十分活泼，以大头武娃角色形象设计的红包赠

予儿童，具有聪明伶俐、健康活泼的祝福寓意。

图 ３　 基于浦南古傩元素的红包袋设计

Ｆｉｇ．３　 Ｒｅｄ ｐａｃｋｅｔ ｄｅｓｉｇｎ ｂａｓｅｄ ｏｎ Ｐｕｎａｎ ａｎｃｉｅｎｔ ｇｈｏｓｔ⁃ｅｘｏｒｃｉｚｉｎｇ ｄａｎｃｅ

　 　
　 　 ４．其他衍生产品设计

此外，漳州地处闽南“金三角”，依山傍海，是

著名的旅游城市。 浦南古傩是国家级非物质文化

遗产，与其它傩舞不同，其艺术形象诙谐幽默、别
具一格，具有浓厚的地方文化色彩。 如图 ４ 所示，

５４４
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根据浦南古傩特有的地域特色和文化内涵，其设

计衍生形象也可用于特色旅游纪念品开发设计

中，如方形抱枕、鼠标垫、文化衫、趣味挂件等，这

些旅游纪念品在强调地域特色文化的同时，也具

有纳福平安之意。

图 ４　 其他旅游纪念品衍生设计

Ｆｉｇ．４　 Ｏｔｈｅｒ ｄｅｒｉｖａｔｉｖｅ ｄｅｓｉｇｎｓ ｏｆ ｔｏｕｒｉｓｔ ｓｏｕｖｅｎｉｒｓ

三、结束语

文创产品设计需要兼具文化性、创新性、地域

性和实用性等特征，保留传统文化内涵的同时，产
品功能和创意也要与文化表征进行融合转化，使
其有地域文化特色。 浦南古傩是闽南戏曲舞蹈艺

术的典型代表，通过对浦南古傩非物质文化遗产

深入调研，对其艺术表现形式、转化方式进行梳理

和分析，在此基础上对古傩艺术形象进行视觉转

化和衍生设计，应用于现代文创产品设计中。 一

方面，从视觉形象和文化内涵方面唤起消费者对

浦南古傩文化价值的认同感；另一方面，可以增加

民族文化创造力，让浦南古傩重新绽放光彩，彰显

地域特色，传承和弘扬地域文化。
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