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摘要： 汉代漆器纹样是我国宝贵的艺术财富，具有深厚的历史文化底蕴和地域民族特征。 利用产品

语义学，对汉代漆器表面纹样进行解析和再设计，总结纹样的外延语义和内涵语义，利用传播学理论

寻找漆器纹样语义在现代的表达途径。 利用现代设计方法实现漆器纹样元素的提取和再设计，并将

图案元素应用到文创产品中，实现汉代漆器纹样语义的有效传播，为传统符号元素融入现代社会提供

了参考路径。
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　 　 汉代是我国漆艺发展最为繁荣的时期，这一

时期漆器产量大且分布广泛，髹漆的技艺也达到

了新的高度。 《盐铁论》中就有“一杯棬用百人之

力，一屏风就万人之功” ［１］３５６的记载，体现了汉代

漆艺制作规模之大，产业之盛。 装饰纹样在汉代

漆器中占据了重要地位，这一时期的纹样不单单

是作为器物表面的装饰，同时也具有一定的象征

含义，是汉代文化艺术的浓缩。 在现代社会，由于

使用环境和生活方式等条件的改变，汉代漆器纹

样的语义无法被现代消费者理解，纹样的当代传

播面临困境。 因此，需要建立有效的传播途径，再
次发挥汉代漆器纹样的文化价值。 近年来，在国

家政策的扶持下，传统文化遗产逐步得到重视，
２０１４ 年国务院出台的《国务院关于推进文化创意
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和设计服务与相关产业融合发展的若干意见》明
确提出，要依托丰厚文化资源，丰富创意和设计内

涵，拓展物质和非物质文化遗产传承利用途径，促
进文化遗产资源在与产业和市场的结合中实现传

承和可持续发展。 因此，如何将传统文化元素与

现代产品设计有机结合，是当代学者关注的重点

问题。 汉代漆器纹样作为我国优秀的传统文化元

素，具有极大的研究价值和再设计价值，但有关汉

代漆器纹样的研究大多是从考古学、美术学的方

向论述其工艺、题材、造型等，对汉代漆器纹样如

何融入现代产品设计的研究较少。 本文尝试引入

产品语义学的理论，分析汉代漆器纹样的表面造

型特征及背后的文化内涵，提取出汉代漆器纹样

的语义元素，利用现代设计的手法将其融入到现

代文创产品中，并利用传播理论将纹样的语义正

确传递给现代消费者，促进传统纹样在当代社会

的有效传播。

一、产品语义内涵与外延

语义是指语言的意义，语义学是研究语言意

义的学问［２］，通过语义学可以了解语言所指代的

含义。 作为语义学发展的一个分支，产品语义学

的概念是由里彭多夫和郎诺何提出的，其目的是

研究在一定场景中产品的象征特性。 也就是说，
通过产品的材料、结构、形态、色彩、装饰等特征帮

助使用者理解产品的使用功能、文化内涵等特

征。［３］语义学分为外延语义和内涵语义两部分：
外延语义是通过产品的外部特征呈现产品本身的

物理属性，如形制、材质、结构、色彩等；内涵语义

是结合社会文化背景，符号所传达出的主观情感、
思想。 因此，产品语义学是一门用于研究产品如

何将自身携带的信息传递给使用者的学科，是利

用设计要素传达文化的视觉化媒介。［４］

二、汉代漆器纹样语义特征分析

汉代工匠们通过纹样传递信息，满足王侯贵

族对漆器的使用需求，在针对汉代漆器纹样进行

设计之前，需要先理解纹样背后的语义。 利用产

品语义学的理论，分析汉代漆器纹样的外延语义

和内涵语义，解码汉代纹样的信息，探究纹样如何

通过线条、色彩、结构等特征满足汉代人的审美，
并如何成为汉代人社会地位的体现和思想情感的

寄托。

　 　 （一）形的塑造———汉代漆器纹样的外延

语义

　 　 １．汉代漆器纹样的造型语义

汉代漆器的装饰纹样题材丰富，从自然到人

文，从动植物到人物，从现实到虚幻，包罗万象，无
所不有。 题材的类型可分为自然界和人文两个层

面：自然界的包括鸟、狸猫、牛羊、蛇、鱼等动物纹

样，树木、花草、果实等植物纹样，雷、雨、云等天气

纹样；人文包括人类活动、人类造物、人类想象等。
这些动植物纹样既有由想象幻化而成的虚拟生

物，如龙纹、凤纹，也有对现实生活中的实物进行

提取、简化和抽象而形成图案，如狸猫纹、茱萸纹

等。 不同种类的纹样分布在漆器的不同部位，如
动物纹样常常作为主体纹样，盘踞在漆器正中，云
纹、植物纹、几何纹等则大多作为填充的辅助纹

样，一般出现在器物的口沿、肩部、圈足等部位。
这些纹样不但帮助人们区分各类漆器，而且也提

高了器物的欣赏价值。
除独立纹样外，呈现在漆盘、漆奁、漆棺等漆

具上的整体纹样，往往也是以组合的形式出现的。
这种组合并不仅是图案的耦合，而是将整个漆器

上的人物纹样、神话动物纹样、植物纹样、云气纹

等纹样组合在一起，形成一幅完整的画面，并具有

一定的故事性。 常见的组合纹样有狩猎纹、歌舞

纹等，是汉代人追求美好生活的缩影。 使用者通

过浏览这种组合纹样，可以了解纹样所描绘的

故事。
色彩的选取也是汉代漆器纹样的特色之一，

色彩在产品设计中占据重要地位，色彩可以表达

产品的情感，突出产品的美感，获得更好的视觉效

果。 除此之外，传统文化产品的色彩往往具备一

定的地域性和文化性，标志性的色彩也是该文化

特色的缩影之一。 红、黑二色是汉代漆器纹样的

主色调。 黑色在古代又被称为玄色，代表着阴，黑
色深沉醇厚，是庄重与典雅的象征。 红色又被称

为赤色，代表着阳，红色象征着生命，同时又是地

位尊贵的体现。 除红、黑外，黄、白、绿、蓝、金、银
等色也间杂出现在漆器上，使漆器花纹颜色由单

一走向多元，贴合了儒家五行相生的概念。
　 　 ２．汉代漆器纹样的功能语义

除满足审美的装饰纹样外，部分汉代漆器表

面也会描绘一些功能性纹样。 汉代工匠在制作漆

器时，会在器物外壁和内侧记录漆器的相关信息，

１４１
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包括产地、容量、功能等。 如马王堆出土的“君幸

酒”漆卮，其器内黑漆书“君幸酒”，外底朱书“斗”
“七升”等表示功能和容量，并烙印产地戳记“成市

草”“成市饱”等纹样，表明这一部分漆器的产地来

自于成都。 除此之外，“君幸食”“君幸酒”等铭文

也表明了器具用于盛放食物、酒水的功能，而“君”
则是汉代时期对天子、诸侯、丞相等身份的统称，代
表了使用者高贵的地位。 因此漆器表面的功能性

纹样，不仅可以帮助使用者对漆器形制有直观的了

解，同时对现代考古工作也有一定的助益。
　 　 （二） 意的体现———汉代漆器纹样的内涵

语义

　 　 １．天人合一的崇尚

早期人们的经济来源主要是农作物，农耕活

动与天气条件、地理环境等自然因素息息相关，到
了汉代人们对自然的崇拜更为显而易见。 古人敬

畏自然并崇尚自然，在各类文化活动中都体现出

对自然的信奉，在造物上亦是如此。 在汉代漆器

纹样的题材选择上，自然成为了最好的范本，当时

人们充分参考自然界的动物、植物、天气等形象，
并观物取象，将自然形象转换为线条纹样，使自然

元素形象地融入到漆器设计中。 除自然界真实存

在的形象外，自然也被“神化”，大量仙鬼、神兽形

象出现，代表着汉代人对自然的塑造超越了现实，
进而向未知的方向发展。
　 　 ２．生活仪式感的凝聚

汉代漆器类型多种多样，渗透到了汉人的生活

当中。 如饮食方面，汉人承袭了古代分餐制度，并
采用一人一案的饮食形式，主人的审美偏好不同以

及用途的不同决定了漆器表面的纹样也不尽相同。
器物底部“君幸食”“君幸酒”等纹样也代表着对上

位者进食饮酒的劝诫。 食具上的花纹既便于区分

各种器物，同时又提高了使用者的用餐性质。
漆工艺复杂且耗时较长，导致漆器价格十分

昂贵，《盐铁论》中有“夫一文杯得铜杯十” ［１］３５１的

记载。 漆用具作为一种奢侈的用品供皇室贵族使

用，成为了一种身份和地位的象征。 在这种背景

下，漆器脱离了本身的实用功能，变成了一种荣誉

的象征，漆器的应用范围以及造型样式也进一步

扩大和丰富，产生了新寓意。 随着纹样不断丰富、
革新，纹饰的技法也不断增益，堆漆、贴花、镶嵌、
锥画、印花、戗金、釦器等技艺趋于成熟。 装饰的

原料除大漆外，金银、螺钿、玛瑙等也被用作髹饰

材料，整个漆器本身“错彩镂金”，成“煌煌盛美”
之态势。 珍贵的材料与复杂的工艺使漆器与统治

阶级的封建专制思想不谋而合，漆器成为权力的

象征。
　 　 ３．忠孝思想的延续

《礼记》中有言：“丧、祭之礼，所以明臣、子之

恩也。” ［５］受儒家思想的影响，汉王朝认为有孝心

的人同时也会忠君，因此“孝行”便成为汉王朝所

推崇的文化思想，又因丧葬仪式是孝心的直接体

现形式，所以逝者的子女往往通过庄重的葬礼仪

式和丰厚的陪葬品来体现自身的德行，从而获得

更高的社会评价，一时间厚葬之风盛行。 汉代漆

艺的兴盛与汉人崇尚丧葬文化有一定的关系：一
方面大漆耐磨、耐腐蚀的特点使其成为髹饰陪葬

品的优秀涂料之一；另一方面在厚葬之风的影响

下，人们倾向于使用名贵的丧葬品来展示墓主人

的身份地位以及子女的孝心，而漆器工艺复杂、价
格昂贵的特点正符合了厚葬理念，因此漆器成为

陪伴墓主人下葬的不二之选。
漆器的装饰题材也与丧葬文化有一定的关

联，汉代信奉的黄老道家学说认为人死后躯体会

腐烂，但是灵魂会脱离躯体得到永生，所以成仙和

长生不老是当时人们不断追求的主题。 除了原有

的代表吉祥、趋利避害等寓意的纹样，云气纹、龙
纹、凤纹等代表神话的纹样也大受欢迎。 神话纹

样与人物纹样、几何纹等组合在一起，使器物整体

构成了一个完整的神话故事，充分体现了人们的

思念和寄托。

　 　 三、汉代漆器纹样语义的表达
途径

　 　 进行现代设计时，汉代纹样要避免直接应用

到产品上， 因为传统图案是存在一定特殊性的，
它也许可以在某一历史时期流行， 但不一定能够

迎合当代人的品味。［６］ 许多现代产品只是表面沿

用了汉代漆器纹样作为装饰，却没有正确传播汉

代漆器纹样背后的文化语义，这种古老、传统的纹

样要受到现代消费者的认可，就必须进行改造与

创新，在继承传统纹样造型的基础上，纹样符号背

后所传递的对真善美的追求，以及创作者的美好

愿望和向往也需要使用者理解与接受。［７］ 因此将

传统的纹样融入到现代产品设计中，最重要的一

环就是将传统文化思想与现代审美相结合。 对于
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汉代漆器纹样符号的再设计，我们要将现代消费

者的生活方式、审美取向以及文化理念纳入考虑，
将汉代的美学思想和文化内涵融入现代产品中，
通过色彩、形式、构图等视觉表现传达给使用者，
在不影响使用功能的基础上，寻找正确的语义表

达途径，帮助使用者理解其外延语义的同时，对背

后的内涵语义也可以产生共鸣。
在产品设计的过程中，语义传播包括编码和

解码两个步骤。 编码是指将文化信息融入到产品

组，解码则是指用户通过视觉、触觉等感知形式，

通过与产品进行交互，接收到设计者所要传达的

信息。 为实现用户和产品之间的交流，设计师必

须了解造型符号怎样进行编码，以及如何被用户

解码［８］。 产品语义的传播形式如图 １ 所示，文化

语义内涵被设计师提取并编码为信息，之后通过

外延语义和内涵语义两种形式将信息赋予给产

品，使用者结合自身的生活经验和文化背景进行

接收和理解，并对该文化内涵产生一定的主观认

识。 常见的文化语义转译方式主要包括直接引

用、提取转化、隐喻象征等方式。

图 １　 产品语义的传播形式

Ｆｉｇ．１　 Ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ ｆｏｒｍｓ ｏｆ ｐｒｏｄｕｃｔ ｓｅｍａｎｔｉｃｓ

　 　 （一）直接引用

直接引用是将传统文化元素的外显语义直接

沿用，如造型、色彩、装饰、纹样等。 这是产品语义

中最基础的转化形式，当前市面上大多仿汉制漆器

便是应用了这种方式。 虽然直接沿用可以最大化

地保留传统的造型和纹样，但是这种语义的转译形

式过于浅显，如果使用者没有对产品背后代表的文

化有一定了解，那么只能接收产品外部展现的外延

语义，因此可能无法对产品产生强烈的共鸣。
　 　 （二） 提取转化

提取转化是在语义元素的转译过程中，挖掘

并提取出元素的本质特征，之后利用现代手法进

行简化、变形、结构再塑造等转化方式，使传统文

化元素在保留本质的基础上转化为更能符合现代

人审美、被现代消费者接受的语义元素。
　 　 （三）隐喻象征

隐喻象征是将产品背后的精神、思想等内涵

语义进行提取，转化为抽象符号融入到产品设计

当中，以达到引起使用者情感共鸣的目的。 因此

在进行隐喻象征的语义转译方式时，需要将产品

置于文化语境下，增强产品的叙事性。 通过用户

与产品之间的互动，完成使用者与内涵语义的交

流过程，使用户结合自身的生活经历和文化背景，
体会到产品背后传统寓意和文化底蕴。

　 　四、产品语义视角下汉代漆器纹
样的创新设计策略

　 　 （一）提取汉代漆器纹样语义形象

　 　 １．纹样元素提取和转化

实现传统文化元素的再设计首先需要整理设

计目标纹样的相关信息，从设计对象中提取具有

代表性的文化元素，之后对文化元素进行转化，将
元素的文化性与产品的功能性融合［９］，形成具有

文化特色的现代产品。 与普通图案不同，传统纹

样元素具有极大的应用优势，其自身的吉祥寓意

是传统文化的浓缩，可以与现代人的思想达成情

感共鸣。 因此提取的纹样符号元素必须具有代表

性，让使用者在观察产品上的装饰纹样后，可以自

然地联想到纹样背后代表的文化内涵。 通过查阅

大量文献资料以及搜集图片，本文选用汉代漆器

纹样中最基本的构成元素云纹，以及经典纹样龙

纹、凤纹和狸猫纹，并选取马王堆漆器上镌刻的铭

文“君幸食”作为主要的文化语义元素。 龙凤纹

样是吉祥图案中最具有代表性的元素，［１０］ 自古以
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来，龙凤呈祥便带有吉祥的寓意，代表着琴瑟和

鸣，常被制作成夫妻恩爱相关的产品，具有强烈的

民族代表性。 而狸猫纹作为一种独特的动物图

案，在汉代被广泛应用的同时，其憨厚可爱的形象

也符合现代人的审美，因此使用狸猫纹作为产品

装饰纹样可以获得儿童及青少年的喜爱。

在选定纹样素材后，将纹样照片导入 Ａｄｏｂｅ
Ｐｈｏｔｏｓｈｏｐ 等软件，通过照片处理使图片上的纹样

更加清晰，之后选用钢笔工具在纹样表面进行描

画，提取出完整的纹样图案。 通过对纹样简化、旋
转、扭曲等形式，将最小单元的纹样转换为适合组

合拼接的纹样形式，具体如表 １ 所示。

表 １　 纹样元素提取和转化

Ｔａｂ．１　 Ｐａｔｔｅｒｎ ｅｌｅｍｅｎｔ ｅｘｔｒａｃｔｉｏｎ ａｎｄ ｔｒａｎｓｆｏｒｍａｔｉｏｎ

纹样名称 纹样图片 纹样提取 纹样转化

云纹

龙纹

凤纹

狸猫纹

　 　 ２．色彩元素的选择

色彩应用在现代设计中占有独特地位，可以

使产品具有明显区别于其他商品的视觉效果。［１１］

汉代漆器纹样色彩以红色和黑色为主，在现代社

会中，红色、黑色的色彩搭配大多是比较庄重严肃

的场景，生活用品中使用这两种色彩搭配的情况

较少，因此针对汉代漆器纹样的色彩需要重新进

行选择。 以餐具为例，通过对市面上常见的餐具

颜色进行调研，总结出现代设计中常用色系和色

彩搭配，如图 ２ 所示。

图 ２　 现代餐具常见色彩搭配

Ｆｉｇ．２　 Ｃｏｍｍｏｎ ｃｏｌｏｒ ｍａｔｃｈｉｎｇ ｏｆ ｍｏｄｅｒｎ ｔａｂｌｅｗａｒｅ

由图 ２ 可知，白色、蓝色、黄色、绿色是现代餐

具中常用的色彩，餐具的色彩搭配往往也是冷暖

色调结合，并且以明快色系为主。 将汉代漆器传

统纹样与现代色彩结合，可以令的产品不仅具有

传播文化的功能，同时更易被使用者接受。
　 　 （二）汉代漆器纹样的现代设计应用

信息需要载体才能进行有效传播，只有使用

实物作为载体才能最大化表达产品的语义。 作为

创新设计而成的产品，除需具备传播文化语义的

作用外，还需有一定的使用功能。 常见的文化创

意产品有生活用品、办公产品、纪念品等。 结合上

文提取的汉代漆器纹样，本文将文化产品的目标

用户定位为儿童和成年人，并贴合汉代漆器的使

用形式，设计了一系列家庭用组合式餐具。
如图 ３ 所示，笔者设计的“君幸食”系列餐盘

包含三种样式，餐盘外侧图案为转换后的部分云

纹纹样，第二层的白色图案为完整的云纹纹样变

形，内侧图案则是由提取并转化后的龙纹、凤纹以

及狸猫纹组成。 白色是餐具最常见的颜色，可以
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给用户带来干净、整洁的感受。 红色、蓝色和绿色

则是较为鲜艳的颜色，具有促进食欲、愉悦心情的

功效。 因此在颜色上可采用蓝白、绿白、粉白的配

色。 简洁、明快的色系搭配更符合现代人的审美

需求。 图 ４ 所示的“君幸食”系列儿童碗，造型取

自汉代漆器，绿色和米色相间，冷色与暖色搭配，
既符合汉代阴阳相合的造物理念，同时比汉代的

红黑配色更加吸引儿童的注意力。

图 ３　 “君幸食”系列餐盘设计

Ｆｉｇ．３　 “Ｊｕｎ Ｘｉｎｇ Ｓｈｉ” ｔａｂｌｅｗａｒｅ ｄｅｓｉｇｎ

图 ４　 “君幸食”系列儿童碗设计

Ｆｉｇ．４　 “Ｊｕｎ Ｘｉｎｇ Ｓｈｉ” ｄｅｓｉｇｎ ｆｏｒ ｃｈｉｌｄｒｅｎ􀆳ｓ ｂｏｗｌｓ

　 　 从本文设计的产品来看，使用者在观察产品

“君幸食”系列儿童碗产品时，可以发现其形状来

源于汉代漆耳杯。 在色彩方面，产品表面配色不

但符合现代人审美，同时不同家庭成员使用的餐

具颜色不同，便于区分，这也是汉代分餐而食传统

习俗的延续。 餐具表面的花纹都是由汉代纹样凝

练、转化而来，因此使用者可以直观感受到产品传

达的汉代纹样信息。 除自用外，这套产品也非常

适合赠予他人，从产品语义学的角度来看，产品礼

品既具有一定的实用价值，同时也能发挥其象征

价值。［１２］除餐具表面象征美好寓意的纹样外，器
物内壁的文字“君幸食”也是敬语，不论是使用或

赠予，当用户与“君幸食”组合餐具进行交互后，
不仅可以通过纹样感受其传达的外延语义，同时

也能领悟汉代的忠孝思想和饮食文化。

五、结语

中华传统文化是巨大的资源宝库，实现传统文

化元素的再设计，不但能促进传统文化元素的发

展，而且可以让现代设计传承传统文化的艺术特

质。［１３］汉代漆器纹样作为我国古代重要的文化元

素之一，具有很高的传播和推广价值。 在利用产品

语义学理论进行汉代漆器纹样产品的设计研究时，
不但要精准提炼出具有代表性的汉代漆器纹样，同
时也需要融合现代设计的眼光，使传统文化以更加

新颖的形式面向世人，创造更大的影响力。

参考文献：
［１］ 王利器． 盐铁论校注（定本）［Ｍ］． 北京： 中华书局， １９９２．
［２］ 张馨元， 吴凤林． 狭义语意与广义语意在产品设计中的应用［Ｊ］． 包装工程， ２０１５， ３６（６）： １１３－１１６．
［３］ ＫＲＩＰＰＥＮＤＯＲＦＦ Ｋ， ＢＵＴＴＥＲ Ｒ． Ｐｒｏｄｕｃｔ ｓｅｍａｎｔｉｃｓ： ｅｘｐｌｏｒｉｎｇ ｔｈｅ ｓｙｍｂｏｌｉｃ ｑｕａｌｉｔｉｅｓ ｏｆ ｆｏｒｍ［Ｊ］． Ｉｎｎｏｖａｔｉｏｎ－ｔｈｅ Ｅｕｒｏｐｅａｎ

Ｊｏｕｒｎａｌ ｏｆ Ｓｏｃｉａｌ Ｓｃｉｅｎｃｅ Ｒｅｓｅａｒｃｈ， １９８４， ３： ４．
［４］ 张路得， 李志春． 产品设计中文化的表达要素解析及应用［Ｊ］． 包装工程， ２０１１， ３２（２０）： １１７－１２０．
［５］ 朱彬． 礼记训纂［Ｍ］． 北京： 中华书局， １９９６： ７３８．
［６］ 张毅． 中国传统图案在现代设计中的应用［Ｊ］． 包装工程， ２００９， ３０（４）： １７９－１８０， １９２．
［７］ 张高峰． 文创产品设计中传统纹样的融入与创新［Ｊ］． 包装工程， ２０２２， ４３（４）： ４０１－４０４．
［８］ 武艳芳． 产品语义及其生成方法探析［Ｊ］． 装饰， ２００６（４）： １６－１７．
［９］ 蒋驷驹， 卢章平， 李明珠． 文化创意产品多元化设计研究与应用［Ｊ］． 包装工程， ２０２１， ４２（１４）： ３０２－３１１．
［１０］ 丁艺． 传统图案元素在视觉传达设计中的应用［Ｊ］． 包装工程， ２０２１， ４２（６）： ３５６－３５８， ３６２．
［１１］ 曹雪静． 中国传统文化理念对现代包装设计思维的影响分析［Ｊ］． 工业设计， ２０１８（９）： ７７－７８．
［１２］ 袁自龙． 从产品语义视角看礼品的设计［Ｊ］． 包装工程， ２０１１， ３２（４）： １２１－１２４．
［１３］ 原坤． 中国传统纹样在平面设计中的应用［Ｊ］． 包装工程， ２０１９， ４０（１２）： ３２３－３２６．

（责任编辑： 王圆圆）

５４１


