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近代福建报纸广告折射社会形态价值的变迁
———以«闽报»(１８９７—１９３７)为例

李来斌ꎬ周华清

(福建工程学院 人文学院ꎬ福建 福州 ３５０１１８)

摘要: 报刊的出现使广告进入大众传播时代ꎬ广告跟随报刊的公信力、传播速度、传播范围迅速扩张ꎬ
在满足人们物质文化需求的同时ꎬ促进了工商业的发展和消费文化的变革ꎮ «闽报»广告门类众多ꎬ
折射出社会生活的方方面面ꎬ契合了清末民初福建地区半殖民地半封建社会的历史现实ꎬ记录了西方

文化和消费理念在福建的传播进程ꎬ反映了风起云涌的政治态势以及福建人的西方观和对本民族文

化的依赖与认同ꎬ为研究福建地区社会生活和现代化的转型开辟了新道路ꎮ
关键词: 报纸广告ꎻ社会形态ꎻ消费方式ꎻ价值观念ꎻ福建地区
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　 　 广告是报刊的重要组成部分ꎬ报刊广告的内

容与创意形式能够反映当时的政治、经济和文化ꎬ
对了解当时的历史具有重要的价值ꎮ 中国现代意

义上的报刊ꎬ诞生在国门被迫开放之后ꎮ «南京

条约»签订后ꎬ福州、厦门成为通商口岸ꎬ成为与

西方文明接触的窗口ꎬ许多政客、商人等在此创办

一大批报刊ꎬ报刊上的商业广告引发了福建地区

的消费热潮和社会风尚的转变ꎬ也折射出福建地

区清末民初社会形态与价值变迁的轨迹ꎮ 但纵观

国内ꎬ对福建地区报纸广告的研究几乎处于空白ꎮ
本文的研究对象«闽报»是日本人于 １８９８ 年在华

创办的第一份报纸ꎬ它具有创办时间早、存续时间
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长、广告门类多和社会影响力广的特点ꎮ[１] 由于

清末民初的福建深受日本文化的影响ꎬ对当时

“福建省第一大报”«闽报»的研究ꎬ能够从侧面反

映清末民初福建地区的社会变革和人们的生活

方式ꎮ

一、«闽报»的创办背景

鸦片战争后ꎬ中国逐渐沦为半殖民地半封建

社会ꎬ战败的清政府被迫开放了广州、厦门、福州、
宁波、上海五个港口ꎬ史称“五口通商”ꎮ 拥有两

处通商口岸的福建ꎬ成为西学传播较早的地区之

一ꎬ资本主义萌芽迅速勃发ꎮ 在清末列强的争夺

中ꎬ尤其是在«马关条约»签订后ꎬ日本加大了对

福建地区的影响和控制ꎬ创办了一系列刊物ꎬ如
«闽报»«全闽新日报»和«中和报»等[２]ꎬ这些报

刊充当日本在华的言论机关ꎬ试图从多方面渗透

日本的政治、军事、经济和文化势力ꎮ
«闽报»创刊于光绪二十三年(１８９８)一月[３]ꎬ

前身是黄乃裳于 １８９６ 年创办的«福报»ꎮ 为解决

«福报»屡次刊登排日文章的问题ꎬ日本人决意将

其收购ꎬ迫于日本统治台湾最高权力机构台湾总

督府的压力和«福报»经营入不敷出的现状ꎬ黄乃

裳转让了«福报»的经营权和设备ꎬ日本人遂将其

改名为«闽报»ꎮ «闽报»在创刊之初由美国人经

营的福州美华书局承印ꎬ后来又获得了台湾总督

府的经济资助ꎬ逐渐演变成一种“既是新闻机构ꎬ
也是情报机关”的政治性刊物ꎬ[１] 成为日本的言

论工具ꎮ
现代意义上的广告于 １９ 世纪末由西方传入

中国[４]ꎬ面对中国广阔的市场ꎬ外国人为了实现

商品倾销和资本输出的目的ꎬ纷纷在报纸上刊登

广告以推销本国的商品和服务ꎬ一度引发抢购热

潮ꎮ 看到报纸广告的宣传成效如此显著ꎬ部分经

营理念先进的中国商人和企业家开始通过刊登报

纸广告来扩大市场ꎬ试图为民族企业赢得一线生

机ꎮ 在这样的背景下ꎬ国内外各大报业机构先后

成立了广告部来代理报纸广告业务ꎮ 尽管«闽

报»中刊登的广告常常成为日本进行经济和文化

渗透的工具ꎬ但福建地区在深受日本文化荼毒的

同时ꎬ也在一定程度上获得了较为先进的资本主

义生产和生活方式ꎬ客观上有利于促进福建近代

经济的发展和社会形态的现代化转型ꎮ

二、«闽报»广告中的新理念与新
诉求

　 　 «闽报»利用中国百姓喜闻乐见的方式刊登

了大量的广告ꎬ提供了丰富多彩的商品和服务ꎬ将
新式观念传递给广大受众ꎬ在中西文化不断交融

和社会急剧变革的过程中ꎬ彰显出一定的历史进

步性ꎮ
(一)广告投放类型的多样化

«闽报»广告种类繁多ꎬ数量庞大ꎮ 其中ꎬ推
广产品与服务的商业广告占绝大多数ꎬ主要有交

通运输、烟酒茶行、银行信局、中西医药、食品日杂

等类别ꎮ 随着生产力的变革和居民消费结构的逐

步升级ꎬ之后还出现了以电影宣传为主的娱乐休

闲类广告ꎬ以学校招生、新书出版发售、新式机械

推广等为主要内容的传播教育、科技的文化类广

告ꎬ也成为«闽报»商业广告的重要组成部分ꎮ 此

外ꎬ还有一些不以营利为目的、提供各种信息的服

务型广告ꎬ如宣传禁烟以及介绍货物行情的公告

启事ꎮ «闽报»刊载的广告不仅提供了丰富多样

的商品类型ꎬ增加了人们的信息量并提高了品牌

认知ꎬ在满足受众多方面需求的同时ꎬ也刺激了经

销商、各大报业之间的竞争ꎬ一定程度上激发了福

建地区的发展活力ꎮ
(二)消费理念的大众化

１９０６ 年 １１ 月ꎬ«闽报»改为周三次刊[１]ꎬ１９１４
年 １０ 月起又改为日刊[３]ꎬ销售区域也实现了由福

州、厦门、漳州三地为首的中心城市销售点向全省

销售网的转变ꎬ洋行、书店、报馆等均有«闽报»代
售点ꎬ销售范围遍布省内外中心城市和乡镇地区ꎬ
甚至一度发行至海外ꎮ 发行地域上的拓宽进一步

扩大了«闽报»的受众范围和影响力ꎬ同时也使报

纸开始关注中下层的生活消费需求ꎬ将大众化的

消费理念传递给普通百姓ꎮ 广告创意形式多样ꎬ
题材多变ꎬ逐渐向通俗、浅显转变ꎬ大众化与多元

化趋势日益明显ꎬ满足了不同阶层的阅读体验和

消费需求ꎬ如图 １ 所示ꎮ
(三)中西文化的碰撞与交融

随着«闽报»的发展ꎬ广告传播的影响力已经

远远超出了经济和商业范畴ꎬ逐渐演变为一种社

会文化现象ꎮ «闽报»中有不少外商广告为迎合

中国人的消费习惯ꎬ适时对广告内容进行本土化

改造ꎬ如日本味之素公司常借用中国古诗词元素ꎬ

９４１
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打造系列广告推广商品ꎮ 不少广告在输出商品的

同时ꎬ也输出了本国的思想和文化ꎬ潜移默化地改

变着人们的生活方式与价值观念ꎬ尽管充斥着屈

辱的殖民主义色彩和对外来文化的本能抵御ꎬ但
也展现了中西文化碰撞与交融的进程ꎬ体现出社

会形态的变革和历史性的进步ꎮ

图 １　 英瑞炼奶公司广告ꎬ１９２７ 年 ９ 月 ６ 日刊载(左)ꎻ
美商上海棕榄公司广告ꎬ１９２７ 年 ９ 月 ６ 日刊载(右)
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三、«闽报» 广告对社会风尚的
重塑

　 　 «闽报»中丰富多样的广告ꎬ在一定程度上引

领了一种全新的社会风尚ꎬ起到了开启民智、传播

西方文明和促进福建地区现代化转型的作用ꎬ在
内忧外患的背景下ꎬ唤起了人们的民族意识和家

国情怀ꎮ
(一)反映出消费文化的升级

«闽报»商品广告以多样化的表现形式ꎬ为受

众提供了丰富的购物空间和梦幻天堂ꎬ打破了传

统“黜奢崇俭”的中国式消费理念ꎬ并推动了消费

方式向现代化演进ꎮ[５] 商品销售范围的扩大和生

产能力的不断提升ꎬ实现了部分阶层由生存资料

消费到发展资料和享乐资料消费的转变ꎮ
从物质层面看ꎬ主要体现在衣食住行上ꎮ 福

建省是最早接触外来文化的地区之一ꎬ尤其是作

为通商口岸的福州和厦门ꎬ在大部分人还在穿长

袍短褂时ꎬ先进的知识分子早已接受了洋人的服

饰和鞋帽ꎮ 服饰的“洋化”也体现在了«闽报»中ꎬ
福建工艺传习所的一篇广告有云:“靴鞋包袋腰

带衣箱等类制造合法中东兼善”ꎮ 另一家南台中

洲元经公司更是声称:“本公司收盘所存绸缎纱

罗呢羽毡毯􀆺􀆺一概凭码递降售卖ꎮ”随着西方

饮食文化的日益渗透ꎬ西式餐饮和食品逐渐为人

们所接受ꎬ牛奶、面包、洋糖、奶粉等应有尽有ꎮ
从精神层面看ꎬ人们的消费领域也出现了新

的变化ꎬ文化教育、娱乐休闲、美容保健等广告不

胜枚举ꎬ人们的生活变得越来越多姿多彩ꎮ «闽
报»中刊登的«二度毒» «夜明珠»等电影广告ꎬ揭
示了电影正日益成为人们追捧的娱乐休闲方式ꎮ
«闽报»中还刊登了不少新式学校的招生广告ꎬ如
南屿汉英小学堂和上海同济德文医学堂等ꎬ无不

刺激了人们的知识型消费ꎮ
清末民初虽然有广告意识的人较少ꎬ广告类

目有限ꎬ但也保证了«闽报»中的广告拥有较高的

复现率ꎬ广告的多次重复为提高商品的知名度营

造了良好的传播效果ꎬ有利于消费者构建初步的

消费意识ꎮ 琳琅满目的商品在满足民众日常生活

需求的同时ꎬ也激发了消费者的购物欲望和对美

好生活的向往ꎮ
(二)广告中民族意识的觉醒

中国近代史是从鸦片战争开始的ꎬ列强侵略

使中国沿海一带饱受战争疾苦ꎮ 面对福建地区鸦

片屡禁不绝的现状ꎬ«闽报»上多次刊载“禁烟局

启示”ꎬ正是民族意识觉醒的真实写照ꎮ «闽报»
中刊登的一些书籍广告ꎬ如美国教士蔚利高的

«大美国史略»、魏源的«海国图志»、谈养吾的«谈
氏三元地理»等ꎬ不仅传播了西方文化ꎬ也起到了

开启民智、间接地宣传洋务派“师夷长以技制夷”
思想的作用ꎮ 因为«闽报»由日本人创办ꎬ受审查

限制ꎬ所以鲜少出现明显的“抵制洋货”等字样的

广告ꎬ但仍不乏“宣传国货”等政治意味较强的广

告ꎬ如图 ２ 所示ꎬ这些广告试图与外商分庭抗礼ꎬ
不仅促进了民族资本主义的发展ꎬ也为近代工商

业的进步提供了经济支持ꎮ
(三)崇尚现代化的生活方式

«闽报»上的广告在推销商品的同时ꎬ也改变

了人们的生活方式ꎮ 尤其是一些外商广告ꎬ不仅

传播了西方文明ꎬ在一定程度上还为福建地区的

人们注入了现代化的生活理念ꎮ 如«闽报»中刊

登了大量日常生活用品广告ꎬ香烟、洋酒等供给旺
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盛ꎬ电灯、电扇也开始进入寻常百姓家ꎮ 上海华生

电器制造厂生产的电风扇不仅推出了吊扇和摇头

风扇ꎬ更是打出了“用电极省”的节能口号ꎬ推行

“修理免费”的保修服务ꎮ 牙膏、肥皂、面霜等物

品的广泛推广ꎬ也在一定程度上改变着民众的精

神面貌ꎮ 此外«闽报»中还出现了银行、保险和彩

票广告ꎬ由日本人创办的台湾银行多次标榜其利

息丰厚ꎬ保险行业在广告中活用各种案例鼓励人

们投保参保ꎬ各大彩票公司也竞相在报纸上招揽

顾客􀆺􀆺这些现代化的商品和投资理财方式ꎬ进
一步改变了中国人的传统的生活模式ꎮ

图 ２　 醒狮牌窒素肥料公司广告ꎬ１９２６ 年 ６ 月 １６ 日(左)ꎻ
上海华生电器制造厂广告ꎬ１９２７ 年 ６ 月 ２９ 日(右)

Ｆｉｇ.２　 Ａｄｖｅｒｔｉｓｅｍｅｎｔ ｏｆ Ｘｉｎｇｓｈｉ Ｂｒａｎｄ Ｃｈｉｓｓｏ Ｆｅｒｔｉｌｉｚｅｒ Ｃｏｍｐａｎｙ
ｐｕｂｌｉｓｈｅｄ ｏｎ Ｊｕｎｅ １６ꎬ １９２６ ( ｌｅｆｔ)ꎻ

ａｄｖｅｒｔｉｓｅｍｅｎｔ ｏｆ Ｓｈａｎｇｈａｉ Ｈｕａｓｈｅｎｇ Ｅｌｅｃｔｒｉｃ Ｍａｎｕｆａｃｔｕｒｉｎｇ Ｆａｃｔｏｒｙ
ｐｕｂｌｉｓｈｅｄ ｏｎ Ｊｕｎｅ ２９ꎬ １９２７ (ｒｉｇｈｔ)

　 　 纵观清末民初的政治变革ꎬ无论是洋务派的

“中体西用”思想ꎬ维新派效仿日本的君主立宪

制ꎬ还是借鉴欧美国家的民主共和制都相继以失

败告终ꎮ 可以看出ꎬ借鉴和移植西方国家的政治

制度是相当困难的事ꎬ而对西方生活方式的模仿

却十分容易ꎬ«闽报»中的广告正是这一现象的真

实写照ꎮ

四、«闽报»中隐含的“霸权主义”
由日本人创办、作为“日本言论机关”的«闽

报»ꎬ决定了其在中国的发行必然存在某些弊端

和限制ꎮ 随着时间的推移ꎬ这些消极因素也纷纷

投射到了«闽报»中刊登的广告上ꎬ充斥着“霸权

主义”色彩ꎮ
(一)充当政治服务的职能

结合日本明治维新后对中国的基本国策———

用战争手段侵略和吞并中国ꎬ«闽报»中一则名为

“宣统纪元颂”的广告格外醒目ꎮ 该广告仿照中

国式对联ꎬ文字是“增进文明振兴国势ꎬ辑睦邻交

保持平和”ꎬ图片左半部分为清政府的“黄龙旗”ꎬ
右侧是日本的“太阳旗”ꎬ二者交叉放置ꎬ旗杆交

叠处系有象征“中日友谊”的纽带ꎬ并附有“恭贺

新禧”的字样ꎬ极力彰显日本谦卑友善的姿态ꎮ
此类广告在«闽报»中多次出现ꎬ妄图麻痹善良的

中国民众ꎬ昭示了日本帝国主义的虚伪与阴险ꎮ
(二)作为列强掠夺市场的工具

殖民性的海关政策使得外国商品大肆倾销ꎬ
对福建地区民族工商业的发展造成了不小冲击ꎮ
从«闽报»中的交通运输类广告可以看出ꎬ大型航

运公司多由日本人经营ꎬ以大阪商船公司为首的

日本航运公司严重遏制着中国海上运输和对外贸

易的咽喉ꎮ 这种毫无公平可言的经济侵略ꎬ严重
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侵犯了中国对外贸易的自主权ꎬ日本帝国主义的

野心昭然若揭ꎮ
(三)奢侈型消费理念的传播

随着海外贸易的发展和外商的不断涌入ꎬ一
些国外奢侈品开始在达官贵人面前流行ꎮ 商人们

注意到社会上西方“洋玩意儿”需求的旺盛和炫

耀性消费的流行ꎬ有关洋烟、洋酒、香水、西洋镜、
钟表等方面的广告多次出现在«闽报»上ꎮ 此外ꎬ
新式摄影机、照相术等广告也较为常见ꎮ 这些精

美别致的西方器具在传播西方文明、引领风尚的

同时ꎬ满足了上层阶级的消费需求与显示地位的

优越感和虚荣心ꎬ但也会在国难当头的时代ꎬ使得

部分民众沉浸在物欲横流的世界无法自拔ꎮ

五、«闽报»广告传播的局限性

(一)买不起报和读不懂报

清末民初ꎬ西方列强各势力暗潮涌动、战争一

触即发ꎬ再加上国内起义不断ꎬ本来就满目疮痍的

旧中国更是雪上加霜ꎬ百姓们叫苦不迭ꎬ在生活必

需品都难以保障的情况下ꎬ报纸仍被多数人视为

一种高级的精神消费品ꎮ[６]尽管«闽报»上刊登了

大量的新式教育广告ꎬ但仍不能为文化水平较低

的普通民众所接受ꎮ 即使包括«闽报»在内的许

多报刊都极力倡导文字的浅显易读化ꎬ但是对于

目不识丁的老百姓来说ꎬ实际作用微乎其微ꎮ
(二)国内外政局的演变

随着日本的全面“脱亚入欧”ꎬ«闽报»也积极

配合日本政府的对华政策ꎬ报纸中的一些新闻充

斥着许多唯恐中国不乱的言论ꎬ报道内容大都捕

风捉影、大放厥词ꎬ试图进一步激起中国的民族矛

盾ꎮ 随着抗日爱国运动的不断深入ꎬ人们逐渐意

识到日本人掩映在«闽报»下的政治企图ꎬ«闽报»
等刊物受到国民的强烈抵制ꎬ一些爱国志士纷纷

倡议创办中国人自己的报刊ꎬ打造属于本国的舆

论工具ꎬ以开启民智ꎬ这给«闽报»带来了致命打

击ꎬ使其不断没落ꎬ最终于 １９３７ 年停刊ꎬ成为历史

中的沧海一粟ꎮ

六、结语

«闽报»诞生之初ꎬ日本从政府的利益出发积

极加强与中国的联合ꎬ拥护中国乡绅知识分子效

仿日本变法图强ꎬ报纸中的新闻和广告也极力宣

传本国的先进的思想与物质文明ꎮ 但随着日本

“脱亚入欧”的日益深入ꎬ报纸积极配合其政府ꎬ
加紧对中国民众思想的渗透与侵略ꎮ 总的来看ꎬ
虽然«闽报»广告中有部分宣传“亲日”的言论ꎬ在
一定程度上使民族企业发展受阻ꎬ但大部分广告

仍与人们的日常生活密切相关ꎬ对促进清末民初

福建地区的现代化转型有一定影响ꎮ 因此ꎬ必须

用辩证的思维看待«闽报»对福建地区的影响ꎮ
作为当时福建的第一大报ꎬ«闽报»中的广告不仅

是商家宣传的手段ꎬ还记录了西方商品和消费文

化在福建的传播进程ꎬ朴实无华的文字和简易的

图画反映出清末民初福建地区的风起云涌和社会

变迁ꎬ以及在中西文化碰撞与交融背景下福建人

的西方观和对本民族文化的认同感与归属感ꎮ
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