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“福州三宝”的认知传播困境及其成因、对策

李海文ꎬ谢清果

(厦门大学 新闻传播学院ꎬ福建 厦门 ３６１００５)

摘要: “福州三宝”曾经辉煌一时ꎬ然而今非昔比ꎬ存在较为严重的认知传播困境ꎬ显示度、知名度和影

响力都较低ꎮ 究其主要原因ꎬ一是在符号编码上ꎬ符指错乱ꎬ增加受众认知困难ꎻ二是在类型传播上ꎬ
大众传播不足ꎬ缺乏驱动力ꎻ三是在器物媒介上ꎬ自身产销低迷ꎬ缺乏物质支撑ꎮ 破解该认知传播困

境ꎬ主要有三个对策:在传播起点上ꎬ开展精准、艺术编码ꎬ造就诗性传播ꎻ在传播主渠道上ꎬ构建全媒

体传播ꎬ持续增强影响力ꎻ在媒介方式上ꎬ守正创新ꎬ拓展传播新空间ꎮ
关键词: “福州三宝”ꎻ认知传播ꎻ困境ꎻ成因ꎻ对策
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　 　 福州工艺特产以“福州三宝”(通常指脱胎漆

器、油纸伞、角梳)为先ꎬ其并称已有约百年之久ꎮ
然而ꎬ比之于“东北三宝”ꎬ“福州三宝”的显示度

和知名度较低ꎬ传播范围不广ꎬ影响力比较薄弱ꎬ
存在认知传播困境ꎮ “传播是一个开放性的动态

系统” [１]ꎬ与社会环境有着千丝万缕的联系ꎬ这一

传播问题看似简单ꎬ但它成因及对策并不能忽视ꎮ
揆诸海内外相关文献ꎬ已有研究在内容上集中于

“艺术论”和“历史论”等方面[２－５]ꎬ形式多为报章

小文ꎬ而有关“传播论”鲜有涉及ꎬ整体上观点闲

散零碎ꎬ未有针对性的系统论述ꎬ存在研究缝隙ꎮ
鉴于此ꎬ本文试图通过梳理“福州三宝”历史与现
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状ꎬ采用传播学、历史学等学科理论为工具ꎬ重在

分析该认知传播困境的成因及其对策ꎮ 实际上ꎬ
“福州三宝”并非是孤立现象ꎬ全国其他地方也有

诸多“三宝”ꎬ它们或多或少存在类似的认知传播

困境ꎮ 笔者希望以此个案来管窥整个行业ꎬ投砾

引珠ꎬ引发共鸣ꎬ一来为地域文化传播、“非遗”保
护、城市品牌塑造理论添砖加瓦ꎬ二来为政府与业

界提供参考ꎬ促进“双创”发展ꎮ

一、“福州三宝”认知的历史、现状
与传播困境

　 　 作为福州方物ꎬ脱胎漆器、油纸伞、角梳产生

时间先后不一ꎬ “福州三宝” 的并称是在近代

(１８４０—１９４９ 年)所形成ꎮ 它的形成与传播ꎬ与世

界博览会参展获奖密切相关ꎮ 首先ꎬ“沈绍安”漆
器参加了 １８９８ 年法国巴黎国际博览会、１９０４ 年

美国圣路易斯赛会、１９１０ 年美国圣路易斯博览

会、１９１１ 年德国柏林卫生博览会、１９１２ 年意大利

都灵赛会、１９１５ 年美国巴拿马太平洋万国博览

会ꎬ均获殊荣ꎮ 其次ꎬ“杨常利”纸伞参加了首届

巴拿马太平洋万国博览会ꎬ获金牌奖ꎮ １９２９ 年ꎬ
“杨常利”纸伞参加了“世界各国物产博览会”ꎬ获
荣誉优胜奖状ꎮ 再次ꎬ“邹振记”等角梳也参加了

巴拿马太平洋万国博览会ꎬ获银牌奖、铜牌奖等ꎮ
最为关键的是ꎬ１９３３ 年ꎬ脱胎漆器、纸伞和角梳参

加美国芝加哥世博会(首次有明确主题的世博

会ꎬ在博览史上地位显要)ꎬ同时获奖ꎬ被称为“福
州三宝”ꎮ 自此“福州三宝”一说开始扩散ꎬ声名

远播ꎬ享誉海内外ꎮ
如今ꎬ关于“福州三宝”所指为何有多个版

本ꎬ除了传统的说法外ꎬ还有“寿山石雕、软木画、
脱胎漆器” [６]ꎬ“寿山石、脱胎漆、牛角梳” [７] 等ꎮ
这五类工艺产品都是当地的特色ꎬ名气旗鼓相当ꎬ
但也致使“福州三宝”所指含混不清ꎮ 自 ２００６ 年

起ꎬ福州脱胎漆器、寿山石雕和软木画先后列入国

家级非物质文化遗产名录ꎬ名声大噪ꎬ更是增加了

辨识难度ꎮ 福州市经济委员会曾编写«福州手工

艺“三宝”»内部交流书ꎬ封面印有“福州三宝(脱
胎漆器、寿山石、软木画)”等图案字样ꎬ虽然发行

范围不广ꎬ但在政界、工美界、教育界等多有流传ꎮ
«广东科技报»曾刊载一篇名为«国家非物质文化

遗产:“福州三宝” 技艺巧夺天工»报道ꎮ[８] 甚至

某些文化学者也未能清晰识别ꎬ有学者曾言:“寿
山石雕是咱们福州独特的雕刻工艺品ꎬ与脱胎漆

器、软木画合称为‘榕城三绝’或‘福州三宝’ꎮ”①

实际上ꎬ当地较为常见的是“二分法”ꎬ即把它们

分为“福州三宝”(脱胎漆器、油纸伞、角梳)和“榕
城三绝”(寿山石雕、脱胎漆器、软木画)ꎮ “榕城

三绝” 的提法晚于 “福州三宝”ꎬ至少可追溯到

２０００ 年ꎮ[９]晚近形成的“榕城三绝”能够干扰很早

以前就形成的“福州三宝”ꎬ再次说明“福州三宝”
存在认知传播困境ꎮ 笔者在 ２０２０ 年 ８ 月进行了

随机抽样调查ꎬ面向在福州的社会大众ꎬ通过线上

和线下发放调查问卷各 ５００ 份ꎬ收回有效问卷

９２７ 份ꎬ有效率 ９２. ７％ꎮ 结果发现ꎬ在福州只有

５３.５８％的人听说过该说法ꎬ其中 ９５.０３％的人对所

指并不清晰ꎬ大多数人只能识别出其中“一宝”或
“二宝”ꎬ只有 ６.９７％准确选择其所指ꎮ 认为“福
州三宝”很有影响力的不到 １０％ꎬ选择“一般”或
“很少”的占据 ６５.１７％ꎻ认为“福州三宝”很有美

誉度的只有 ９.７１％ꎬ选择“一般”或“很少”的占据

７８.５３％ꎮ 总而言之ꎬ当下人们对“福州三宝”的认

知有限ꎬ评价一般ꎮ

二、“福州三宝”认知传播困境的
成因

　 　 “福州三宝”的认知传播困境的产生并非偶

然ꎬ有着外在和内在的诸多因素ꎮ 就传播而言ꎬ编
码者、传播者对“福州三宝”认知不到位ꎬ缺乏驱

动力ꎬ大众传播不足ꎻ就器物而言ꎬ面对市场需求

的变化ꎬ“福州三宝”未能创新发展ꎬ产销低迷ꎬ无
力提供物质支撑ꎮ

(一)符号编码向度:符指错乱ꎬ增加大众认

知困难

　 　 从符号学而言ꎬ“福州三宝”作为一种说法也

是一 种 符 号ꎮ 按 照 瑞 士 语 言 学 家 索 绪 尔

(Ｆｅｒｄｉｎａｎｄ ｄｅ Ｓａｕｓｓｕｒｅ)的观点ꎬ符号是形意结合

体ꎬ分为两种层面ꎬ一是能指ꎬ即意符ꎬ表现为声音

或图像ꎻ二是所指ꎬ即意符所指代或表述的对象ꎮ
“福州三宝”内容有多个版本ꎬ意味着一种能指涵

盖多种所指ꎬ名实之间存在冲突ꎮ 名实之间并不

固定ꎬ给一般受众增加了认知难度ꎬ也影响了可信

５３４

① 参见“福州三宝”之寿山石雕[ＥＢ / ＯＬ].[２００８－０６－１１].ｈｔｔｐ:∥ｎｅｗｓ.ｃｒｉ.ｃｎ / ｇｂ / １３２１ / ２００８ / ０６ / １１ / ３０８５＠ ２０９５２６９.ｈｔｍ.
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度ꎮ 就“福州三宝”表述而言ꎬ还有“福州工艺三

宝”“福州手工艺三宝”“闽都手工艺三宝” “福州

特种工艺品三宝” “福州工艺美术三宝” “榕城三

宝”“榕城三绝”等交错混淆ꎮ 再者ꎬ根据艾宾浩

斯遗忘曲线ꎬ长时记忆需要短时重复记忆ꎮ 对于

普通大众而言ꎬ“福州三宝”并非生活中的必备常

识ꎬ无须专门短时复习记忆ꎮ 许多人对此并不感

兴趣ꎬ即使有些人想确定也很困难ꎮ 相关部门曾

欲征集民意确定“福州三宝”准确内涵ꎬ未果ꎮ①

作为外在记忆源和提醒器的媒体ꎬ对其再现率不

高ꎬ而且符指并不一致ꎬ不仅没有有效促进大众认

知记忆ꎬ反而增加了认知困难ꎮ
另外ꎬ不管是商业界还是工美界ꎬ大多数人对

形成“福州三宝”说法的 １９３３ 年美国芝加哥博览会

的获奖情况不甚了解ꎬ致使“福州三宝”说法的权

威性受到冲击ꎮ 新闻与学术界也表达不一ꎬ以角梳

为例ꎬ有的认为是邹振记的“飞鹰牌”角梳获优胜

奖或应届奖牌ꎬ有的认为是润光厚角梳庄的“童牛

牌”获金奖ꎮ[１０－１２]加之普通大众本身具有习惯上的

被动性ꎬ这都造成了“福州三宝”的认知困难ꎮ
(二)类型传播向度:大众传播不足ꎬ缺乏驱

动力

　 　 目前我国多地的“三宝”层出不穷ꎬ比较有名

的有“东北三宝” (人参、貂皮、鹿茸)ꎬ“天津三

宝”(鼓楼、炮台、铃铛阁)ꎬ“平遥三宝” (漆器、牛
肉、长生药)等ꎮ 检索全国性主流媒体«人民日

报»ꎬ从 １９４６ 年创刊截止到 ２０２０ 年 ８ 月 ６ 日ꎬ只
有 ６ 篇涉及“福州三宝”的报道ꎬ最近一次是在 １６
年前ꎮ[１３]同时ꎬ地方性主流媒体报刊也缺乏宣传

意识ꎬ涉及“福州三宝”报道的本地报纸及其篇数

详见表 １ꎮ 而且ꎬ这些报纸对“福州三宝”所指何

物ꎬ前后并不一致ꎮ
融媒体时代ꎬ信息供大于求ꎬ不再是“人找信

息”而是“信息找人”ꎮ 某种信息要抵达受众ꎬ必
须要有一定的出现频率ꎬ在不同媒介上重复出现ꎬ
否则就会成为沧海之一粟ꎬ不起波澜ꎮ “福州三

宝”的大众传播ꎬ除了报纸发力ꎬ还需期刊、广电、
影视、网络等形成合力ꎮ 大众传播不足ꎬ背后的主

要原因在于传播主体的宣传意识不到位ꎬ缺乏物

质和精神驱动力ꎮ

表 １　 涉及“福州三宝”报道的本地报纸及其篇数②

Ｔａｂ.１　 Ｌｏｃａｌ ｎｅｗｓｐａｐｅｒｓ ａｎｄ ｔｈｅｉｒ ｎｕｍｂｅｒｓ ｏｆ ａｒｔｉｃｌｅｓ
ｃｏｖｅｒｉｎｇ “Ｔｈｒｅｅ Ｔｒｅａｓｕｒｅｓ ｏｆ Ｆｕｚｈｏｕ”

序号 刊名 刊期 篇数 检索时段

１ «福建日报» 日报 １０
２０００.０１.０１—
２０２０.０９.０７

２ «福建科技报» 周报 １
２０００.０１.０１—
２０１１.１２.２８

３ «福州日报» 日报 ３３
１９９８.１０.０１—
２０２０.０９.０７

４ «福州晚报» 日报 ４９
１９８２.０１.０１—
２０２０.０９.０７

５ «福州晚报»海外版 周报 １０
２０１７.０１.０１—
２０２０.０９.０７

６ «海峡财经导报» 周报 ２
２００５.０１.０１—
２０１６.０７.２０

７ «闽商报» 周报 ３
２０００.０６.０９—
２０１６.０９.１３

(三)器物媒介向度:自身产销低迷ꎬ缺乏物

质支撑

　 　 传播固然重要ꎬ但器物本身更为重要ꎬ大众对

“福州三宝”的认知根本上依赖于物质支撑ꎮ 历

史上ꎬ从清末到抗战前夕ꎬ“福州三宝”之所以美

名传播ꎬ正是因其处于行业兴盛期ꎬ物美价优ꎬ产
销两旺ꎬ深受消费者青睐ꎮ 之后ꎬ随着社会局势的

动荡与变迁ꎬ这些工艺美术行业沉沉浮浮ꎬ其名也

随之波动ꎮ 从 ２０ 世纪 ９０ 年代开始ꎬ“福州三宝”
逐渐陷入产销危机ꎬ日益淡出人们的视线ꎮ[５ꎬ１４－１６]

时至当下ꎬ尽管国家大力提倡文化遗产保护ꎬ“福
州三宝”产销仍然并不乐观ꎬ脱胎漆器“大面积市

场萎缩”ꎬ“角梳大量减产”ꎬ油纸伞同样缺乏大众

市场ꎮ[１７－１８]品牌意识不强ꎬ文化价值凸显不够ꎬ传
播与生产相互制约ꎮ “物品携带着对日常意识产

生重大影响的‘信息’􀆺􀆺成为具有决定意义的

力量ꎮ” [１９]器物本身是一种媒介ꎬ可谓是推介自身

的最有说服力的媒介ꎮ “福州三宝”倘若产销两

旺ꎬ走进千家万户ꎬ自然而然会夹带有关信息ꎬ其
名也会随之播扬ꎮ

６３４

①
②

参见关于“福州传统工艺美术三宝”的民意征集[ＥＢ / ＯＬ].[２０１８－８－２０].ｈｔｔｐ:∥ｗｗｗ.ｆｕｚｈｏｕ.ｇｏｖ.ｃｎ / ｚｇｆｚｈｄ / ｙｊｚｊ / ｄｅｔａｉｌｇｂ.ｈｔｍ? ｉｄ＝３０７０.
此数据来自以“福州三宝”为关键词ꎬ全文检索中国知网数据库、报社系统数据库ꎮ
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三、“福州三宝”认知传播困境的
对策

　 　 既然“福州三宝”的认知传播存在困境ꎬ破解

之道就是要增强宣传意识ꎬ加大传播ꎬ努力提高传

播效度ꎮ 当下ꎬ媒体多元化ꎬ知识碎片化ꎬ信息海

洋化ꎬ扩大“福州三宝”的认知任重道远ꎮ
(一)在传播起点上ꎬ开展精准、艺术编码ꎬ造

就诗性传播

　 　 编码是任何事物传播的起点ꎮ 对于“福州三

宝”ꎬ一要精准编码ꎬ明确所指ꎮ 不管是对“福州

三宝”还是“榕城三绝”ꎬ在叙事时要戴上对应的

荣誉帽子ꎬ增加曝光率ꎬ从而增强辨识度ꎮ 二要艺

术化ꎬ开展诗性编码ꎮ 其他有名的“三宝”ꎬ几乎

都有诗性标语ꎬ常见于“三宝”歌ꎬ如“天津三宝”
的“天津卫ꎬ三宗宝ꎬ鼓楼、炮台、铃铛阁”ꎬ“平遥

三宝”的“平遥古城三件宝ꎬ漆器牛肉长生药”ꎬ
“保定三宝”的“保定有三宝ꎬ铁球、面酱、春不老”
等ꎮ 诗性标语具有声韵和美、语言简练、意蕴丰富

和容易记诵的特点ꎮ “福州三宝”可通过诗性标

语加以明确和记忆ꎬ以史为鉴ꎬ再造新语ꎮ 已有一

些名家把“福州三宝”写进诗歌ꎬ如郭沫若为脱胎

漆器题诗“漆从西蜀来ꎬ胎自福州脱ꎮ 精巧叹加

工ꎬ玲珑生万物”①ꎻ萨镇冰为“杨常利”纸伞题写

“常持圆盖防霪雨ꎬ利用高遮御太阳”②的藏头联ꎻ
角梳亦有“密疏皆入妙ꎬ栉沐总相宜” “牛角堪侔

金玉坚ꎬ裁成新月恰如弦”③等诗句ꎮ 这些都为诗

性编码提供了参考资源ꎮ
有了诗性编码ꎬ便可以开启诗性传播ꎮ 诗性

传播是指“传受者以富有诗歌特征的符号编解

码ꎬ采用诗歌渠道进行信息交流的传播活动” [２０]ꎮ
中国是一个诗歌的国度ꎬ人们自古以来爱好诗歌ꎮ
诗性编码本身具有较强的符号魅力ꎬ深受传受双

方的青睐ꎬ为提升其大众传播效果创造了有利

基础ꎮ
(二)在传播主渠道上ꎬ构建全媒体传播ꎬ持

续增强影响力

　 　 在传播主渠道上ꎬ构建全媒体传播ꎬ即要打造

全程媒体、全息媒体、全员媒体、全效媒体ꎬ实现信

息无处不在、无所不及、无人不用的泛在传播ꎮ 首

先ꎬ对“福州三宝”有价值的事件ꎬ从开端到结果ꎬ
进行全程跟进报道ꎬ实现传播的全方位覆盖、全天

候延伸ꎮ 其次ꎬ把“用户思维”放在最关键的位

置ꎬ对“福州三宝”信息的传播方式不再是简单的

图文ꎬ而是音频、视频等广泛使用ꎬ调动多种感官ꎬ
给受众带来全新体验ꎮ 同时还要借助影视传播ꎬ
将“福州三宝”有效植入到优质 ＩＰ 中ꎮ 正如热播

电视剧«知否知否应是绿肥红瘦»对建盏的引用ꎬ
不仅提高了大众对建盏的认知ꎬ更是促进了较大

规模的消费ꎮ[２１]再次ꎬ用好技术的赋能力ꎬ使人人

不仅是信息的接受者ꎬ而且成为传播者ꎬ扩大对事

件的话语权ꎬ个个都讲故事ꎮ 最后ꎬ针对日益分化

的受众ꎬ利用大数据处理和推荐引擎框架ꎬ更加高

效地对受众进行传播和收集信息反馈ꎮ
人是传播活动的出发点和落脚点ꎬ构建全媒

体传播关键在于人ꎬ尤其是传播者ꎮ 首先ꎬ地方政

府要提升宣传认识ꎬ注重引导省市两级主流媒体ꎬ
让“福州三宝”走出福建ꎬ提高在全国媒体甚至海

外媒体的影响力ꎮ 同时ꎬ搭建和完善交流平台ꎬ如
土特产博览会、“福州三宝”学术研讨会、大型“福
州三宝”展ꎬ打造相关出版物赠礼(如世界遗产大

会礼品书)等ꎮ 各级政府加强对“福州三宝”的保

护开发ꎬ打造相关线下线上场所ꎬ提供“福州三

宝”展示的实体和虚拟空间ꎮ 其次ꎬ“福州三宝”
相关企业也要有文化自觉ꎬ要有传播该文化的主

体意识ꎮ 生产“福州三宝”ꎬ不仅仅是制造加工一

件普通商品ꎬ而是要打造一件文化艺术品ꎬ要创新

营销理念ꎬ力推“福州三宝”的复兴ꎬ展现新时代

新风采ꎮ 再次ꎬ媒体要不断改进传播理念ꎬ把社会

效益和经济效益结合起来ꎬ利用 ＶＲ、ＡＲ、区块链、
５Ｇ、超高清等最新技术围绕“福州三宝”做文章ꎬ
打造融媒体产品体系ꎬ甚至开发短视频、直播等新

方式ꎬ提高信息在场率ꎬ加强对“福州三宝”文化

的传播ꎮ 公众人物或意见领袖ꎬ要发挥好自媒体

的作用ꎬ合理运用传播影响力ꎬ为“福州三宝”文

化的传播添砖加瓦ꎮ 自媒体也要有责任感ꎬ爱好

“福州三宝”的用户ꎬ不局限于只做欣赏者ꎬ而要

争取做参与者ꎬ甚至可以 ＵＧＣ(用户生产内容)ꎬ
一起构筑传播“福州三宝”文化的合力ꎬ使其持续

７３４

①
②
③

参见杨云所编的«郭沫若闽游诗集»ꎬ福建人民出版社 １９７９ 出版ꎬ第 １３ 页ꎮ
参见潘健文章«试述近代福州油纸伞业»ꎬ«福建史志»２０１９ 年第 ５ 期ꎬ５－９ 页ꎮ.
参见文章:联话角梳[ＥＢ / ＯＬ].[２００７－９－２８].ｈｔｔｐ:∥ｎｅｗｓ.ｆｚｎｅｗｓ.ｃｏｍ.ｃｎ / ｚｔ / ２００７/ ｌｈｆｚ / ｚｈｐ / ２００７－９－２８/ ２００７９２８ＩＤｎＰＣｐＩＷｚｙ１６６６.ｓｈｔｍｌ
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增强影响力ꎮ
(三)在媒介方式上ꎬ守正创新ꎬ拓展传播新

空间

　 　 由于新兴技术的赋能ꎬ万物皆可为媒ꎮ 对

“福州三宝”的认知ꎬ除了利用主渠道传播ꎬ还要

创新传播方式与路径ꎮ 例如ꎬ重视教材传播ꎬ抓住

青少年一代ꎮ 编入中小学教材的信息ꎬ不仅可以

使内容知识化ꎬ而且认证权威化ꎬ传播规模化ꎬ能
促使广大青少年受众记忆清晰化ꎮ 众多 ８０ 后对

“东北三宝”耳熟能详ꎬ究其原因主要在于“东北

三宝”曾经写入全国性中学教材«地理»ꎬ“东北林

区还有著名的三宝ꎬ 它们是人参、 貂皮和鹿

茸” [２２]ꎬ还配上了插图ꎬ使之成为重要知识点ꎬ传
播效果显著ꎮ 教材输入是青少年获得认知的主渠

道ꎬ把“福州三宝”写入教材不失为一种良好的传

播渠道ꎮ 笔者发现ꎬ有些地方已经或正在把当地

“三宝”写进教材ꎬ如“普洱三宝”ꎮ① 福州也有此

类做法ꎬ但力度还不够ꎮ 福建省实验幼儿园编写

教师用书«梦山书系幼儿园美术教育活动的指导

与实施»ꎬ已提及“福州三宝”之一的“角梳”ꎬ并开

展对应的剪纸活动ꎮ 乡土地理教材«福州地理»
已提及“福州三宝”ꎬ但只面向福州市的中学生ꎮ
«新编导游基础知识»已写入“福州三宝” [２３]ꎬ但
读者主要为“旅游管理”专业的大学生ꎬ覆盖学段

和输入时段远不如中小学教材ꎮ 因此ꎬ要重视教

材传播尤其是中小学教材传播ꎬ有机地把“福州

三宝”写入内容ꎬ而且尽可能地扩大教材的发行

范围或使用范围ꎮ
传播“福州三宝”的认知ꎬ还要善于发现、有

机开发非新闻传播的媒介ꎮ 例如ꎬ可以创新对交

通工具及其设施的利用ꎮ 福州地处河口盆地ꎬ山
水相连ꎬ隧道、桥梁甚多ꎬ目前又在大建地铁项目ꎬ
存在广阔的开发空间ꎮ 不妨在命名上考虑设置

“福州三宝”号专车专列(或专节)ꎬ增强再现率ꎻ
在外观上创设标识化视觉识别ꎬ增强感染力和冲

击力ꎬ从而引发广大受众“打卡”ꎬ产生裂变传播ꎮ
国内外广告业界已经兴起在地铁做“包车广告”ꎬ
已有不少成功案例ꎮ[２４] 同理可知ꎬ通过福州地铁

传播“福州三宝”文化不失为一种新路径ꎮ 当然ꎬ
媒介在本质上是手段ꎬ要注意科学使用ꎬ否则会使

受众反感ꎬ适得其反ꎮ

四、余论

“福州三宝”是福州地域文化的典型代表ꎬ不
管是对发展地方经济文化ꎬ还是塑造城市品牌形

象ꎬ这一符号都具有重大价值ꎮ 美国传播学者凯

瑞(Ｊａｍｅｓ Ｗ. Ｃａｒｅｙ)曾言:“符号既是现实的表

征ꎬ又为现实提供表征ꎮ 我们先是用符号创造了

世界ꎬ然后又居住在我们所创造的世界里ꎮ” [２５]破

解“福州三宝”的认知传播困境并不局限于上述

三策ꎬ笔者只是抛砖引玉ꎬ希望对业内外有所启

发ꎮ 扩大此认知也并非一劳永逸ꎬ“过去拥有不

等于现在拥有ꎬ现在拥有不等于永远拥有” [２６]ꎬ毕
竟时代在前进ꎬ社会不断新陈代谢ꎮ 值得注意的

是ꎬ加强传播固然重要ꎬ但前提是自身还必须有物

质活力ꎬ因此必须重视文化遗产保护ꎬ推动“福州

三宝”创造性转化和创新性发展ꎬ从而为其认知

传播奠定坚实的物质支撑ꎮ

参考文献:
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[３] 潘盈汐. 伞面上的艺术:福州油纸伞[Ｊ]. 青春岁月ꎬ ２０１３(２):３４－３６.
[４] 陈丹. 油纸伞的故事[Ｊ]. 闽都文化ꎬ ２０１８(１):９３－９６.
[５] 张宇ꎬ 林蔚文ꎬ 钟红英. 福建“榕城三绝”生存与发展状况调查报告[Ｊ]. 闽台文化交流ꎬ ２００８(２):８０－８５.
[６] 中央电视台«探索􀅰发现»栏目. 流水线生产杀死艺术[Ｊ]. 福建人ꎬ２０１５(１０):６２－６８ꎬ ４.
[７] 曹庆健. 民间收藏一二三[Ｊ]. 开放潮ꎬ ２００５(Ｚ１):７９－８１.
[８] 刘艳芳. 国家非物质文化遗产:“福州三宝” 技艺巧夺天工[Ｎ]. 广东科技报健康养生周刊ꎬ ２０１５－１０－２０(Ｂ６).
[９] 练知轩. 为促进西部大开发架设桥梁:在中西部地区乡镇领导培训班开学式上的讲话[Ｊ]. 福州党校学报ꎬ ２０００(４):
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８３４
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(上接第 ４２２ 页)
再次ꎬ要了解作品源文化和译入语文化中主流意

识形态的差异和冲突ꎬ更要捕捉不同民族文化的

共识、读者的期待和向往ꎬ以“统一分析与理智重

建的方法” [１０]ꎬ对作品的思想内容和表现方式进

行适当的重构ꎬ既尊重原作的基本思想内容ꎬ也照

顾目标读者的期待视野ꎬ实现中外文化交流和传

播ꎮ 此外ꎬ中国译者的翻译意识形态应建立在正

确理解和领会社会主义意识形态的基础上ꎬ对中

华民族充满深情ꎬ对中国文化充满自信ꎬ在翻译活

动中能够秉承客观、平等的态度ꎬ讲述好中国故

事ꎬ传播好中国声音ꎬ在中外文化交流和文明互鉴

中履行国际文化交流使者的使命ꎮ
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