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考虑社会责任主体差异的供应链绿色创新决策

陈哲

(福建工程学院 管理学院ꎬ福建 福州 ３５０１１８)

摘要: 绿色创新是我国实现经济社会绿色转型的必然要求ꎬ企业绿色创新决策与社会责任水平存在

关联ꎬ供应链中社会责任承担主体差异将影响企业绿色创新决策ꎮ 构建一个二级供应链模型ꎬ考察承

担主体差异对制造商绿色创新决策的作用机制ꎬ探究各影响因素对决策结果的影响ꎬ研究发现:供应

链主体社会责任承担情况将影响制造商绿色创新ꎬ各方社会责任分担比例与各情形下绿色创新投入、
双方效用正向相关ꎻ制造商与零售商双方共担社会责任下的绿色创新水平将优于单方承担社会责任

情形ꎬ两类单方承担情形下的绿色创新水平大小关系与双方社会责任承担比例间的数量关系有关ꎻ消
费者绿色偏好与制造商绿色创新投入、双方效用、零售价格与批发价格正向关联ꎬ消费者价格敏感度

则与上述变量反向关联ꎮ 提出相关策略建议ꎬ以期为供应链企业绿色创新促进提供有益参考ꎮ
关键词: 绿色创新ꎻ社会责任行为ꎻ承担主体差异ꎻ供应链企业
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　 　 绿色创新是我国绿色转型、实现经济社会高

质量发展的重要抓手ꎬ但由于绿色创新的双重外

部性ꎬ部分企业开展绿色创新动力匮乏ꎬ如何促进

企业绿色创新获得理论及实践领域的持续关注ꎮ
绿色创新的驱动因素具有多元性ꎬ如市场因

素[１]、政策规制因素[２－３]、利益相关者因素[４] 等ꎬ
其中利益相关者压力是企业开展绿色创新的重要

动力来源ꎮ 基于利益相关者理论ꎬ绿色创新可以

解释为组织对其利益相关者的生态环境关切做出

的回应[５]ꎬ从这一视角看ꎬ关注利益相关者诉求ꎬ
履行相应的社会责任ꎬ将对绿色创新产生积极影

响ꎮ 企业实践经验证据也反映出社会责任水平高

的企业往往具有更强烈的创新意愿和更好的创新

表现[６]ꎬ诸多知名公司出于履行社会责任的动机

积极推进绿色创新活动[７]ꎮ 基于上述理论与现

实ꎬ可知社会责任将可能影响组织的绿色创新决

策ꎬ从社会责任视角研究绿色创新问题对相关理

论研究与实践活动推进具有积极意义ꎮ
在理论研究层面ꎬ已有研究认为企业在提供

产品服务及生产经营过程中嵌入社会责任行为ꎬ
将促成企业创新[８]ꎬ肯定了社会责任对企业创新

的显著影响[９－１０]ꎮ 聚焦到绿色创新上ꎬ部分研究

讨论了社会责任对绿色创新的作用ꎬ如肖小虹等

学者发现企业履行社会责任将提升绿色创新水

平[１１]ꎻ龚晨、毕克新指出制造企业社会责任对低

碳创新绩效存在显著正向作用[１２]ꎬ杨冬云、谢杨

也有类似结论[１３]ꎻ柏群、杨云则论证了企业社会

责任信息披露对绿色创新绩效水平的正向影

响[１４]ꎮ 尽管社会责任与绿色创新的研究受到关

注ꎬ但当前直接聚焦社会责任与绿色创新关系的

理论研究仍相对有限ꎬ二者之间具体作用机制的

研究尚有较大的探索空间ꎮ
社会责任对绿色创新的影响机制受到所嵌入

情境的影响ꎬ供应链是企业生产经营实践中最为

常见的情境之一ꎬ是一个多主体参与的系统ꎬ部分

文献指出供应链中社会责任承担主体情况不同会

引致供应链行为决策结果的差异[１５－１８]ꎬ但大部分

讨论主要面向一般供应链行为ꎮ 聚焦到绿色创新

上ꎬ实践中各主体社会责任承担情况不尽相同ꎮ
部分制造商出于自身社会责任偏好驱动自发开展

绿色创新活动ꎬ也有部分制造商出于零售商压力

而做出绿色行为响应ꎬ还存在制造商与零售商共

同承担社会责任的情况ꎮ 社会责任驱动下的绿色

创新行为很可能因承担主体的不同而发生绿色创

新动机、决策过程以及相应的决策结果的差异ꎬ明
晰不同社会责任承担主体下的供应链绿色创新决

策差异ꎬ将有利于拓深对供应链绿色创新决策机

制的认识ꎬ对不同实践情境中的供应链绿色创新

促进策略选择将具有积极意义ꎮ
综上讨论ꎬ为甄别不同承担主体对供应链企

业绿色创新的影响机制差异ꎬ本文构建了一个制

造商与零售商组成的二级供应链ꎬ讨论承担主体

差异情形下制造商绿色创新投入决策机制ꎬ并进

一步明晰相关因素ꎬ如主体社会责任承担比例、消
费者绿色偏好、价格敏感度等对决策结果的影响ꎬ
以期为绿色创新实践促进提供更为有效的策略

建议ꎮ

１　 问题描述与假设

１.１　 问题描述

构建一个以制造商为主导、零售商跟随的二

级供应链ꎬ制造商生产产品并以一定的批发价格

销售给零售商ꎬ零售商以一定价格进行销售ꎬ制造

商在生产过程中受到自身社会责任驱动或是为响

应零售商社会责任行为的压力ꎬ将做出相应的绿

色创新行为决策ꎮ 在供应链系统中ꎬ可能存在不

同的社会责任承担主体组合情况ꎬ包括制造商单

独承担、零售商单独承担以及双方共同承担三种

情形ꎬ不同情形下的制造商绿色创新及供应链定

价决策机制将可能发生改变ꎬ需要予以甄别比较ꎮ
基于此ꎬ本文主要考察上述三种情形下制造商绿

色创新投入决策过程ꎬ以明晰社会责任承担主体

差异对供应链企业绿色创新的影响机制ꎮ
１.２　 模型假设

假设 １:设供应链中存在制造商 Ｍ 与零售商

Ｒꎬ此时制造商生产单位产品的成本为 ｃꎬ以 ｗ 的批

发价销售给零售商ꎬ零售商则以价格 ｐ 销售给消费

者ꎮ 设整体市场容量为 ａꎬ消费者价格敏感度为

ｂ(０≤ ｂ ≤１)ꎬ由此市场初始需求为 Ｄ ＝ ａ － ｂｐꎮ
假设 ２:制造商在产品生产中开展绿色创新ꎬ

绿色创新投入为 ｇ ꎬ绿色创新投入将使得需求量

增加 μｇ ꎬ其中 μ 为消费者的绿色偏好系数ꎬ此时

市场需求 Ｄ ＝ ａ － ｂｐ ＋ μｇ ꎬ其中 ０≤ μ≤１ꎮ 制造

商开展绿色创新时将产生一定的成本ꎬ其与绿色

创新投入 ｇ 相关ꎬ记为
１
２
αｇ２ ꎬ其中 α为绿色创新

２９３
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成本系数ꎬ为简化后续讨论ꎬ设 α ＝ １ꎬ则制造商开

展绿色创新将付出成本
１
２

ｇ２ ꎮ

假设 ３:供应链社会责任水平可以刻画为供

应链主体对消费者剩余的关注程度ꎬ依据 Ｐａｎｄａ
等的研究[１９]ꎬ消费者剩余 ＣＳ 可以表示为产品售

价与消费者支付意愿的差值ꎬ即 ＣＳ ＝ ∫ｐｍａｘ

ｐｍｉｎ

Ｄｄｐ ＝

Ｄ２

２ｂ
ꎮ 供应链企业将根据自身社会责任偏好承担

部分社会责任ꎬ设制造商与零售商分担的社会责

任比例分别为 ηｍ 与 ηｒ ( ０≤ ηｍ ≤１ꎬ ０≤ ηｒ ≤１ꎬ
０ ≤ ηｍ ＋ ηｒ ≤１)ꎬ其效用函数由经济收益与自身

所分担的社会责任共同构成ꎮ 二者效用函数分别

为 Ｕｍ ＝ πｍ ＋ ηｍＣＳ ꎬ Ｕｒ ＝ πｒ ＋ ηｒＣＳ ꎮ 此外ꎬ为方

便后续讨论ꎬ设相关系数满足 ４ｂ － μ２ － ｂ ηｍ － ２ｂ
ηｒ > ０ꎮ

为明晰不同主体社会责任分担对绿色创新决

策的具体影响机制ꎬ本文将对以下三种情形进行

讨论:仅有制造商分担社会责任的情形ꎬ用下标

ｍｓ 标示ꎻ仅有零售商分担社会责任的情形ꎬ用下

标 ｒｓ 标示ꎻ制造商与零售商共同分担社会责任的

情形ꎬ用下标 ｃｏ 标示ꎮ

２　 模型构建与分析

２.１　 情形一:仅制造商分担社会责任

情形 １ 中ꎬ制造商首先确定绿色创新投入程

度 ｇｍｓ 以及产品的批发价格 ｗｍｓ ꎬ并分担供应链系

统中的部分社会责任 ηｍＣＳ ꎬ进而零售商确定产

品零售价格 ｐｍｓ ꎬ不承担社会责任ꎮ 由此ꎬ制造商

与供应商的效用函数分别为:
Ｕｍｍｓ ＝ (ｗｍｓ － ｃ)(ａ － ｂ ｐｍｓ ＋ μ ｇｍｓ) －

１
２

ｇｍｓ
２ ＋

ηｍ (ａ － ｂ ｐｍｓ ＋ μ ｇｍｓ) ２

２ｂ
(１)

Ｕｒｍｓ ＝ (ｐｍｓ － ｗｍｓ)(ａ － ｂ ｐｍｓ ＋ μ ｇｍｓ) (２)
　 　 根据逆向归纳法进行求解ꎬ首先对 Ｕｒｍｓ 求关

于 ｐｍｓ 的一阶偏导数ꎬ令
∂ Ｕｍｍｓ

∂ ｐｍｓ

＝ ０ꎬ求得:

ｐｍｓ ＝
ａ ＋ μ ｇｍｓ ＋ ｂ ｗｍｓ

２ｂ
(３)

　 　 将 ｐｍｓ 代入式 ( １)ꎬ获得关于 ｗｍｓꎬ ｇｍｓ 的

Ｈｅｓｓｉａｎ 矩阵:

Ｈ ＝

－ ８ ｂ２ ＋ ２ ｂ２ ηｍ

８ｂ
４ｂμ － ２ｂμ ηｍ

８ｂ
４ｂμ － ２ｂμ ηｍ

８ｂ
－ ８ｂ ＋ ２ μ２ ηｍ

８ｂ

é

ë

ê
ê
ê
ê
ê

ù

û

ú
ú
ú
ú
ú

(４)

　 　 根据假设 ３ꎬ由于 Ｈ ＝
４ｂ － μ２ － ｂ ηｍ

４
> ０ꎬ且

－ ８ ｂ２ ＋ ２ ｂ２ ηｍ

８ｂ
< ０ꎬ证得该Ｈｅｓｓｉａｎ 矩阵为负定ꎬ

Ｕｍｍｓ 函数为凹函数ꎬ对 ｗｍｓꎬ ｇｍｓ 存在极大值ꎮ 对

Ｕｍｍｓ 求关于ｗｍｓꎬｇｍｓ 的一阶偏导数ꎬ并令
∂ Ｕｍｍｓ

∂ ｇｍｓ

＝ ０ꎬ

∂ Ｕｍｍｓ

∂ ｗｍｓ

＝ ０ꎬ解得:

ｇｍｓ ＝
μ(ａ － ｂｃ)

４ｂ － μ２ － ｂ ηｍ

(５)

ｗｍｓ ＝
２ａ ＋ ２ｂｃ － ｃ μ２ － ａ ηｍ

４ｂ － μ２ － ｂ ηｍ

(６)

　 　 将 ｗｍｓ ꎬ ｇｍｓ 代入式(３)ꎬ化简得到:

ｐｍｓ ＝
ａ(３ － ηｍ) ＋ ｃ ｂ － μ２( )

４ｂ － μ２ － ｂ ηｍ

(７)

　 　 进而依次求得 Ｕｍｍｓ、Ｕｒｍｓ :

Ｕｍｍｓ ＝
(ａ － ｂｃ) ２

２(４ｂ － μ２ － ｂ ηｍ)
(８)

Ｕｒｍｓ ＝
ｂ (ａ － ｂｃ) ２

(４ｂ － μ２ － ｂ ηｍ) ２ (９)

　 　 对公式(５)—公式(９)进一步分析ꎬ得到制造

商单独承担社会责任情形下的以下性质:
性质 １:制造商绿色创新投入、双方效用与消

费者绿色偏好正向相关ꎬ零售价格、批发价格与社

会责任分担比例的关系与 ｂ、μ 的相对大小有关ꎬ
当消费者绿色偏好相对价格敏感度较高时ꎬ零售

价格与批发价格与制造商社会责任分担比例正向

相关ꎬ但若价格敏感度较高时ꎬ两类价格则与社会

责任比例反向相关ꎮ

证明:
∂ Ｕｍｍｓ

∂ ηｍ

＝ ｂ (ａ － ｂｃ) ２

２ (４ｂ － μ ２ － ｂ ηｍ) ２ > ０ꎬ

∂ Ｕｒｍｓ

∂ ηｍ

＝ ２ ｂ２ (ａ － ｂｃ) ２

(４ｂ － μ ２ － ｂ ηｍ) ３ > ０ꎬ

∂ ｇｍｓ

∂ ηｍ

＝ μｂ(ａ － ｂｃ)
(４ｂ － μ ２ － ｂ ηｍ) ２ > ０

∂ ｗｍｓ

∂ ηｍ

＝ (ａ － ｂｃ)(μ ２ － ２ｂ)
(４ｂ － μ ２ － ｂ ηｍ) ２ ꎬ当 μ ２ ≥ ２ｂ 时ꎬ
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∂ ｗｍｓ

∂ ηｍ
≥ ０ꎬ当 μ ２ < ２ｂ 时ꎬ

∂ ｗｍｓ

∂ ηｍ
< ０ꎮ

∂ ｐｍｓ

∂ ηｍ

＝ (ａ － ｂｃ)(μ ２ － ｂ)
(４ｂ － μ ２ － ｂ ηｍ) ２ ꎬ当 μ ２ ≥ ｂ 时ꎬ

∂ ｐｍｓ

∂ ηｍ
≥ ０ꎬ当 μ ２ < ｂ 时ꎬ

∂ ｐｍｓ

∂ ηｍ
< ０ꎮ

性质 ２:制造商绿色创新投入、双方效用、产
品零售价格与批发价格与消费者绿色偏好正向

相关ꎮ

证明:
∂ Ｕｍｍｓ

∂μ
＝ (ａ － ｂｃ) ２μ
(４ｂ － μ ２ － ｂ ηｍ) ２ > ０ꎬ

∂ Ｕｒｍｓ

∂μ
＝ ４ｂ (ａ － ｂｃ) ２μ
(４ｂ － μ ２ － ｂ ηｍ) ３ > ０ꎬ

∂ ｇｍｓ

∂μ
＝
(ａ － ｂｃ)(４ｂ ＋ μ ２ － ｂ ηｍ)

(４ｂ － μ ２ － ｂ ηｍ) ２ > ０ꎬ

∂ ｗｍｓ

∂μ
＝
２(ａ － ｂｃ)μ(２ － ηｍ)
(４ｂ － μ ２ － ｂ ηｍ) ２ > ０ꎬ

∂ ｐｍｓ

∂μ
＝
２(ａ － ｂｃ)μ(３ － ηｍ)
(４ｂ － μ ２ － ｂ ηｍ) ２ > ０ꎮ

性质 ３:制造商绿色创新投入、双方效用、产品零

售价格与批发价格与消费者价格敏感度反向相关ꎮ
证明:
∂ Ｕｍｍｓ

∂ｂ
＝

－ ａ － ｂｃ( ) [４ａ ＋ ２ｃ ２ｂ － μ２( ) － ａ ＋ ｂｃ( ) ηｍ]
２ (４ｂ － μ２ － ｂ ηｍ)２ < ０ꎬ

∂ Ｕｒｍｓ

∂ｂ
＝

－
ａ － ｂｃ( ) ４ｂ ａ ＋ ｂｃ( ) ＋ ａ － ３ｂｃ( ) μ２ － ｂ ａ ＋ ｂｃ( ) ηｍ[ ]

４ｂ － μ２ － ｂ ηｍ( ) ３ < ０ꎬ

∂ ｇｍｓ

∂ｂ
＝
μ( － ４ａ ＋ ｃ μ ２ ＋ ａ ηｍ)

(４ｂ － μ ２ － ｂ ηｍ) ２ < ０ꎬ

∂ ｗｍｓ

∂ｂ
＝ －

２ － ηｍ( ) ４ａ － ｃ μ ２ － ａ ηｍ( )

－ ４ｂ ＋ μ ２ ＋ ｂ ηｍ( ) ２ < ０ꎬ

∂ ｐｍｓ

∂ｂ
＝ －

３ － ηｍ( ) ４ａ － ｃ μ ２ － ａ ηｍ( )

４ｂ － μ ２ － ｂ ηｍ( ) ２ < ０

由于 ａ － ｂｃ > ０ꎬ ４ｂ － μ ２ － ｂ ηｍ > ０ꎬ上述各

式易得证ꎮ
２.２　 情形二:仅零售商分担社会责任

该情形下ꎬ制造商首先确定绿色创新投入水

平 ｇｒｓ 以及产品的批发价格 ｗｒｓ ꎬ但不将社会责任

纳入自身效用函数ꎬ零售商分担供应链部分社会

责任ꎬ并确定产品的零售价格 ｐｒｓ ꎬ由此ꎬ制造商与

供应商的效用函数分别为:

Ｕｍｒｓ ＝ (ｗｒｓ － ｃ)(ａ － ｂ ｐｒｓ ＋ μ ｇｒｓ) － １
２

ｇｒｓ
２

(１０)
Ｕｒｒｓ ＝ ｐｒｓ － ｗｒｓ( ) ａ － ｂ ｐｒｓ ＋ μ ｇｒｓ( ) ＋

ηｒ ａ － ｂ ｐｒｓ ＋ μ ｇｒｓ( ) ２

２ｂ
(１１)

　 　 与情形 １ 类似ꎬ根据逆向归纳法进行求解ꎬ依
此求得 ｗｒｓ、ｇｒｓ、ｐｒｓ、Ｕｍｒｓ、Ｕｒｒｓ :

ｗｒｓ ＝
(ａ ＋ ｂｃ)(２ － ηｒ) － ｃ μ２

４ｂ － μ２ － ２ｂ ηｒ

(１２)

ｇｒｓ ＝
(ａ － ｂｃ)μ

４ｂ － μ２ － ２ｂ ηｒ

(１３)

ｐｒｓ ＝
３ａ ＋ ｃ ｂ － μ２( ) － ２ａ ηｒ

４ｂ － μ２ － ２ｂ ηｒ

(１４)

Ｕｍｒｓ ＝
(ａ － ｂｃ) ２

２(４ｂ － μ２ － ２ｂ ηｒ)
(１５)

Ｕｒｒｓ ＝
ｂ ａ － ｂｃ( ) ２(２ － ηｒ)
２ (４ｂ － μ２ － ２ｂ ηｒ) ２ (１６)

　 　 进一步分析得到零售商商单独承担社会责任

情形下的以下性质:
性质 ４:绿色创新投入、双方效用、批发价格

与零售商社会责任分担比例正向相关ꎬ当消费者

绿色偏好与消费者价格敏感度满足一定的大小关

系时( μ ２ ≥ ｂ )ꎬ零售价格与零售商社会责任分担

比例正向相关ꎬ反之则反向相关ꎮ

证明:
∂ Ｕｍｒｓ

∂ η ｒ

＝ ｂ (ａ － ｂｃ) ２

[２ｂ ２ － η ｒ( ) － μ ２] ２ > ０ꎬ

∂ Ｕｒｒｓ

∂ η ｒ

＝
ｂ (ａ － ｂｃ) ２[２ｂ ２ － η ｒ( ) － μ ２]

２ [２ｂ ２ － η ｒ( ) － μ ２] ３ > ０ꎬ

∂ ｇｒｓ

∂ η ｒ

＝ ２ｂ(ａ － ｂｃ)μ
[２ｂ ２ － η ｒ( ) － μ ２] ２ > ０ꎬ

∂ ｗｒｓ

∂ η ｒ

＝ (ａ － ｂｃ) μ ２

[２ｂ ２ － η ｒ( ) － μ ２] ２ > ０ꎻ

∂ ｐｒｓ

∂ η ｒ

＝ ２(ａ － ｂｃ)(μ ２ － ｂ)
[２ｂ ２ － η ｒ( ) － μ ２] ２ ꎬ当 μ ２ ≥ ｂ 时ꎬ

∂ ｐｒｓ

∂ η ｒ
≥ ０ꎬ当 μ ２ < ｂ 时ꎬ

∂ ｐｒｓ

∂ η ｒ
< ０ꎮ

性质 ５:制造商绿色创新投入、双方效用、产品

零售价格与批发价格与消费者绿色偏好正向相关ꎮ
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证明:
∂ Ｕｍｒｓ

∂μ
＝ (ａ － ｂｃ) ２μ
[２ｂ ２ － η ｒ( ) － μ ２] ２ > ０ꎬ

∂ Ｕｒｒｓ

∂μ
＝
２ｂμ ａ － ｂｃ( ) ２(２ － η ｒ)
[(２ｂ ２ － η ｒ( ) － μ ２] ３ > ０ꎬ

∂ ｇｒｓ

∂μ
＝

ａ － ｂｃ( ) [２ｂ ２ － η ｒ( ) ＋ μ ２]
[２ｂ ２ － η ｒ( ) － μ ２] ２ > ０ꎬ

∂ ｗｒｓ

∂μ
＝
２μ(ａ － ｂｃ)(２ － η ｒ)
[２ｂ ２ － η ｒ( ) － μ ２] ２ > ０ꎬ

∂ ｐｒｓ

∂μ
＝
２μ(ａ － ｂｃ)(３ － ２ η ｒ)
[２ｂ ２ － η ｒ( ) － μ ２] ２ > ０ꎮ

性质 ６:制造商绿色创新投入、双方效用、产品零

售价格与批发价格与消费者价格敏感度反向相关ꎮ
证明:
∂ Ｕｍｒｓ

∂ｂ
＝

－
ａ － ｂｃ( ) [ ａ ＋ ｂｃ( ) ２ － η ｒ( ) － ｃ μ ２]

[２ｂ ２ － η ｒ( ) － μ ２] ２ < ０ꎬ

∂ Ｕｒｒｓ

∂ｂ
＝

－
ａ － ｂｃ( ) ２ － ηｒ( ) [２ｂ ａ ＋ ｂｃ( ) ２ － ηｒ( ) ＋ ａ － ３ｂｃ( ) μ２]

２ [２ｂ ２ － ηｒ( ) － μ２]３ < ０ꎬ

∂ ｇｒｓ

∂ｂ
＝ －

２ａ ２ － η ｒ( ) μ － ｃ μ ３

[２ｂ ２ － η ｒ( ) － μ ２] ２ < ０ꎬ

∂ ｗｒｓ

∂ｂ
＝ －

２ － η ｒ( ) [２ａ ２ － η ｒ( ) － ｃ μ ２]
[２ｂ ２ － η ｒ( ) － μ ２] ２ < ０ꎬ

∂ ｐｒｓ

∂ｂ
＝ －

３ － ２ η ｒ( ) [２ａ ２ － η ｒ( ) － ｃ μ２]
[２ｂ ２ － η ｒ( ) － μ２]２ < ０ꎮ

由于 ａ － ｂｃ > ０ꎬ ２ｂ ２ － η( ) － μ ２ > ０ꎬ可证得

２ａ ２ － η ｒ( ) － ｃ μ ２ > ０ꎬ ａ ＋ ｂｃ( ) ２ － η ｒ( ) － ｃ μ ２ ꎬ
且 ０ ≤ η ｒ ≤ １ꎬ由此上述各式得证ꎮ
２.３　 情形三:供应商与零售商共同分担社会责任

该情形下ꎬ制造商首先确定绿色创新投入水

平 ｇｃｏ 以及产品的批发价格 ｗｃｏꎬ 继而零售商确定

产品的零售价格 ｐｃｏꎬ同时制造商与零售商均分担

部分的供应链社会责任ꎬ基于此ꎬ制造商与供应商

的效用函数分别为:
Ｕｍｃｏ ＝ (ｗｃｏ － ｃ)(ａ － ｂ ｐｃｏ ＋ μ ｇｃｏ) －

１
２

ｇ２
ｃｏ ＋

ηｍ (ａ － ｂ ｐｃｏ ＋ μ ｇｃｏ) ２

２ｂ
(１７)

Ｕｒｃｏ ＝ (ｐｃｏ － ｗｃｏ)(ａ － ｂ ｐｃｏ ＋ μ ｇｃｏ) ＋
ηｒ (ａ － ｂ ｐｃｏ ＋ μ ｇｃｏ) ２

２ｂ
(１８)

　 　 同样采用逆向归纳法进行求解ꎬ依此求得

ｗｃｏ 、 ｇｃｏ 、 ｐｃｏ 、 Ｕｍｃｏ 、 Ｕｒｃｏ :

ｗｃｏ ＝
ａ(２ － ηｍ － ηｒ) ＋ ｃ(２ｂ － μ２ － ｂ ηｒ)

４ｂ － μ２ － ｂ ηｍ － ２ｂ ηｒ

(１９)

ｇｃｏ ＝
μ(ａ － ｂｃ)

４ｂ － μ２ － ｂ ηｍ － ２ｂ ηｒ

(２０)

ｐｃｏ ＝
ａ(３ － ηｍ － ２ ηｒ) ＋ ｃ(ｂ － μ２)

４ｂ － μ２ － ｂ ηｍ － ２ｂ ηｒ

(２１)

Ｕｍｃｏ ＝
(ａ － ｂｃ) ２

２(４ｂ － μ２ － ｂ ηｍ － ２ｂ ηｒ)
(２２)

Ｕｒｃｏ ＝
ｂ ａ － ｂｃ( ) ２(２ － ηｒ)

２ (４ｂ － μ２ － ｂ ηｍ － ２ｂ ηｒ) ２ (２３)

　 　 类似的ꎬ得到双方共担社会责任情形下的以

下性质:
性质 ７:绿色创新投入、双方效用与制造商、

零售商社会责任分担比例均正向相关ꎬ零售价格、
批发价格与双方社会责任分担比例 ηｍ 、 η ｒ 的关

系同样与 ｂ 、 μ 的相对大小有关ꎮ
证明:
∂ Ｕｍｃｏ

∂ ηｍ

＝ ｂ (ａ － ｂｃ) ２

２ (４ｂ － μ ２ － ｂ ηｍ － ２ｂ η ｒ) ２ > ０ꎬ

∂ Ｕｒｃｏ

∂ ηｍ

＝
ｂ２ ａ － ｂｃ( ) ２(２ － η ｒ)

(４ｂ － μ ２ － ｂ ηｍ － ２ｂ η ｒ) ３ > ０ꎬ

∂ ｇｃｏ

∂ ηｍ

＝ ｂ(ａμ － ｂｃμ)
(４ｂ － μ ２ － ｂ ηｍ － ２ｂ η ｒ) ２ > ０ꎻ

∂ ｗｃｏ

∂ ηｍ

＝
(ａ － ｂｃ)( － ２ｂ ＋ μ ２ ＋ ｂ η ｒ)
(４ｂ － μ ２ － ｂ ηｍ － ２ｂ η ｒ) ２ ꎻ当 μ ２

≥ ｂ(２ － η ｒ) 时ꎬ
∂ ｗｃｏ

∂ ηｍ
≥０ꎬ当 μ ２ < ｂ(２ － η ｒ) 时ꎬ

∂ ｗｃｏ

∂ ηｍ
< ０ꎻ

∂ ｐｃｏ

∂ ηｍ

＝ (ａ － ｂｃ)(μ ２ － ｂ)
(４ｂ － μ ２ － ｂ ηｍ － ２ｂ η ｒ) ２ ꎬ当 μ ２ ≥ ｂ

时ꎬ
∂ ｐｃｏ

∂ ηｍ
≥ ０ꎬ当 μ ２ < ｂ 时ꎬ

∂ ｐｃｏ

∂ ηｍ
< ０ꎮ

∂ Ｕｍｃｏ

∂ η ｒ

＝ ｂ (ａ － ｂｃ) ２

(４ｂ － μ ２ － ｂ ηｍ － ２ｂ η ｒ) ２ > ０ꎬ

∂ Ｕｒｃｏ

∂ η ｒ

＝

ｂ (ａ － ｂｃ) ２(４ｂ ＋ μ ２ ＋ ｂ ηｍ － ２ｂ η ｒ)
２ (４ｂ － μ ２ － ｂ ηｍ － ２ｂ η ｒ) ３ > ０ꎬ

５９３



福建工程学院学报 第 １９ 卷

∂ ｇｃｏ

∂ η ｒ

＝ ２ｂ(ａμ － ｂｃμ)
(４ｂ － μ ２ － ｂ ηｍ － ２ｂ η ｒ) ２ > ０ꎻ

∂ ｗｃｏ

∂ η ｒ

＝
(ａ － ｂｃ)(μ ２ － ｂ ηｍ)

(４ｂ － μ ２ － ｂ ηｍ － ２ｂ η ｒ) ２ ꎻ当 μ ２ ≥ ｂ

ηｍ 时ꎬ
∂ ｗｃｏ

∂ η ｒ
≥ ０ꎬ当 μ ２ < ｂ ηｍ 时ꎬ

∂ ｗｃｏ

∂ η ｒ
< ０ꎻ

∂ ｐｃｏ

∂ η ｒ

＝ ２(ａ － ｂｃ)(μ ２ － ｂ)
(４ｂ － μ ２ － ｂ ηｍ － ２ｂ η ｒ) ２ ꎬ当 μ ２ ≥ ｂ

时ꎬ
∂ ｐｃｏ

∂ η ｒ
≥ ０ꎬ当 μ ２ < ｂ 时ꎬ

∂ ｐｃｏ

∂ η ｒ
< ０ꎮ

性质 ８:制造商绿色创新投入、双方效用、产
品零售价格、批发价格与消费者绿色偏好正向

相关ꎮ
证明:
∂ Ｕｍｃｏ

∂μ
＝ (ａ － ｂｃ) ２μ
(４ｂ － μ ２ － ｂ ηｍ － ２ｂ η ｒ) ２ > ０ꎬ

∂ Ｕｒｃｏ

∂ μ
＝

２ｂ ａ － ｂｃ( ) ２μ(２ － η ｒ)
(４ｂ － μ ２ － ｂ ηｍ － ２ｂ η ｒ) ３ > ０ꎬ

∂ｇｃｏ

∂μ
＝

ａ － ｂｃ( ) [４ｂ ＋ μ２ － ｂ ηｍ ＋ ２ηｒ( ) ]
(４ｂ － μ２ － ｂ ηｍ － ２ｂ ηｒ)２

> ０ꎬ

∂ ｗｃｏ

∂ μ
＝

２(ａ － ｂｃ)μ(２ － ηｍ － η ｒ)
(４ｂ － μ ２ － ｂ ηｍ － ２ｂ η ｒ) ２ > ０ꎬ

∂ ｐｃｏ

∂μ
＝
２(ａ － ｂｃ)μ(３ － ηｍ － ２ η ｒ)
(４ｂ － μ ２ － ｂ ηｍ － ２ｂ η ｒ) ２ > ０ꎮ

性质 ９:制造商绿色创新投入、双方效用、产
品零售价格、批发价格同样与消费者价格敏感度

反向相关ꎮ
证明:
∂ Ｕｍｃｏ

∂ｂ
＝

－
ａ － ｂｃ( ) ａ ＋ ｂｃ( ) ４ － ηｍ － ２ η ｒ( ) － ２ｃ μ２]

２ ４ｂ － μ２ － ｂ ηｍ － ２ｂ η ｒ( ) ２ < ０ꎬ

∂ Ｕｒｃｏ

∂ｂ
＝

－
ａ － ｂｃ( ) ２ － η ｒ( ) ｂ ａ ＋ ｂｃ( ) ４ － ηｍ － ２ η ｒ( ) ＋ ａ － ３ｂｃ( ) μ２[ ]

２ ４ｂ － μ２ － ｂ ηｍ － ２ｂ η ｒ( ) ３

< ０ꎬ
∂ ｇｃｏ

∂ｂ
＝ －

μ ４ａ － ｃ μ ２ － ａ ηｍ － ２ａ η ｒ( )

４ｂ － μ ２ － ｂ ηｍ － ２ｂ η ｒ( ) ２ < ０ꎬ

∂ ｗｃｏ

∂ｂ
＝

－
２ － ηｍ － η ｒ( ) ４ａ － ｃ μ２ － ａ ηｍ － ２ａ η ｒ( )

４ｂ － μ２ － ｂ ηｍ － ２ｂ η ｒ( ) ２ < ０ꎬ

∂ ｐｃｏ

∂ｂ
＝

－
３ － ηｍ － ２ ηｒ( ) ４ａ － ｃ μ２ － ａ ηｍ － ２ａ ηｒ( )

４ｂ － μ２ － ｂ ηｍ － ２ｂ ηｒ( ) ２ < ０ꎮ

由于 ａ － ｂｃ > ０ꎬ ４ｂ － μ ２ － ｂ ηｍ － ２ｂ η ｒ > ０ꎬ
且 ０ ≤ ηｍ ≤ １ꎬ ０ ≤ η ｒ ≤ １ꎬ易证得上述各式ꎮ

３　 模型比较与讨论

进一步对上述不同主体社会责任分担情形下

的供应链绿色创新决策进行比较分析ꎬ从而探究

社会责任承担主体差异对决策结果的影响ꎮ
３.１　 制造商单独分担社会责任与零售商单独分

担社会责任的比较

　 　 (１) ｇｒｓ － ｇｍｓ ＝

－
ｂ(ａ － ｂｃ)μ(ηｍ － ２ η ｒ)

(４ｂ － μ ２ － ｂ ηｍ)(４ｂ － μ ２ － ２ｂ η ｒ)
当 ηｍ ≥ ２ η ｒ 时ꎬ ｇｒｓ － ｇｍｓ ≤０ꎬ当 ηｍ < ２ η ｒ

时ꎬ ｇｒｓ － ｇｍｓ > ０ꎻ
(２) Ｕｍｒｓ － Ｕｍｍｓ ＝

－
ｂ (ａ － ｂｃ) ２(ηｍ － ２ η ｒ)

２(４ｂ － μ ２ － ｂ ηｍ)(４ｂ － μ ２ － ２ｂ η ｒ)
当 ηｍ ≥２η ｒ 时ꎬ Ｕｍｒｓ － Ｕｍｍｓ ≤０ꎬ当 ηｍ < ２η ｒ

时ꎬ Ｕｍｒｓ － Ｕｍｍｓ > ０ꎻ
(３) Ｕｒｒｓ － Ｕｒｍｓ ＝

－
ｂ (ａ － ｂｃ)２ ２ｂηｍ(４ｂ － μ２)(２ － η ｒ)[ ]

２ ( － ４ｂ ＋ μ２ ＋ ｂ)２ ( － ４ｂ ＋ μ２ ＋ ２ｂ η ｒ)２
＋

ｂ(ａ － ｂｃ)２ ｂ２η２
ｍ(２ － ηｒ) ＋ ηｒ(１６ ｂ２ － μ４ ＋ ８ｂ２ηｒ)[ ]

２ (－ ４ｂ ＋ μ２ ＋ ｂ ηｍ)２ (－ ４ｂ ＋ μ２ ＋ ２ｂ ηｒ)２

　 　 当
４ｂ － μ ２

ｂ
－

４ － ２ η ｒ (４ｂ － μ ２ － ２ｂ η ｒ)
ｂ(２ － η ｒ)

≤

ηｍ ≤ １ 时ꎬ Ｕｒｒｓ － Ｕｒｍｓ ≤ ０

当 ０≤ηｍ < ４ｂ － μ２

ｂ
－

４ － ２ηｒ (４ｂ － μ２ － ２ｂ ηｒ)
ｂ(２ － ηｒ)

时ꎬＵｒｒｓ － Ｕｒｍｓ > ０
推论 １:制造商单独分担社会责任与零售商

单独分担社会责任ꎬ孰优孰劣取决于二者社会责

任分担比例的相对大小ꎬ当制造商分担的社会责

任比例 ηｍ 相对较高时( ηｍ 超过某一阈值ꎬ该值

与 η ｒ 有关)ꎬ制造商单独分担社会责任下的制造

商绿色创新投入以及双方效用将高于零售商单独
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分担社会责任情形ꎻ当 ηｍ 相对较低时ꎬ由零售商

单独分担社会责任将优于制造商分担社会责任ꎮ
３.２　 双方分担社会责任与制造商单独承担社会

责任的比较

　 　 (１) ｇｃｏ － ｇｍｓ ＝
２ｂ ａ － ｂｃ( ) μ η ｒ

４ｂ － μ２ － ｂ ηｍ( ) ４ｂ － μ２ － ｂ ηｍ － ２ｂ η ｒ( )
> ０ꎬ

(２) Ｕｍｃｏ － Ｕｍｍｓ ＝
ｂ ａ － ｂｃ( ) ２ η ｒ

４ｂ － μ２ － ｂ ηｍ( ) ４ｂ － μ２ － ｂ ηｍ － ２ｂ η ｒ( )
> ０ꎬ

(３) Ｕｒｃｏ － Ｕｒｍｓ ＝
ｂ (ａ － ｂｃ) ２ η ｒ[１６ ｂ２ － μ４ － ｂ ２ μ２ ηｍ ＋ ｂ η２

ｍ ＋ ８ｂ η ｒ( ) ]
２ (４ｂ － μ２ － ｂ ηｍ) ２ (４ｂ － μ２ － ｂ ηｍ － ２ｂ η ｒ) ２ ꎮ

２ －
μ ２ ＋ ｂ ηｍ( ) ２

８ｂ２ ≤ η ｒ < ２ －
μ ２ ＋ ｂ ηｍ( )

２ｂ
时ꎬ Ｕｒｃｏ － Ｕｒｍｓ ≤ ０

０ < η ｒ < ２ －
(μ ２ ＋ ｂ ηｍ) ２

８ｂ２ 时ꎬ Ｕｒｃｏ － Ｕｒｍｓ > ０

３.３　 双方分担社会责任与零售商单独承担社会

责任的比较

　 　 (１) ｇｃｏ － ｇｒｓ ＝
ｂ(ａ － ｂｃ)μ ηｍ

(４ｂ － μ２ － ２ｂ η ｒ)(４ｂ － μ２ － ｂ ηｍ － ２ｂ η ｒ)
> ０ꎬ

(２) Ｕｍｃｏ － Ｕｍｒｓ ＝
ｂ (ａ － ｂｃ)２ ηｍ

２(４ｂ － μ２ － ２ｂ η ｒ)(４ｂ － μ２ － ｂ ηｍ － ２ｂ η ｒ)
> ０ꎬ

(３) Ｕｒｃｏ － Ｕｒｒｓ ＝
ｂ２ ａ － ｂｃ( ) ２ ηｍ(２ － ηｒ)(８ｂ － ２ μ２ － ｂ ηｍ － ４ｂ ηｒ)
２ (４ｂ － μ２ － ２ｂ ηｒ)２ (４ｂ － μ２ － ｂ ηｍ － ２ｂ ηｒ)２ ꎮ

由于８ｂ － ２μ２ － ｂηｍ － ４ｂη ｒ ＝ ４ｂ － μ２ － ２ｂη ｒ ＋
４ｂ － μ２ － ｂ ηｍ － ２ｂ η ｒ( ) > ０ꎬ证得Ｕｒｃｏ － Ｕｒｒｓ > ０ꎮ

推论 ２:从双方承担社会责任与单方承担社

会责任的情况比较来看ꎬ双方均承担社会责任时ꎬ
相较于制造商单独承担或是零售商单独承担ꎬ制
造商绿色创新投入与制造商效用将得到优化ꎮ 然

而对于零售商效用而言ꎬ双方均承担社会责任时

的零售商效用将高于零售商单独承担社会责任的

情形ꎬ但并不一定高于制造商单独承担社会责任

的情形ꎬ仅当零售商承担社会责任比例低于一定

值时ꎬ才能使双方共担情形下的零售商效用高于

制造商单独承担情形下的零售商效用ꎮ
综合来看ꎬ双方共担社会责任总体上优于单

方承担社会责任ꎬ但应注意零售商承担社会责任

比例不宜过高ꎬ否则双方共担时零售商效用反而

降低ꎬ不利于提高零售商分担社会责任的积极性ꎮ
在各自单独分担社会责任的情形下ꎬ由制造商承

担或是零售商承担则需要考察社会责任承担比例

的相对高低ꎮ

４　 数值仿真分析

应用 Ｍａｔｌａｂ 软件开展数值分析ꎬ主要考察不

同社会责任承担情形下制造商绿色创新投入决

策ꎬ以及制造商绿色创新投入、制造商效用、零售

商效用与相关变量ꎬ如消费者绿色偏好度 μ 、消
费者价格敏感系数 ｂ 、制造商社会责任承担比例

ηｍ 、零售商社会责任承担 η ｒ 比例的关系ꎬ并讨论

供应链协调下零售商收益分享比例的影响ꎮ 参考

文献[２０]的仿真数值设置思路ꎬ主要考虑研究问

题的实际意义以及本文中决策模型特征、约束条

件以及各系数间的相关关系ꎬ同时为讨论方便对

市场容量、销售量等进行归一化处理ꎬ设整体市场

容量 ａ ＝ １ꎬ ｃ ＝ ０.３ꎬ考虑本文相关系数的假设条

件ꎬ根据不同讨论情形的需要ꎬ取消费者价格敏感

系数与绿色偏好系数的中值以减少以上两个系数

对决策结果的影响ꎬ分别设 ｂ ＝ ０.５ꎬ μ ＝ ０.５ꎬ并根

据模型系数相关关系设 ηｍ ＝ ０.６ꎬ η ｒ ＝ ０.２ꎮ
４.１　 消费者绿色偏好与绿色创新投入的关系

在所讨论的三种社会责任承担主体情形下ꎬ
当消费者绿色偏好度 μ 发生变化时ꎬ制造商的绿

色创新投入 ｇ 、制造商效用 Ｕｍ 、零售商效用 Ｕｒ 均

随 μ 同向变动ꎬ意味着消费者绿色偏好与制造商

绿色创新投入及效用存在正向关联ꎬ消费者绿色

偏好的引导与培育对供应链绿色创新及供应链企

业效用提升具有积极意义ꎮ
同时比较不同情形下的绿色创新投入ꎬ如图

１ 所示ꎬ可知双方共担社会责任情形下制造商绿

色创新投入最高ꎬ而两种单方承担社会责任关系

情形下绿色创新投入的大小关系与各方社会责任

承担比例大小相关ꎬ当制造商承担比例较高时ꎬ制
造商单独承担情形下的绿色创新投入将高于零售

商单独承担情形ꎬ反之则零售商单独承担情形更

优ꎬ如图 ２ 所示ꎮ
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图 １　 不同情形下消费者绿色偏好与绿色创新投入的关系

(制造商分担比例较大)
Ｆｉｇ.１　 Ｒｅｌａｔｉｏｎｓｈｉｐ ｂｅｔｗｅｅｎ ｃｏｎｓｕｍｅｒｓ’ ｇｒｅｅｎ ｐｒｅｆｅｒｅｎｃｅ

ａｎｄ ｇｒｅｅｎ ｉｎｎｏｖａｔｉｏｎ ｉｎｐｕｔ ｉｎ ｄｉｆｆｅｒｅｎｔ ｃａｓｅｓ
(Ｍａｎｕｆａｃｔｕｒｅｒｓ ｓｈａｒｅ ｍｏｒｅ ｒｅｓｐｏｎｓｉｂｉｌｉｔｙ)

图 ２　 不同情形下消费者绿色偏好与绿色创新投入的关系

(制造商分担比例较小)
Ｆｉｇ.２　 Ｒｅｌａｔｉｏｎｓｈｉｐ ｂｅｔｗｅｅｎ ｃｏｎｓｕｍｅｒｓ’ ｇｒｅｅｎ ｐｒｅｆｅｒｅｎｃｅ

ａｎｄ ｇｒｅｅｎ ｉｎｎｏｖａｔｉｏｎ ｉｎｖｅｓｔｍｅｎｔ ｉｎ ｄｉｆｆｅｒｅｎｔ ｃａｓｅｓ
(Ｍａｎｕｆａｃｔｕｒｅｒｓ ｓｈａｒｅ ｌｅｓｓ ｒｅｓｐｏｎｓｉｂｉｌｉｔｙ)

４.２　 消费者价格敏感度与绿色创新投入的关系

在所讨论的三种情形下ꎬ当消费者价格敏感

度 ｂ 发生变化时ꎬ制造商的绿色创新投入 ｇ 随消

费者价格敏感度 ｂ 反向变动ꎬ如图 ３ 所示ꎬ即消费

者对价格越敏感ꎬ绿色创新投入将受到抑制ꎬ由此

在实践中需引导消费者适度降低对产品价格的敏

感度ꎬ提升绿色偏好程度有助于供应链绿色创新

促进ꎮ

图 ３　 不同情形下消费者价格敏感度与制造商

绿色创新投入的关系

Ｆｉｇ.３　 Ｒｅｌａｔｉｏｎｓｈｉｐ ｂｅｔｗｅｅｎ ｃｏｎｓｕｍｅｒ ｐｒｉｃｅ ｓｅｎｓｉｔｉｖｉｔｙ
ａｎｄ ｍａｎｕｆａｃｔｕｒｅｒｓ’ ｇｒｅｅｎ ｉｎｎｏｖａｔｉｏｎ ｉｎｐｕｔ

ｉｎ ｄｉｆｆｅｒｅｎｔ ｃａｓｅｓ

４.３　 社会责任分担比例与绿色创新投入、双方效

用、两类价格的关系

　 　 首先讨论绿色创新投入与不同主体社会责任

分担比例的关系ꎬ设 μ ＝ ０.５ꎬ ｂ ＝ ０.５ꎬ并根据讨论

需要分别设 ηｍ ＝ ０.６ 或 ηｒ ＝ ０.２ꎮ
从图 ４ 中可见ꎬ当制造商单独承担社会责任

时ꎬ绿色创新投入、双方效用随制造商社会责任分

担比例 ηｍ 正向变动ꎬ同时零售价格、批发价格随

ηｍ 反向变动ꎬ由于在此数值仿真情形下ꎬ满足 μ２

< ｂ 的条件ꎬ由此零售价格、批发价格的变动方向

与上文推导结果相符合ꎮ
如图 ５ 所示ꎬ当零售商单独承担社会责任时ꎬ

零售商承担社会责任行为同样对制造商绿色创新

投入、双方效用有正向影响ꎬ批发价格也随零售商

社会责任分担比例 ηｒ 正向变动ꎬ由于 μ２ < ｂ ꎬ零
售价格随 ηｒ 反向变动ꎮ

如图 ６、图 ７ 所示ꎬ当双方共担社会责任时ꎬ
相关变量与各方社会责任承担比例的关系与情形

一、二类似ꎬ在此不再累述ꎮ
综合上述分析ꎬ无论是单方承担或是双方分

担ꎬ供应链企业的社会责任行为对供应链系统的

绿色创新以及企业效用均是有益的ꎬ有必要鼓励

企业培育社会责任意识并做出相应的社会责任

行为ꎮ
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图 ４　 情形一中制造商社会责任分担比例对各变量的影响

Ｆｉｇ.４　 Ｉｎｆｌｕｅｎｃｅ ｏｆ ｍａｎｕｆａｃｔｕｒｅｒ’ｓ ｓｈａｒｅ ｏｆ ｓｏｃｉａｌ
ｒｅｓｐｏｎｓｉｂｉｌｉｔｙ ｏｎ ｄｉｆｆｅｒｅｎｔ ｖａｒｉａｂｌｅｓ ｉｎ ｃａｓｅ １

图 ５　 情形二中零售商社会责任分担比例对各变量的影响

Ｆｉｇ.５　 Ｉｎｆｌｕｅｎｃｅ ｏｆ ｒｅｔａｉｌｅｒ’ｓ ｓｈａｒｅ ｏｆ ｓｏｃｉａｌ
ｒｅｓｐｏｎｓｉｂｉｌｉｔｙ ｏｎ ｄｉｆｆｅｒｅｎｔ ｖａｒｉａｂｌｅｓ ｉｎ ｃａｓｅ ２

５　 结论与启示

本文剖析了社会责任承担主体差异下制造商

绿色创新投入决策过程ꎬ并讨论了不同主体社会

责任承担比例、消费者绿色偏好、价格敏感度等因

素对决策结果的影响ꎬ从而明晰供应链主体社会

责任承担差异及相关因素对绿色创新决策的影响

机制ꎮ 通过上述分析获得以下结论与管理启示:
１)供应链系统中ꎬ不同主体承担社会责任将引

致制造商绿色创新投入决策结果的差异ꎮ 供应链

主体的社会责任行为将促进绿色创新ꎬ而且双方均

承担社会责任将优于单方承担社会责任ꎬ通过社会

图 ６　 情形三中制造商社会责任分担比例对各变量的影响

Ｆｉｇ.６　 Ｉｎｆｌｕｅｎｃｅ ｏｆ ｍａｎｕｆａｃｔｕｒｅｒ’ｓ ｓｈａｒｅ ｏｆ ｓｏｃｉａｌ
ｒｅｓｐｏｎｓｉｂｉｌｉｔｙ ｏｎ ｄｉｆｆｅｒｅｎｔ ｖａｒｉａｂｌｅ ｉｎ ｃａｓｅ ３

图 ７　 情形三中零售商社会责任分担比例对各变量的影响

Ｆｉｇ.７　 Ｉｎｆｌｕｅｎｃｅ ｏｆ ｒｅｔａｉｌｅｒ’ｓ ｓｈａｒｅ ｏｆ ｓｏｃｉａｌ
ｒｅｓｐｏｎｓｉｂｉｌｉｔｙ ｏｎ ｄｉｆｆｅｒｅｎｔ ｖａｒｉａｂｌｅ ｉｎ ｃａｓｅ ３

责任提升促进绿色创新是行之有效的ꎬ而且多主体

的社会责任行为对绿色创新的促进作用将更显著ꎬ
需要鼓励、引导更多的主体培育社会责任偏好ꎬ可
进一步促进企业绿色创新ꎬ提升企业环境绩效ꎮ

２)当只有单方承担时ꎬ主体间社会责任承担

比例大小差异将对制造商或零售商单独承担情形

下的绿色创新大小关系存在影响ꎮ 承担主体自身

社会责任承担比例高于特定水平时(制造商分担比

例高于零售商分担比例的两倍ꎬ或是零售商分担比

例高于制造商分担比例的一半)ꎬ由其自身单独承
担社会责任下的绿色创新水平将高于另一方单独

承担的情形ꎬ由此在单方承担的情形下ꎬ需要结合
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考察该企业的社会责任承担水平ꎬ引导社会责任分

担意愿较高的一方承担社会责任更为有利ꎮ
３)消费者特征对绿色创新决策存在影响ꎮ

消费者绿色偏好与制造商绿色创新水平、双方效

用等正向相关ꎬ而消费者价格敏感度将负向影响

绿色创新水平及参与主体效用ꎮ 当消费者绿色偏

好与价格敏感度满足一定数量关系时ꎬ还将对零

售价与批发价定价决策存在影响ꎮ 基于上述关

系ꎬ制造商绿色创新促进需要考虑引导消费者适

度降低对绿色创新产品的价格敏感度ꎬ积极培育

消费者绿色偏好ꎮ
本文主要关注社会责任承担主体差异对供应

链企业绿色创新决策的影响ꎬ然而社会责任对绿

色创新决策的作用还受到其他因素的影响ꎬ如供

应链结构、主体偏好、政府政策等ꎬ后续研究将进

一步拓展研究视角ꎬ以更为系统地揭示社会责任

对供应链绿色创新的影响机制ꎬ探索有效的绿色

创新促进策略与路径ꎮ
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