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摘要: 神话是文化的重要内容ꎮ 神话以叙事的方式阐述观点ꎬ规范行为ꎬ表达价值ꎬ传输意识形态ꎬ成
为展示一个国家、一个民族文化软实力的重要载体ꎮ 神话叙事是提升文化软实力的重要手段ꎮ 当前ꎬ
通过神话叙事的途径提升文化软实力ꎬ需要祛除西方神话的魅影ꎬ重叙中国当代的神话ꎬ打开民间传

播的渠道ꎬ加快神话资源产业化ꎮ
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　 　 神话是人类文化的源头ꎬ是人类认识世界的

一种方式ꎬ是一种重要的文化力量ꎮ 神话作为意

义的象征系统ꎬ能够创造出某种社会结构———在

其中人类精神能够安全、理智地掩护自己ꎬ能够有

区别地重新安排自己[１]ꎬ进而影响并决定着社会

的变迁和发展ꎮ 当前ꎬ神话的时代虽然已经逝去ꎬ
但是神话的思维方式却留存下来ꎬ神话成为研究

人类思想的历史和发展规律的一种手段ꎮ[２] 神话

叙事非但没有过时ꎬ反而成为构建文化软实力的

重要渠道和途径ꎮ

一、神话、叙事和文化软实力

在研究分析神话叙事与文化软实力之间互动

关系之前ꎬ有必要对神话、叙事、软实力、文化软实

力等相关概念作一个明确的界定ꎮ
(一)神话定义的重新界说

“神话”一词最早源于希腊ꎬ希腊语为“ｍｙｔｈ￣
ｏｓ”ꎮ 神话的定义很多ꎬ以至于大林太良感叹“有
多少学者研究这个问题就有多少个关于神话的定

义ꎮ” [３]作为现代意义上的神话学创始人ꎬ维柯认
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为神话的思维方式是一种诗性的思维方式ꎬ包括

以己度物的隐喻和想象的类概念ꎮ 隐喻构成神话

的逻辑基础ꎬ“神话是与想象的类概念相应的一

些寓言故事”ꎮ[４]黑格尔认为ꎬ神话是以想象化的

理性为主要内容的想象的产物ꎬ这种理性以本质

作为对象ꎮ 因此研究神话必须“寻求那潜伏在神

话里面的实质内容、思想、哲学原则” [５]ꎮ 马克思

把“神话”视为经人民幻想ꎬ以不自觉的艺术方式

加工过的自然和社会形式本身ꎮ[６] 卡西尔把神话

视为一种思维方式ꎬ认为“神话完全由于其对象

的存在而存在———由于神话里所浸透并在特定瞬

间产生意识的强烈情感体验而得以存在ꎮ” [７] 伊

利亚德认为ꎬ神话叙述着一个神圣的故事ꎬ是一种

“真实的历史” [８]６ꎮ 神话是真的和神圣的ꎬ“是一

个关于在初始时刻发生的事情的真实历史ꎬ神话

为人类的行为提供了样型和模式ꎮ” [８]２３列维一斯

特劳斯认为ꎬ神话是由一束束非孤立的“大构成

单位或神话素”组成的ꎬ神话的意义不存在于构

成神话的孤立的单位中ꎬ而存在于“将这些部分

组成一个整体的方式中” [９]４６－４７ꎮ 马林诺夫斯基

认为ꎬ神话不是小说的虚构ꎬ不是闲时的消遣ꎬ是
“若干极其重要的文化势力”ꎬ是“原始信仰与道

德智慧上实用的特许证书”ꎬ是荒古时候发生过

的实事ꎬ是活的实体ꎬ以后也将继续影响世界ꎬ影
响人类命运ꎮ[１０]８６鲁迅认为:“昔者初民ꎬ见天地万

物ꎬ变异不常ꎬ其诸现象ꎬ又出于人力所能以上ꎬ则
自造众说以解释之:凡所解释ꎬ今谓之神话ꎮ”“故
神话不特为宗教之萌芽ꎬ美术所由起ꎬ 且实为文

章之渊源ꎮ” [１１]笔者认为ꎬ现代意义上的神话是一

种以假象形式映象社会存在、潜藏价值取向、思想

意象的思维方式ꎮ
(二)语言、叙事和神话

“语言是存在之家” [１２]ꎬ它表现了人类的生

存方式ꎮ 神话是语言的产物ꎬ通过叙事得以传播ꎮ
列维－斯特劳斯认为:“神话是语言:神话要让人

知道ꎬ 就必须讲述ꎻ 神话是人类言语的一部

分ꎮ” [９] 卡西尔也认为: “ 语言与神话是同源

的ꎮ” [１３]２０神话借助语言的形式来表达ꎬ这种语言

的形式就是叙事ꎮ “语言向我们展现一种严格的

逻辑特征ꎻ而神话则似乎排斥一切逻辑规则ꎬ它是

非连贯的、变幻莫测的和非理性的ꎮ” [１３]２０但是神

话叙述的事情却是实在的ꎬ是一种以假象形式映

象的社会存在ꎬ隐藏着不同时代的信息和内涵ꎮ

阿兰􀅰邓迪斯认为:“神话是关于世界和人怎样

产生并成为今天这个样子的神圣叙事性解

释ꎮ” [１４] 维柯认为:“神话故事在起源时都是些真

实而严肃的叙述ꎮ” [１５]显然ꎬ神话是通过语言叙事

的形式来表达人类的价值和思想ꎮ 特别是在文字

出现之后ꎬ神话口头叙事的随意、易变、世俗的特

征ꎬ被文本化叙事的精确、稳定、典雅的特征所取

代ꎮ 神话通过文本化的叙事结构稳定自身ꎬ拓展

意义ꎬ丰富功能ꎬ最终摆脱原始的躯壳ꎬ从民间走

向了官方ꎬ成为了国家意识形态的重要载体和传

播途径ꎮ 古代神话“退场”后ꎬ开始出现了“今日

神话”ꎮ 巴特把 “今日神话” 定义为 “一种言

谈” [１６]１６７ꎬ这种言谈借助语词的模糊性ꎬ通过“语
言掠夺”ꎬ 扭曲、掏空语言本义ꎬ使之成为空洞的

形式ꎬ然后赋予这种形式以新意义ꎮ[１６] １９１－１９３巴特

的“今日神话”即现代神话ꎬ以意识形态的方式存

在ꎬ是主流意识形态的总和ꎮ 它通过叙事掏空语

言符号表达的原有意义ꎬ渗透着最强烈的情感因

素ꎬ使意识形态渗透和传播到世界各地ꎬ进而控制

人类的思想和价值取向ꎬ影响人类的行为ꎮ 显然ꎬ
神话通过叙事来表达思想ꎬ叙事以口头或文本为

载体传播神话ꎬ影响人类ꎮ 神话叙事既是一种集

体创作ꎬ也是一种传播媒介ꎬ某种程度上还是一种

宗教的行为ꎮ
(三)软实力、文化软实力

关于文化软实力现代研究源于 ２０ 世纪 ９０ 年

代ꎬ约瑟夫􀅰奈首先提出了软实力(ｓｏｆｔ ｐｏｗｅｒ)的
概念ꎮ 他认为软实力是一个国家造就的一种情

势、并使其他国家仿效该国倾向以及界定其利益

的能力ꎬ“这种实力往往来自文化和意识形态的

吸引力、国际机制的规则和制度等资源ꎮ” [１７]软实

力主要来自三种资源:“文化、政治价值观及外交

政策ꎮ” [１８]１１显然ꎬ在约瑟夫􀅰奈看来ꎬ文化软实力

就是一种对他国的吸引力ꎬ“就是通过吸引而非

强迫或收买的手段来达己所愿的能力” [１８]２ꎮ 国

内学界对文化软实力的研究基本沿着约瑟夫􀅰奈

设定的路子来走ꎮ 北京大学中国软实力课题组认

为ꎬ文化软实力就是文化创生力ꎬ是人在创造生存

的过程中改变自己或他者的实在影响力ꎮ[１９] 方世

南认为:“文化软实力ꎬ实质上就是由一个国家的

民族文化和意识形态等精神因素对内与对外所显

示出来的凝聚力、吸引力和辐射力、影响力ꎮ” [２０]

魏恩政、张锦认为:“文化软实力在行为层面体现

２６４
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为一种能力ꎬ这种能力在一个国家或民族内部体

现为国家或民族凝聚力和创造力ꎬ在外部体现为

渗透力、说服力和吸引力ꎮ” [２１]安娜、林建成认为:
“文化软实力是一个国家的文化所彰显出来的精

神、智慧、情感的力量ꎬ它包括文化孕育力、文化向

导力、文化创新力、文化涵化力、文化影响力

等ꎮ” [２２]张国祚认为:“软实力主要表现为精神、
情感、智慧方面的力量ꎮ”文化是软实力的灵魂、
经纬ꎬ把握着软实力的方向ꎬ渗透到软实力的各个

环节和要素中ꎮ[２３]显然ꎬ不论是约瑟夫􀅰奈ꎬ还是

国内研究者ꎬ都把文化软实力视为一种军事、经济

权力之外的影响他人判断、选择、决策的能力ꎬ这
也是笔者对文化软实力概念所作的界定ꎮ

二、神话叙事中的文化软实力

神话是一种重要的文化符号ꎬ蕴藏着生活的

旨趣ꎬ体现了生命的观点ꎬ具有情感性、模糊性、直
观性、整体性等特征ꎮ[２４] 它具有规范、阐释、说服

和隐匿等功能ꎬ更容易让受众接受隐匿于其中的

价值理念ꎬ更能表达所主导的意识形态ꎮ 潜藏价

值取向的神话实际上就是一种文化软实力的

表征ꎮ
(一)潜藏规范意义的神话

神话出现之后ꎬ古代文明开始建构和形成ꎬ神
话维护着特定社会的结构和秩序ꎬ人类在群居生

活中寻求规则和秩序的保护ꎮ 早期人类社会的规

则和秩序通过神话建构并传播ꎬ同时又把先民的

思维方式、价值理念、思想内容传承下来ꎬ在人类

发展的不同历史时期、不同阶段规范着人们的思

想行为ꎬ维护着社会的稳定与秩序ꎮ 阶级社会出

现之后ꎬ神话开始成为了统治阶级维护统治秩序、
规范人们行为的重要载体和工具ꎮ 因此ꎬ马林诺

夫斯基指出: “神话永远是为一种目的而制造

的———为的是完成一种社会功能ꎬ提高某一群人ꎬ
或者对于反常的现象来加以根据” [１０] １０ ９ꎻ“神话

的功能ꎬ乃在将传统溯到荒古发源事件更高、更
美、更超自然的实体而使它更有力量ꎬ更有价值ꎬ
更有声望ꎮ” [１０]１２７马林诺夫斯基说的ꎬ就是作为文

化现象的神话所具有的本质意义ꎬ解释“某一群

人”统治的合法性ꎬ说服人们接受被统治等不公

平、不平等“反常的现象”的规范功能ꎬ是一种典

型的文化软实力ꎮ 人类社会进入现代文明之后ꎬ
神话这种规范人们行为、维护社会秩序的功能被

延续和继承了下来ꎬ作为一种文化软实力ꎬ它隐含

且模仿一种彻底固定拥有物阶层的宇宙性秩序ꎬ
“最终目的是要使这个世界难以动弹”ꎮ[１６]１９１－１９３

因此ꎬ现代神话通过“软”的方式ꎬ对内抚慰民众

的情绪ꎬ维护着社会稳定和秩序ꎬ保持现存的社会

制度和主流意识形态永久不变ꎬ体现了文化软实

力的本质ꎮ
(二)具有世俗需求的神话

神话以叙事的方式来创造ꎬ来传播ꎬ来影响他

人ꎬ本身就彰显了自身世俗的元素ꎮ 叙事可以让

神话在世俗的社会中得到更大的传播ꎬ产生更广

泛的影响力ꎮ 神话来源并成长于世俗生活ꎬ“神
话的贡献在于ꎬ它能够使生活中神秘莫测的方方

面面变得易于理解ꎬ这些东西单凭我们模糊的心

理感受是理解不了的ꎻ通过神话ꎬ我们的直觉想象

沿着一条光明、坚实的古老传统路径前行ꎻ通过辩

证法获得知识ꎬ以及获得知识后即刻感知的道德

义务ꎬ把我们领向神话ꎬ而后ꎬ神话又反过来引导

我们获得知识ꎬ承担义务ꎮ” [２５]群众的情感需求通

过神话得到寄托ꎬ国家的意志诉诸于神话仪式ꎬ统
治者的规则化身为神话符号ꎬ所有的一切都诞生

于神圣的精神世界ꎬ最终又孕育出世俗的种子ꎬ并
且最终促成了世俗社会的兴起和发展ꎮ 在人类欲

望驱使下ꎬ所有的神话都是按照人们的需求来叙

事的ꎬ其所创造出来的神灵看似神圣、不可接近、
与人疏远ꎬ却必须是符合人类心理需求的ꎬ能够满

足人们的“愿望”ꎬ影响人们的判断ꎬ时时与人类

亲密接触才能够得以存在的ꎬ因此ꎬ神话中的神灵

仍然是一种世俗化的神灵ꎮ 世俗的需要是导致神

话在其发展过程中兴盛或衰败的直接动因ꎮ 显

然ꎬ神话的最大软实力在于对世俗世界的人们产

生潜移默化的影响ꎬ从而在某种程度上影响人们

的判断ꎬ甚至操纵人们的行为方式ꎮ
(三)作为意识形态的神话

“意识形态是一种‘表象’ꎬ在这种表象中ꎬ个
体及其实际生存状况是一种想象关系ꎮ” [２６] 神话

是一种意识形态[２７]ꎬ通过隐匿于其自身当中的价

值诉求来说服他人ꎬ展现文化的软实力ꎮ 以故事

形式存在的神话内含着律法、习俗、价值等内容ꎬ
以形象表达观念的叙事方法ꎬ维护既存社会制度

和秩序ꎮ 作为意识形态的神话ꎬ其突出特征在于

只阐述事实却不作解释ꎬ谈论事实而不作论证ꎬ通
过简化复杂的人类行为ꎬ让受众认同其所表达的
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价值取向ꎬ进而认为它是自然的、合理的、毋庸置

疑的ꎬ从而使自己显得正当且不朽ꎬ使它所仰仗且

倡导的意识形态正当化和永恒化ꎮ[１６]２０２－２０３因此ꎬ
神话展现的实力是真正具有“软”特征的实力ꎬ它
不通过武力恐吓ꎬ不通过经济制裁ꎬ仅通过心理暗

示、价值灌输、文本叙事等方式ꎬ就把制度意图和

主流意识形态隐藏起来ꎬ使自身看上去是无价值

诉求的、自然的、透明的ꎬ使受众接受意识形态化

的思想却毫无察觉ꎬ却仍然认为这是反映普遍人

性的思想ꎮ[２８]人类进入现代文明以后ꎬ作为统治

阶段的意识形态被包装进神话ꎬ通过神话以象征

和隐喻的方式叙事ꎬ转化为人民群众所乐意接受

的、所自然认同的价值观念ꎮ
(四)神话意象的向外传输

神话意象是意义和形象的统一体ꎮ 古代神话

把抽象的美、爱、欢乐等抽象的意义集合ꎬ用美神、
爱神、欢乐之神等具体形象来替代ꎬ使抽象的价值

观在具体形象的叙事中得到传播和输送ꎮ 在神话

演绎的历史进程当中ꎬ这种传统的叙事方式得以

保存ꎬ但内容却与特定历史情境相结合ꎬ体现出群

体的认知、情趣和理想ꎮ 因此ꎬ神话意象是人类群

体精神诉求的结晶ꎮ 人们将时代特征、价值取向

和精神需求寄托于神话意象ꎬ使其记录某一时代

的历史特性ꎬ展现某一时代的精神风貌ꎬ进而对内

实现代际传播ꎬ对外实现影响传输ꎮ 同时ꎬ神话意

象的构象进程也是统治阶级不断改造利用神话的

过程ꎮ “武装的征伐与心灵的降服相辅而行ꎬ最
初降服人心的就是神话ꎬ它用一种超然至上的力

量去摧毁既存的规范ꎬ并依赖这种力量建立起一

种新的规范ꎬ这是一切政治神话的基本结构模式

和功能模式ꎮ” [２９] 神话意象在对外传输的过程当

中ꎬ本身所具有的影响力也是一种流动的权力ꎬ是
一种真正文化软实力ꎮ 当然ꎬ神话意象的对外传

输的过程ꎬ本身也是一个与本土文化不断博弈与

融合的过程ꎮ

　 　 三、文化软实力提升:神话叙事的
路径

(一)祛除西方神话的魅影

提升我国文化软实力首要是祛除西方神话的

魅影ꎮ 西方神话从传输到中国的那一刻起ꎬ就隐

匿着国家意识形态ꎬ寄生着资产阶级的利益诉求ꎬ
始终充满着欺骗性的本质ꎮ 尤其是近代以来ꎬ西

方神话在我国被神圣化ꎬ并且不断得于传播ꎬ成为

资本主义国家影响中国、控制中国的软实力的重

要途径之一ꎮ 对洋人的崇拜、对洋物的信赖ꎬ固然

有我国积贫积弱的自身因素ꎬ但更重要的是西方

文化的入侵ꎬ控制了人们的精神世界ꎬ使人们盲目

迷信西方文化的魅力ꎮ 清末起的中国思想启蒙运

动开启了对西方文化祛魅的进程ꎬ可是ꎬ尽管如

此ꎬ直至今天ꎬ我们依然生活在西方神话的魅影之

下ꎮ 小到肯德基、苹果、沃尔玛ꎬ大到西方国家制

度、民主观念、自由价值理念等等ꎬ无不是一个个

对国人充满吸引的神话ꎮ 隐藏在西方神话魅影之

下的是“物质主义”“实用主义”“拜金主义”等腐

朽的价值观和充满西方利益诉求的意识形态等ꎬ
某种程度上控制了国人的心智ꎬ使人们荒芜了精

神的家园ꎬ导致我们陷入信仰危机和民族精神危

机的境地ꎮ 由此可见祛除西方神话的魅影是提升

我国文化软实力的重要一步ꎬ这一步伴随着西方

的大炮和鸦片打开中国的国门那一刻起就已经迈

出ꎬ直至今日ꎬ虽然步履蹒跚ꎬ但却愈加铿锵有力ꎮ
今天ꎬ我们在提升文化软实力时ꎬ要揭开西方神话

的谎言ꎬ揭示它的欺骗本质ꎬ把附着于西方大众文

化之上的神话剥离出来ꎬ解构文化帝国主义的话

语霸权ꎬ解除国人的思想困惑和价值迷茫ꎬ以社会

主义核心价值观来重构信仰体系ꎮ
(二)重叙中国当代的神话

祛除西方神话的魅影ꎬ最终是为了重构中国

的神话体系ꎮ 谢林指出:“一个民族ꎬ只有当它能

从自己的神话上判断自身为民族时ꎬ才能成其为

民族ꎮ” [３０]神话是民族精神之源ꎬ是民族的共同意

识ꎬ是形成民族自信的重要源泉ꎮ 中华民族是个

具有丰富神话资源的民族ꎮ 近代以来ꎬ我们的神

话遭到西方世界的持续阻击ꎬ如国人视为吉祥、神
圣象征的中国龙ꎬ被西方社会扭曲为邪恶的代名

词ꎬ被妖魔化为来自地狱的恶魔ꎮ 文化本身是为

人类生命过程提供解释的系统ꎬ帮助人类对付生

存困境的一种努力ꎮ[３１] 提升中国的文化软实力ꎬ
必须重叙中华神话ꎬ讲好中国故事ꎬ让全世界倾听

来自中华民族的声音ꎮ 重叙中华神话最关键的有

两点:一是要构建神话体系的素材ꎻ二是要学会神

话叙事ꎮ 今天的中国已经是世界第二大“经济

体”ꎬ我们的政治、经济、文化、社会、生态等许多

方面都有构建神话的丰富素材ꎬ如我们的儒家文

化ꎬ正在借助孔子学院的载体为世界所接受ꎻ如我
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们的高铁技术ꎬ已经输出到国外ꎮ 有了素材之后ꎬ
还要学会通过叙事的方式来重构人们喜闻乐见的

神话体系ꎮ 叙事能够通过语言、仪式、意象等符号

的工具ꎬ将价值、思想赋予神话ꎬ将神话故事“意
义化”ꎬ从而构建起属于自己的话语体系ꎮ 因此ꎬ
必须学会以情感、 体验、想象、意象为基础ꎬ叙述

中国当代神话ꎬ通过叙事展示中国形象ꎮ
(三)打开民间传播的渠道

民间是神话传播最好的渠道ꎮ 在民间语境

中ꎬ向外传输的神话意象更加形象ꎬ更具有亲和

力ꎬ更能打动人心ꎮ 民间力量对神话的传播力远

远超过国家的力量ꎮ 当前我国文化向外传输的力

量主要是国家ꎬ通常由政府组织ꎬ经官方媒介传

播ꎮ 然而国家这种显性的权力在国外很容易遭致

受众的排斥ꎬ特别是在西方ꎬ人们对自由极度追

求ꎬ对国家力量具有天生的质疑ꎮ 神话本身起源

于世俗生活ꎬ具有民间的话语形式ꎬ能够形成天然

的合法性ꎬ更契合民间的传播方式ꎮ 神话具有的

独特符号可以使它轻易地渗透到受众的日常生活

当中ꎬ能够以一种更持久、更深入人心的柔性方式

塑造国家形象ꎬ[３２] 发挥中华文明的穿透力ꎮ 因

此ꎬ提升中华文化软实力必须大力培育民间力量ꎬ
打开神话的民间传播渠道ꎮ 首先要培育非政府组

织(ＮＧＯ)ꎬ让他们在一些显性权力不适宜出现的

场域发挥第三方力量ꎬ完成一些政府无法完成的

工作ꎮ 如美国就利用美国民主基金(ＮＥＤ)到处

传播民主的神话ꎬ把甘地、昂山素姬等人物神化为

民主的化身ꎬ构建起一整套完整的民主神话体系ꎬ
在全世界范围传播所谓的“普世价值”观念ꎮ 其

次ꎬ要发挥企业的作用ꎬ在全球化的今天ꎬ世界经

济一体化进程不断加快ꎬ企业成为传播文化、构建

神话体系的重要民间力量和沟通渠道ꎮ 企业不但

可以把所在国的文化通过出售的产品传输到其他

国家ꎬ甚至可以通过到其他国家直接设厂的方式ꎬ
把包含本国文化的企业文化直接灌输给所在国的

员工ꎮ 最后ꎬ可以通过数量巨大的游客、海外留学

生和知名学者等人员互动过程中ꎬ实现文化“润
物细无声”的个体传播ꎮ

(四)加快神话资源产业化

文化软实力还有一个很重要的方面ꎬ体现在

通过文化商品的竞争优势来输出对外影响ꎮ 文化

商品不同于普通商品的特殊之处在于ꎬ它不仅具

有商品的一般特征ꎬ而且还隐藏着生产者所在地

的国家意识、价值观念和思想元素ꎮ 文化资源是

文化软实力形成的载体和基础ꎮ 合理开发、挖掘、
整合文化资源ꎬ形成区域文化产业ꎬ与增强区域文

化的感召力和辐射力ꎬ凸显区域文化软实力正相

关ꎮ[３３]１３５显然ꎬ通过挖掘神话资源并使之产业化ꎬ
能够使一个国家的文化软实力得到大幅度的提

升ꎮ 神话资源产业化主要指对神话资源进行挖

掘、整合和开发之后ꎬ通过市场经济的运作机制ꎬ
形成文化产品ꎬ再通过生产、流通、交换、分配等环

节ꎬ形成现代化的文化生产和运行方式ꎮ[３３]１３３推

动和促进神话资源产业化ꎬ首先要对我国丰富的

传统优秀神话资源进行创新性开发和利用ꎮ 创新

是文化产业化的灵魂和核心ꎬ应当充分利用现代

科技优势ꎬ不断发掘传统神话资源的丰富内涵ꎬ使
其更加符合现代人的审美口味ꎬ更能满足输入国

人民的精神需求ꎮ 其次ꎬ要加强文化品牌建设ꎮ
著名营销学家菲利普􀅰科特勒认为:“品牌的要

点是销售者向购买者长期提供的一组特定的特

点、利益和服务ꎮ” [３４] 文化品牌一旦形成ꎬ便会使

消费者产生路径依赖ꎬ能够使文化商品迅速被消

费者所接受和喜爱ꎮ 因此ꎬ文化品牌是提升文化

产业核心竞争力的重要手段ꎬ要善于打造具有国

际市场竞争力的知名文化品牌ꎮ 最后ꎬ要善于通

过文化差异打造具有个性的以及特色的产品ꎮ 在

文化领域ꎬ差异是产生吸引力并最终促成文化互

动和交流的最终源泉ꎮ 要通过维护差异性来实现

神话资源的保护性挖掘ꎬ并开发出能够体现中华

民族特色的文化产品ꎮ
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