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基于泉州东西塔的旅游文化衍生品的设计开发
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摘要: 泉州是我国首批历史文化名城ꎬ世界多元文化展示中心ꎬ拥有丰富多彩的旅游资源ꎮ 以中国现

存最高的一对石塔———泉州东西塔为题材进行旅游文化衍生品的设计开发ꎬ先阐述东西塔的概况及

对打造泉州市特色旅游区的作用ꎬ分析东西塔旅游文化衍生品现状ꎬ并在此基础上探讨东西塔旅游文

化衍生品的设计开发策略ꎬ为其提出一些可行的发展方向和设计方向ꎮ 希望能为东西塔旅游文化衍

生品的设计开发提供一些新思考ꎬ进一步提升东西塔旅游文化衍生品的文化附加值ꎮ
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一、东西塔概述

泉州开元寺里的东西塔ꎬ也称为紫云双塔ꎬ是
目前国内同类石塔结构中规模最大的一对ꎮ 两座

石塔座落于福建省泉州市西街开元寺紫云大殿前

东西两侧的草坪上ꎬ两塔遥相呼应相距约 ２００ ｍꎬ
使开元寺显得更加雄伟壮阔ꎮ

东塔坐落在开元寺大雄宝殿前东侧ꎬ高 ４８.２７ ｍꎬ
唐咸通六年(公元 ８６５ 年)开始兴建ꎬ名为镇国

塔ꎬ最早为木结构ꎬ后来改建为砖结构ꎬ一直到了

公元 １２３８—１２５０ 年南宋时期ꎬ再进一步由原来的

木结构、砖结构改建为现存的花岗岩石塔ꎮ 西塔

位于大雄宝殿前西侧ꎬ高 ４５.０６ ｍꎬ则于五代梁贞

明二年(公元 ９１６ 年)开始兴建ꎬ为闽王王审知从

收稿日期: ２０１７－０５－２１ꎻ 修回日期:２０１７－０８－２０
通讯作者: 施并招(１９８６－)ꎬ男ꎬ福建泉州人ꎬ讲师ꎬ硕士ꎬ研究方向:艺术设计与闽南文化ꎮ
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福州运木材到泉州所造木塔ꎬ号“无量寿塔”ꎬ宋
代更名为“仁寿塔”ꎬ改建为砖结构ꎻ现存石塔为

公元 １２２８－１２３７ 年南宋时期所建ꎮ
(一)东西塔的形制结构

现存东西两塔ꎬ是依照北宋李诫«营造法式»
的模式而建造的仿木结构平面八角五层楼阁式的

花岗岩石塔ꎮ 它们都依据中国建筑的三要素而建

成ꎬ有坚固无比的“台基———须弥座”ꎬ东塔束腰

嵌有 ４０ 方精美的青石浮雕释迦牟尼成佛故事图

案ꎬ西塔石座上雕有 ４８ 方青石浮雕的凤鸟狮龙花

卉图案ꎮ 东西塔的五层塔身从下到上都由厚 ３０~
４０ ｃｍ、长 １００ ~ １２０ ｃｍ 的条石构成ꎬ利用更具有

力学优势的一顺多丁的砌筑法ꎬ一层横向ꎬ一层纵

向ꎬ交换互迭地砌筑而成ꎮ 梁柱结构采用的是木

结构形式的“斗拱”和屋檐向天高翘的“翚飞式”
的屋顶组合ꎮ 塔心柱位于塔室中心ꎬ由花岗岩条

石砌筑ꎬ呈平面八角形ꎬ与大石横梁斗拱、塔室内

壁相连ꎬ围绕塔心柱的依次是塔心室、塔壁、回廊

等ꎮ[２]石塔的每一楼层都四面开门ꎬ同时四面均

设有龛并逐层互换门龛位置ꎬ每层门龛两旁均有

四大金刚、罗汉、四大天王、高僧、菩萨像、神将神

王等浮雕造像ꎮ 石塔内部设有可供游客上下楼的

楼梯ꎬ而每层塔身外环绕廊檐ꎬ有石栏围护ꎬ游客

可以绕塔心室观赏景观ꎮ
东西塔上的八角攒尖顶盖之所以能够牢固地

定位于塔心柱的顶端ꎬ取决于其充分利用塔心柱

直通到顶的优势ꎬ再由塔顶下的八条向下倾斜的

条石作为塔顶收尖的斜梁ꎬ斜梁上再架上八条肋

梁作为塔顶的瓦橼ꎬ最后在八条肋梁上铺上檐枋

构成ꎬ各结构紧密结合ꎬ环环相扣ꎮ
塔顶上还有刹ꎬ由一根十几米长的杉原木构

成ꎬ上段插入塔刹的圆孔ꎬ下端插入塔顶和塔心柱

的圆孔ꎬ在结合处加以固定处理将塔刹矗立在塔

顶上ꎬ刹尖所托镏金铜葫芦ꎬ经历 ７００ 余年风雨ꎬ
依然不蚀不锈ꎬ金光闪闪ꎮ 另有八条长均 １７ ｍ 的

大铁链从塔刹的顶部斜系到塔盖的八个檐角上ꎬ
每层塔的八个角脊下还悬挂有小铜钟ꎬ清风过处ꎬ
叮当作响ꎬ悠扬清脆ꎮ

东西塔历经岁月风霜洗礼ꎬ依然保持着相当

完整的形态样式ꎬ从石塔的建筑规模、造型和技艺

及塔上浮雕造像等充分展现了宋代泉州石头结构

建筑和石头雕刻艺术的高超水平ꎬ是我国古代石

构建筑的艺术珍品ꎮ

表 １　 东塔逐层收分尺寸[１]４６

Ｔａｂ.１　 Ｅａｃｈ ｌａｙｅｒ’ｓ ｓｈｒｉｎｋｉｎｇ ｓｉｚｅ ｏｆ Ｅａｓｔ Ｔｏｗｅｒ
ｍ

层次 须弥座 塔身 塔心柱

第一层

边长 ７.０５ 边长 ５.８０ 边长 １.８５

周长 对角 周长 对角 周长 对角

６０.００ １８.００ ４６.４０ １６.００ １４.８０ ４.６０

第二层

边长 ６.５０ 边长 ５.５５ 边长 １.８５

周长 对角 周长 对角 周长 对角

５２.００ １７.４０ ４４.４０ １５.００ １４.８０ ４.６０

第三层

边长 ６.００ 边长 ５.２６ 边长 １.８５

周长 对角 周长 对角 周长 对角

４８.００ １５.４０ ４２.２４ １４.００ １４.８０ ４.６０

第四层

边长 ５.５５ 边长 ４.８２ 边长 １.７５

周长 对角 周长 对角 周长 对角

４４.００ １５.００ ３８.５６ １３.００ １４.００ ４.４０

第五层

边长 ５.０５ 边长 ４.３０ 边长 １.７０

周长 对角 周长 对角 周长 对角

４０.４０ １３.５０ ３４.４０ １１.６０ １３.６０ ４２.２

表 ２　 西塔逐层收分尺寸[１]４６

Ｔａｂ.２　 Ｅａｃｈ ｌａｙｅｒ’ｓ ｓｈｒｉｎｋｉｎｇ ｓｉｚｅ ｏｆ Ｗｅｓｔ Ｔｏｗｅｒ
ｍ

层次 须弥座 塔身 塔心柱

第一层

边长 ７.６０ 边长 ５.５６ 边长 １.７８

周长 对角 周长 对角 周长 对角

６０.８０ ２２.００ ４４.４８ １４.００ １４.２４ ４.４０

第二层

边长 ５.８０ 边长 ５.１０ 边长 １.７０

周长 对角 周长 对角 周长 对角

４６.４０ １５.４０ ４０.８０ １３.００ １３.６０ ４.２０

第三层

边长 ５.４８ 边长 ４.７５ 边长 １.４２

周长 对角 周长 对角 周长 对角

４３.８４ １４.４０ ３８.００ １２.００ １１.３６ ４.００

第四层

边长 ５.１２ 边长 ４.２８ 边长 １.３０

周长 对角 周长 对角 周长 对角

４０.９６ １３.６０ ３４.２４ １１.００ １０.４０ ３.６０

第五层

边长 ４.７５ 边长 ４.０５ 边长 １.２２

周长 对角 周长 对角 周长 对角

３７.００ １２.６０ ３２.４０ １０.４０ ９.７６ ３.００

６１４
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(二)东西塔浮雕艺术

中国的佛塔是印度窣堵坡汉化的结果ꎬ其特

点是把雕刻装饰作为塔身建筑艺术的一种重要组

成部分ꎮ 我国自汉魏以来各个朝代建造的佛塔均

根据不同情况ꎬ在塔的不同部位ꎬ运用各种形式

(如砖雕、石刻、深浮雕、浅浮雕等)雕塑各种具有

中国风格的佛、菩萨和护法神将等佛教人物的形

象ꎬ造型千变万化、各臻其妙ꎮ 作为独立的艺术形

式ꎬ它们构成了我国雕刻艺术的一大类型ꎬ在这一

类的雕刻艺术中用花岗岩建成的东西塔却是别开

生面、与众不同的ꎬ因其在有限的空间ꎬ以人物为

主题ꎬ展示了佛教的丰富内容ꎮ
泉州东西塔塔身每一层上镶嵌有 １６ 尊佛教

人物浮雕ꎬ每塔 ８０ 尊ꎬ共计 １６０ 尊浮雕ꎬ在须弥座

有佛传图 ４０ 方、花卉鸟兽图 ４８ 方ꎬ踏道两旁从上

而下所形成的一个斜面使两侧所呈现的直角三角

形象眼板上有 １４ 方浮雕ꎬ还有 ８０ 尊塔檐守神将

和 １６ 尊负塔侏儒[１]５１ꎬ真是造型各异ꎬ令人叹为

观止ꎮ 古人巧妙地将佛教的发展梗概、佛教的义

理规则及佛教传说故事浓缩在两个象征性的世界

中ꎬ为世人呈现出一幅渗透着佛教玄机妙谛的佛

国缩影ꎬ为后人研究佛教历史、佛教义理、浮雕艺

术提供了一份极具研究价值的资料ꎮ
(三)东西塔对打造泉州市特色旅游区的作用

东西塔所在的开元寺景区为国家 ４Ａ 级旅游

景区ꎬ是泉州最具代表性的历史文化遗迹ꎬ也是泉

州这座历史文化古城的名片ꎬ对推进泉州的旅游

业发展有着不可替代的作用ꎮ
东西塔旅游区以开元寺为中心ꎬ东西塔分立

东西两侧ꎬ佛教建筑及寺庙园林簇拥烘托ꎬ景区内

宗教氛围浓郁ꎬ建筑具有鲜明的闽南文化特色ꎮ
开元寺景区将周边的西街、三朝巷、旧馆驿、定心

塔、裴巷、中山路、泉州佛教博物馆等串联成一个

小有规模的文化旅游景区ꎬ带动周边的经济发展ꎬ
其中西街的传统特色小吃不仅是本地人的儿时记

忆ꎬ更吸引着许多外地游客ꎮ
城市的规划需要根据历史文化去进行特色规

划ꎬ要因地制宜ꎬ要结合当地的风俗、历史、文化ꎬ
打造具有本城市特色的文化旅游区名片ꎮ 泉州市

区应在保留、维护历史文化古迹的同时ꎬ规划配套

设施ꎬ打造具有闽南特色ꎬ有文化底蕴的旅游区ꎮ
东西塔无疑处在核心位置ꎬ城市规划者应对该地

区进行细致、深入的合理规划ꎬ以东西塔为中心ꎬ

辐射周边ꎬ打造泉州特色旅游区ꎮ

二、东西塔旅游文化衍生品现状

泉州东西塔历史悠久ꎬ至今已有 ７６０ 余年ꎬ是
我国现存最高的一对石塔ꎬ是泉州古城的独特标

志和象征ꎮ 尽管如此ꎬ东西塔旅游文化衍生品的

开发与东西塔的文化价值并不相符ꎬ当前东西塔

旅游文化衍生品还处于起步和探索期ꎬ开发和设

计还存在着若干问题ꎮ
经过调查发现ꎬ目前市场上的旅游产品ꎬ能激

起游客购买欲望的并不多ꎬ普遍存在产品缺乏文

化价值、不易携带或者价格昂贵等问题ꎮ 比如东

西塔锡雕ꎬ杨氏锡雕传承人杨峰岩制作出来的

“东西塔”锡雕看起来雍容大气ꎬ在细节上也是精

雕细琢ꎬ“东西塔”的门窗能够开启自如ꎮ 他雕刻

出来的十多对“东西塔”ꎬ不是被国内外博物馆收

藏ꎬ就是作为贵重礼物送给外宾ꎮ 制作上首先在

图纸上将东西塔依据制图规范按照 １:２００ 的比例

绘制出来ꎬ然后用寿山石制成模具、用锡浇铸成零

件ꎬ再用焊器一片片连接起来ꎬ前后需要焊接三千

多个零部件才能做成一个“东西塔”ꎬ制作工艺复

杂ꎬ成本高ꎬ价格也高ꎬ普通的游客一般很少购买ꎮ
衍生品雷同现象普遍存在ꎬ在西街一些文创

产品店可看到的东西塔明信片的表现形式、材质

基本类似ꎬ游客看到这些产品的时候难免会有似

曾相识的感觉ꎬ因为这些衍生品大多是用摄影或

手绘的方式来呈现后直接印制的ꎬ在网络上都能

看到类似的电子照片ꎬ千篇一律ꎬ风格相似ꎬ难以

让游客产生购买的冲动ꎮ 当前新媒体的传播渠道

越来越广ꎬ文化产品要顺势而为ꎬ要进一步挖掘东

西塔文化特色ꎬ推进文化衍生品的数字化进程ꎬ提
高利用大数据和互联网进行营销的水平ꎬ满足人

们对文化衍生品的多样化需求ꎬ只有这样才能拉

近人们与传统文化的距离ꎬ促进文化衍生品的特

色发展ꎮ
部分文化衍生品携带不便ꎬ影响其销量ꎮ 游

客旅游时流动性大ꎬ在购买旅游纪念产品时除了

喜爱之外ꎬ也会考虑其是否便于携带ꎮ 因此ꎬ旅游

衍生品除具有精美的特点ꎬ更应注重轻便性ꎬ尽量

制作得小巧便于携带ꎮ 而有关东西塔的石头影

雕ꎬ虽然具有永不变形、不褪色、可永久保存的特

点ꎬ但其使用的材质是天然优质磨光后的花岗岩ꎬ
重量重ꎬ游客很难携带着旅行ꎬ因此也较难得到游
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客的青睐ꎮ

　 　 三、东西塔旅游文化衍生品的设
计开发策略及实践

(一)旅游文化衍生品的开发策略

１.以张扬的个性和鲜明的文化内涵彰显东西

塔特色ꎮ 东西塔的旅游衍生品担负着传播泉州文

化的使命ꎬ只有对其附加文化价值、审美情趣ꎬ力
求达到文化创意、审美性和实用性的巧妙融合ꎬ方
能适应现代人的审美需求ꎬ满足游客日益提高的

审美品位需求ꎮ
２.以人为本充分考虑游客的文化审美和购买

需求ꎮ 在东西塔旅游衍生品设计中应充分呈现现

代的人文情怀ꎬ不仅旅游衍生品自身ꎬ连产品的包

装、附属品等都应体现人文情怀ꎬ主动缩短与游客

文化审美取向的距离ꎮ
３.应开发研究各种各样的衍生品来适应不同

消费者的不同需求ꎮ 首先是大众型的ꎬ可批量生

产、价格便宜、轻巧便携、设计简单、款式多样、老
少皆宜的衍生品ꎬ约占 ６０％的市场份额ꎻ其次为

中端型产品ꎬ产品质量好、设计精良、工艺复杂、具
有一定的收藏价值ꎬ受众对象是中产游客群ꎬ约占

３０％的市场份额ꎻ剩下的就是高端产品ꎬ用材考

究ꎬ制作工艺繁杂ꎬ展示了精湛的手工技艺或现代

高科技含量ꎬ具有较大的升值空间ꎬ价格昂贵ꎬ适
应部分游客或政府层面的需求ꎬ如东西塔锡雕、东
西塔影雕等ꎮ

４.注重产品的更新换代ꎮ 电子产品通过不断

的更新换代来满足市场需求ꎬ旅游衍生品也可以

通过这种方式来推广ꎬ紧跟时代步伐ꎬ减少资源消

耗ꎬ充分利用现代科学技术ꎬ在文化内涵不被改变

的基础上ꎬ将传统工艺与现代科技、营销方式相融

合ꎬ扩大生产规模、降低生产成本、完善产品ꎬ进一

步树立旅游衍生品的品牌效应ꎬ增强衍生品的竞

争力ꎮ
５.把握机遇ꎬ强化促销ꎬ拓宽销售ꎮ 要想把优

质的东西塔衍生品打造成畅销的旅游商品ꎬ就要

在销售环节上下功夫ꎬ可以通过电视、报纸、广告

牌等传统媒介及微信、微博等微平台等互联网媒

介[１]５１ꎬ也可以借助闽南文化节、西街美好生活文

化月系列活动、每月农历二十六的开元寺勤佛日

等节日活动对游客和市民进行推广宣传来提高产

品的知名度并进行促销ꎮ

(二)东西塔旅游文化衍生品的设计实践

泉州东西塔是我国现存最高也是最大的一对

集仿木结构、楼阁形塔身和套筒式塔室为一体的

石塔ꎬ充分展现了那个时代精湛的建筑手法ꎬ是我

国民族文化的一大瑰宝ꎮ 在设计实践时充分利用

文献检索、博物馆调查、市场调研、访谈研究等多

种方式[３]ꎬ对东西塔的精神层面、物质层面及现

代设计之间的对接进行了全面细致的调研、分析

与探讨ꎬ以达到挖掘、传承与发展东西塔文化价值

的目的ꎬ开发研究出一系列相关的创意衍生品ꎮ
１.东西塔人物浮雕服饰各式绦结研究

东西塔人物浮雕服饰上的绦带结式有 １０１
处ꎬ数十种花样ꎬ其中具有强烈装饰性的结有 ７３
处ꎬ这些“结”与当下的中国结名称相对应ꎬ有使

用方式灵活的绶带结、平结ꎬ有单层或多层样式的

吉祥结ꎬ还有系物结、云雀结、双钱结、十字结等ꎮ
绶带结在现代的使用形式上比较单一ꎬ不像塔身

上有单耳、双耳、多耳等多种形式ꎬ或单独装饰ꎬ或
与玉佩、金佩组合装饰ꎮ 古时结的使用除了大部

分直接别挂在腰带上ꎬ还有些武将腰带上会带有

狮子头的装饰玉佩ꎬ结就从其口中吐出ꎮ 材质和

款式上也各有所不同ꎬ有长短、宽窄、带式、有绳

式ꎬ绳头有流苏等ꎮ[４] 当下研究这些结对于我们

开发使用中国结将会有很大的启迪ꎮ 研究发现ꎬ
这些结在编制时并不全是由一条带子或绳子编制

而成的ꎬ有的是上下各贯穿一条ꎬ有的是编制过程

中再另外加线ꎮ 时下我们习惯使用本身较为光滑

的绳线来编制中国结ꎬ就会出现如单个的平结或

单层的吉祥结编制完成之后使用时很容易散开ꎬ
不方便利用ꎮ 而使用带式来编结ꎬ即使不使用定

型胶也能比较牢固结实不变形不会松散ꎬ而且还

能更好地表现出材质的飘逸感ꎮ
２.东西塔插画研究

通过对东西塔的历史文化、传说故事、建筑艺

术、佛学文化进行研究ꎬ再经过构思、草图、描绘、
修改、完善等步骤用钢笔(签字笔) 描绘出所要描

述的插画线稿ꎬ再利用马克笔、彩铅、水彩等色彩

工具对其进行润色表现ꎬ使其更加生动传神ꎮ
«泉􀅰韵»这幅作品(图 １)从构思到起稿到

完成ꎬ花费较长时间ꎮ 在创作时首先确定整个场

景所要表现的建筑元素及闽南传统文化元素ꎬ通
过一定的艺术处理及个人的审美素养将东西塔及

各民俗活动进行有机的布局安排ꎮ 作品整体上描
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绘的是以东西塔为背景的舞龙舞狮、宋江阵、踩高

跷、火鼎公婆等闽南民俗文化活动精彩纷呈的场

面ꎬ在色彩使用上一方面来源于传统服饰本身ꎬ另
一方面来源于泉州的红砖红瓦的红ꎬ整体呈现出

热闹非凡、天下太平、百姓幸福安康的景象ꎮ

图 １　 泉韵

Ｆｉｇ.１　 Ｑｕａｎｚｈｏｕ’ｓ ｃｈａｒｍ

３.纪念产品的开发

随着我国经济的迅猛发展和人们物质生活水

平的不断提高ꎬ人们的需求已经不单单停留在衣

食住行这些简单的物质层面上了ꎬ开始更加注重

精神的享受和身心的放松ꎮ 旅游已经成为当今人

们闲暇时的主要放松方式ꎮ 游客在旅游过程中大

多会想带一些当地的特产、纪念品等留作纪念或

赠与亲朋好友ꎮ 明信片在旅游纪念品中有着重要

的意义和作用ꎬ它不仅能将东西塔的建筑魅力、文
化特色融汇其中ꎬ起着传播与继承旅游文化的作

用ꎬ还具有信件的功能ꎬ成为与亲朋好友间联络感

情、传递文化的载体ꎮ
具有永久保存、晶莹剔透、物美价廉特性的水

晶产品(图 ２)也深受游客的青睐[３]ꎬ水晶纪念品

的开发同样也可以利用创作好的东西塔插画来进

行ꎮ 这些作品可以利用时下流行的图像处理软件

如 ＣｏｒｅｌＤＲＡＷ 或 Ｐｈｏｔｏｓｈｏｐ 来进一步调整画面的

色彩、结构、尺寸ꎬ再运用现代科学技术在水晶内

形成色彩斑斓的图像ꎬ并利用特定的技术对水晶

表面进行整形打磨、抛光等工序ꎬ最终完成可供长

久保存的水晶纪念品ꎮ

图 ２　 水晶产品

Ｆｉｇ.２　 Ｃｒｙｓｔａｌ ｐｒｏｄｕｃｔｓ

四、结语

泉州东西塔不仅是中国古代石构建筑璀璨的

瑰宝ꎬ也是中世纪泉州海外交通鼎盛时期社会空

前繁荣的象征ꎬ更是泉州历史文化名城特有的标

志[５]ꎬ因此在开发东西塔的旅游文化衍生品时要

充分挖掘东西塔的文化魅力ꎬ将文化内涵融入旅

游文化衍生品设计中ꎮ 这就需要加大市场调研的

力度ꎬ分析市场消费状况ꎬ准确把握文化旅游衍生

品的特性和功能ꎬ不断提高创新意识和创意能力ꎬ
进一步美化产品外观ꎬ加速知识与产业的对接ꎬ用
设计创造价值ꎬ同时要赋予它极强的闽南文化特

色ꎬ突显差异化的个性设计ꎮ 还要针对不同消费

者的文化需求、审美需求和功能性需求ꎬ开发设计

特色鲜明、精美实用、游客乐于购买、适销对路的

旅游文化衍生品ꎮ
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